
 

ตลาดสินค้าเครื
องใช้ไฟฟ้าและอิเล็คทรอนิกส์ในประเทศญี
ปุ่ น  
 

1. ภาพรวมของตลาด   

                  ตลาดสินคา้เครื� องใชไ้ฟฟ้าในประเทศญี�ปุ่นมีมูลค่าประมาณ 41.3 ลา้นลา้นเยนในปี 2552 
จากยอดขายที�เพิ�มขึ,นจากปี 2551 เพียงเลก็นอ้ย ส่วนตลาดอิเล็คทรอนิกส์มีมูลค่าประมาณ 8.1ลา้นลา้น
เยน  ตลาดประกอบดว้ยปัจจยับวก และลบที�ทาํให้บริษทัผูผ้ลิตจาํเป็นอยา่งยิ�งที�จะตอ้งหาจุดขายของตน
เพื�อให้สามารถขายสินคา้ได ้ โดยปัจจัยบวกไดแ้ก่พฤติกรรมของผูบ้ริโภคที�ตอ้งการไดสิ้นคา้ที�มีการ
พฒันา อยู่เสมอ ใช้เทคโนโลยี�ที�ทนัสมยั และปัจจัยลบคือการที�ตลาดเริ�มถึงจุดอิ�มตวั  ผูบ้ริโภคไม่ซื,อ
สินคา้ใหม่ทดแทนของเก่า 

                  นอกจากนี,  การพฒันาจากระบบอะนาลอ็ก เป็นระบบดิจิตอล และมาตรการของรัฐบาลที�ให้
การสนับสนุนสินค้าที� เป็นระบบดิจิตอลทําให้ผู ้ผลิตต้องพัฒนาสินค้าที�ให้ความคงชัดมากขึ, น มี
หน่วยความจาํสูง และมีระบบเสียงที�สมบูรณ์แบบ 

                   ในปี 2551 ผลจากวกิฤต เศรษฐกิจ สินคา้หมวดที�มียอดขายเพิ�มมากขึ,นคือตูเ้ยน็ และหมอ้หุง
ขา้ว ส่วนยอดขายสินคา้เครื� องใช้ไฟฟ้า เช่นเครื� องปรับอากาศ และเครื� องซักผา้ลดตํ�าลงในเดือน
พฤษภาคม 2552 รัฐบาลญี�ปุ่นไดริ้เริ�มโครงการเรียกว่า Eco-Point  System เพื�อส่งเสริมการรักษาสภาพ
สิ�งแวดลอ้ม โดยโครงการนี, จะส่งเสริมให้คนญี�ปุ่นซื,อสินคา้ “สีเขยีว” ซึ� งในแต่ละครั, งที�ซื,อจะไดรั้บแตม้ 
สะสม และสามารถใช้แต้มดังกล่าวไปแลกสินคา้ได้อีกต่อหนึ� ง ส่งผลให้สินคา้ “สีเขียว” เช่น 
เครื�องปรับอากาศ ตูเ้ยน็ขายดีขึ,น  
 
2. โครงสร้างการผลิต  
                โครงสร้างการผลิตสินคา้เครื�องใชไ้ฟฟ้า และอิเล็คทรอนิกส์ขึ,นอยูก่บับริษทัผูผ้ลิตรายใหญ่  
อาทิเช่น 
                      1. บริษัทผู้ผลิตเครื
องใช้ไฟฟ้า 

                      - บริษัทฮิตาชิ (สํานักงานใหญ่อยู่ที
จังหวัดโตเกียว) 
       เป็นผูผ้ลิตเครื�องใชไ้ฟฟ้าที�ใหญ่อนัดบั 1 ของญี�ปุ่น และอนัดบั 3 ของโลก มียอดขายในปี 

2551 ที� 10ลา้นลา้นเยน แต่ทวา่ในเดือนมีนาคม 2552 ปรากฏวา่บริษทัขาดทุนครั, งใหญ่ที�สุดที�เคยปรากฎ
มาอยูที่� 787 พนัลา้นเยน และคาดว่าในเดือนมีนาคม 2553 จะขาดทุนต่อเนื�องอีกเป็นปีที�สองติดต่อกนัที� 
230 พนัลา้นเยน ในเดือนกนัยายน 2552 ฮิตาชิไดต้ั,งบริษทัลูกชื�อ Hitachi Consumer Electronics ซึ� งมี



 

หน้าที�ดูแลการพัฒนาและจัดจําหน่ายสินค้าเครื� องใช้ไฟฟ้าของบริษัทฯ อาทิ โทรทัศน์จอแบน 
คอมพิวเตอร์ โปรเจคเตอร์ มือถือ เครื�องถ่ายวดีิโอ เครื�องอดัวิดีโอ และอื�นๆ 
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                 - บริษัทพานาโซนิกส์ (สํานักงานใหญ่อยู่ที
จังหวัดโอซากา) 

เป็นผูผ้ลิตเครื� องใช้ไฟฟ้าที�ใหญ่อันดับ 2 ของญี�ปุ่น และอันดับ 5 ของโลก บ. Matsushita 
Electrics ไดเ้ปลี�ยนชื�อเป็น พานาโซนิกส์ในเดือนตุลาคม 2551 มียอดขายของบริษทัในปี 2551 อยู่ที� 
7.7655 ลา้นลา้นเยน โดยรายไดห้ลกัมาจากกลุ่มสินคา้ดิจิตลั แต่อย่างไรก็ดีในไตรมาสสุดท้ายของปี 
2552 บริษทัประกาศผลขาดทุนครั, งใหญ่ แต่หวงัว่ายอดขายในช่วงสิ,นปีจะสามารถนาํสถานการณ์จะ
กลบัมาเป็นบวกอีกครั, งก่อนสิ,นปีงบประมาณในเดือนมีนาคม 2553  
 
               - บริษัทโซนี
 (สํานักงานใหญ่อยู่ที
จังหวัดโตเกียว) 

เป็นผูผ้ลิตเครื�องใชไ้ฟฟ้าที�ใหญ่อนัดบั 3 ของญี�ปุ่น และอนัดบั 6 ของโลก (แต่เป็นผูผ้ลิตเครื�อง
เสียง/โทรทศัน์อนัดบั 1 ของโลก) มียอดขายในปี 2551 ที� 7.73 ลา้นลา้นเยน ส่วนหนึ�งมาจากผลิตภณัฑ์ 
Walkman ที�ขายดีเกินความคาดหมาย คาดว่าเมื�อสิ,นปีงบประมาณ  ผลประกอบการคงจะไม่ติดลบ 
มากนัก อีกทั,งบริษทัไดน้าํผลิตภณัฑใ์หม่อาทิ โทรทศัน์LED และโทรทศัน์ 3 มิติ ออกวางจาํหน่ายดว้ย 
 
                 - บริษัทโตชิบา (สํานักงานใหญ่อยู่ที
จังหวัดโตเกียว) 

เป็นผูผ้ลิตเครื�องใชไ้ฟฟ้าที�ใหญ่อนัดบั 4 ของญี�ปุ่น และอนัดบั 7 ของโลก ยอดขายในปี 2551 มี
มูลค่า 6.6545 ลา้นลา้นเยน แต่หลงัจากวิกฤตการณ์การเงินสหรัฐฯแลว้ ในไตรมาสที� 2 ของปี 2552 บริษทั
สามารถมีผลกาํไรเพิ�มขึ,นและคาดว่าสิ,นปีงบประมาณ 2552 บริษทัจะมียอดขายไม่ตํ�ากว่า 6.8 ลา้นลา้นเยน 
บริษทัมีแผนที�จะขยายจาํนวนสาขาร้านจาํหน่ายในจีนเพิ�มอีก 1.5 เท่าภายในปี 2553 

 
               - บริษัท มิตซูบิชิ อเิลคทริกส์ (สํานักงานใหญ่อยู่ที
จังหวัดโตเกียว) 

เป็นผูผ้ลิตเครื�องใชไ้ฟฟ้าที�ใหญ่อนัดบั 5 ของญี�ปุ่น และอนัดบั 10 ของโลก ยอดขายในปี 2551
มีมูลค่า 3.6651 ลา้นลา้นเยน ภายหลงัวิกฤตการณ์การเงินสหรัฐฯ ทาํให้บริษทัตดัสินใจหยดุสายการผลิต
เครื� องซักผ้าแล้ว เบื, องต้นบริษัทตั, งเ ป้าว่าจะสามารถมียอดขายได้ถึง 3.3 ล้านล้านเยนในสิ, น
ปีงบประมาณ 2553 แต่อย่างไรก็ตามนักวิเคราะห์เชื�อว่าการที�ค่าเงินเยนแข็งตวัมากในปัจจุบนัจะไม่
สามารถทาํใหบ้ริษทัมียอดขายไดต้รงตามเป้าที�ตั,งไว ้
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- บริษัทชาร์ป (สํานักงานใหญ่อยู่ที
จังหวัดโอซากา) 
เป็นผูผ้ลิตเครื�องใชไ้ฟฟ้าที�ใหญ่อนัดบั 6 ของญี�ปุ่น และอนัดบั 11 ของโลก ยอดขายในปี 2551 

ของชาร์ปมีมูลค่า 2.8472 ลา้นลา้นเยน ในเดือนตุลาคม 2552 ไดเ้ปิดโรงงานใหม่ที�เมืองซาไก ชื�อ Sharp 
Green Front Sakai ซึ� งเป็นความภาคภมิูใจของชาร์ปและชาวเมืองซาไกมาก ในฐานะของโรงงานที�เป็น
มิตรกบัสิ�งแวดลอ้ม แมว้่าบริษทัจะไดรั้บผลกระทบจากวิกฤตการณ์การเงินสหรัฐฯ แต่ในไตรมาสที� 3 
ของปี 2552 บริษทัสามารถมีผลกาํไรเพิ�มขึ,นและคาดว่าสิ,นปีงบประมาณ 2552 บริษทัจะมีการฟื, นตวั
เด่นชัดขึ,น มีจุดแข็งในตลาดของทีวีจอแบนแอลซีดี โดยมีส่วนแบ่งตลาดสูงสุด ทั, งนี, บริษัทจะเปิด
สายการผลิตเครื�องใชไ้ฟฟ้าแห่งใหม่ที�โรงงานในจงัหวดัฉะเชิงเทรา 

 
               - บริษัทซันโย (สํานักงานใหญ่อยู่ที
จังหวัดโอซากา) 

ยอดขายในปี 2008 ของซันโยมีมูลค่า 1.8411 ลา้นลา้นเยน และในเดือนธนัวาคม 2008 ซันโย
และพานาโซนิกส์ไดบ้รรลุขอ้ตกลงควบกิจการโดยพานาโซนิกส์ไดถื้อหุ้นร้อยละ 50 ของซันโย ส่งผล
ให้ปัจจุบันซันโยมีสถานะเป็นบริษัทลูกของพานาโซนิกส์ แต่ในตลาดหลักทรัพยแ์ละเครื�องหมาย
การคา้นั,นยงัคงชื�อเดิมต่อไป คาดว่ายอดขายในปี 2009 ของซันโยจะมีมูลค่า 1.66 ลา้นลา้นเยน ซึ� งตกลง
จากยอดจาํหน่ายในปี 2551 อยูร้่อยละ 6.2 มีจุดแขง็ในตลาดถ่านโซล่าเซลล ์

        2. บริษัทผู้ผลิตเครื
องอเิลค็ทรอนิกส์ 
 
              - บริษัทเคยีวเซร่า  
    เป็นผูผ้ลิตสินคา้อิเลค็ทรอนิกส์อนัดบั 1 ของญี�ปุ่น มียอดขายอยูที่� 1.1ลา้นลา้นเยน ซึ� งเป็น
บริษทัที�มียอดขายสูงสุดในตลาดอุปกรณ์อิเลคโทรนิกส์  มีสินคา้หลายแขนงที�ออกขายสู่ตลาดโลก 
 
              - บริษัทTDK 

 เป็นผูผ้ลิตสินคา้อิเล็คทรอนิกส์อนัดบั 2 ของญี�ปุ่น มียอดขายอยูที่�7 แสนลา้นเยน  เป็นผูผ้ลิต
ชิ,นส่วนhead สาํหรับhard disc driveที�ใหญ่ที�สุดในญี�ปุ่น 
 
              - บริษัท ออมรอน 



 

 เป็นผูผ้ลิตสินคา้อิเล็คทรอนิกส์อนัดบั 3 ของญี�ปุ่น มียอดขายอยูที่�6 แสนลา้นเยน  เป็นผูน้าํใน
เรื�องของ Ultra-Precision Technology 
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3. ช่องทางการจาํหน่าย  

ปกติชาวญี�ปุ่นจะซื,อผ่านบริษทัขายเครื�องใชไ้ฟฟ้า อาทิ LABI, Yamada Denki, BIG Camera, 
Yodobashi Camera รวมทั, งย่านที�จาํหน่ายสินคา้ประเภทนี,  เช่น Akihabara ในโตเกียว ซึ� งขาย
เครื�องใชไ้ฟฟ้าที�ใชใ้นครัวเรือน ชิ,นส่วนอิเล็คทรอนิกส์ ตลอดจนคอมพิวเตอร์  การซื,อเครื�องใชไ้ฟฟ้า
ขนาดใหญ่ผูข้ายมกัจะเสนอบริการขนส่ง/ติดตั,งควบคู่ไปดว้ย นอกจากนี, ยงัมีบริการเก็บเครื�องใชไ้ฟฟ้า
ของเดิมไปแยกชิ,นส่วนทาํลายให้ดว้ย  ห้างสรรพสินคา้ที�ญี�ปุ่นมกัไม่มีส่วนขายเครื�องใชไ้ฟฟ้า แต่จะ
เน้นสินคา้เสื,อผา้เครื�องประดบัและอาหาร ส่วนการซื,อผ่านอินเตอร์เน็ตไดรั้บความนิยมเป็นอยา่งมาก
เพราะผูซื้,อสามารถเขา้ไปดูรายละเอียดสินคา้ รวมทั,งสามารถดาวน์โหลดโปรแกรมที�ตนเองตอ้งการ  

ส่วนอุปกรณ์อิเลคโทรนิกส์นั,นโดยปกติแลว้สินคา้จะถูกส่งจากผูผ้ลิตไปยงัผูบ้ริโภคโดยผ่าน
ผูค้า้ส่ง  แต่ในบางครั, งสินคา้จะถูกส่งไปยงัโรงงานอื�นเพื�อทาํการประกอบต่อไปอีกขั,นหนึ� งก่อนที�จะส่ง
ใหผู้ค้า้ส่ง  

 
                             ช่องทางการจําหน่ายสินค้าอิเล็คทรอนิกส์ 
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4. ราคาจําหน่าย 

สินคา้จากบริษทัเครื� องใช้ไฟฟ้าชั,นนาํ อาทิชาร์ป ฮิตาชิ ซันโย จะมีราคาขายปลีกของยี�ห้อ
เดียวกนัเท่ากนัทุกร้าน บริษทัขายเครื�องใชไ้ฟฟ้าตามปกติจะซื,อสินคา้โดยตรงจากผูผ้ลิตเลยโดยไม่ผา่น
คนกลางแต่อยา่งใด 

                                                        
                        ตวัอยา่งราคาทีวีจอแบน(เฉพาะยี�ห้อผลิตในประเทศญี�ปุ่น) 
  ขนาดตํ�ากว่า20นิ,ว  ราคาประมาณ 30,000เยน 
  21-26นิ,ว                                        40,000-190,000 เยน 
  26-32นิ,ว                                        50,000-230,000 เยน 
  32-46นิ,ว                                        60,000-500,000 เยน 
  มากกว่า46นิ,ว                                100,000-700,000 เยน 

 

Business 
Company 
จาํหน่ายสินคา้ 
 

Logistic center 
ดูแลควบคมุชิ,นส่วน 
และสินคา้ 

Logistic center 
ดูแลควบคมุ
สินคา้ 
 

บริษทัแม ่ โรงงาน1 
ผลิตและจาํหน่ายสินคา้ 

ชิ,นส่วน วตัถุดิบ 

Logistic center 
ดูแลควบคมุชิ,นส่วน 
และสินคา้ 

บริษทัแม ่ โรงงาน2 
ผลิตและจาํหน่ายสินคา้ 

Manufacturer             Business Company 

Agency 
ผูค้า้ขายส่ง 

ร้านคา้ 
ผูค้า้ขายปลีก 

ผูบ้ริโภค 

Maker&Assembly 
(Consumer) 



 

ส่วนการนํา เข้านั, นก็มักเป็นการนํา เข้าตรงจากผู ้ผลิตหรือตัวแทนจําหน่าย (Exclusive 
Distributor) สินคา้ที�ผลิตในประเทศจะเป็นสินคา้สําหรับผูบ้ริโภคตลาดระดบับน จากการที�ประเทศ
ญี�ปุ่นมีพลเมืองสูงอายคุ่อนขา้งมาก และกลุ่มคนทาํงานใชจ่้ายเงินอยา่งประหยดั ทาํให้สินคา้จาก เกาหลี 
2 บริษัทคือ แอลจีและซัมซุง ครองส่วนแบ่งตลาดระดบักลางโดยมีสินคา้จากฮอลแลนด์ คือฟิลลิปส์ 
แทรกอยูป่ระปราย ส่วนสินคา้ตลาดล่างนั,น สินคา้ราคาถกูจากจีนเริ�มเขา้มาทดแทนที�สินคา้ญี�ปุ่นแลว้ 
 

5. พฤติกรรมผู้บริโภค  
จากพฤติกรรมของผูบ้ริโภคที�ต้องการได้สินคา้ที�มีการพฒันา อยู่เสมอ และใช้เทคโนโลยี�ที�

ทนัสมยั  ทาํให้บริษทัผูผ้ลิต ใชก้ลยทุธ์ในการผลิตสินคา้ 2 ประเภท คือ สินคา้ที�ผลิตสาํหรับคนหมู่มาก 
(mass product) และสินคา้ที�มีคุณภาพ และราคาสูงสําหรับกลุ่มผูบ้ริโภคที�มีฐานะ( premium product) 
เช่นสินคา้ mass product  ไดแ้ก่โทรศพัทมื์อถือโดยเฉพาะวยัรุ่นจะนิยมเปลี�ยนโทรศพัท์มือถือบ่อยมาก 
เพราะมีราคาถูก โดยโทรศพัทมื์อถือที�ประเทศญี�ปุ่นเป็นระบบ 3G ซึ�งไม่สามารถถอดเปลี�ยนซิมการ์ดได ้
เมื�อเปลี�ยนเครื�องโทรศพัทแ์ลว้ โทรศพัทเ์ดิมจะไร้ค่าทนัที    
               การพัฒนาจากระบบอะนาล็อก เป็นระบบดิจิตอล แสดงถึงความต้องการของผูบ้ริโภคที�
ตอ้งการสินคา้ที�มีความซับซ้อนมากยิ�งขึ,น ผูผ้ลิตในญี�ปุ่นจึงคิดที�จะยกเลิกการใชร้ะบบอะนาล็อกตั,งแต่
ปี 2556 ทั,งนี, ในปี 2551 ซึ�งเศรษฐกิจอยูใ่นขาขึ,น ผูบ้ริโภคหนัมาซื,อสินคา้ระบบดิจิตอลไปทดแทน 
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สินคา้ระบบอะนาลอ็กเป็นจาํนวนมาก นอกจากนี,  ผูบ้ริโภคญี�ปุ่นยงัให้ความสาํคญักบัภาพพจน์ของ                                                                               
สินคา้ ผูผ้ลิตที�มีการพฒันาสินคา้อยู่เสมอและเป็นสินคา้ที�มีคุณภาพจะสามารถพิชิตใจลูกคา้ที�จะซื,อ
สินคา้ใหม่ไปทดแทนได ้
6. สถานะของประเทศคู่แข่งในตลาด 

ประเทศไทยอยูใ่นฐานะเป็นฐานการผลิตในการส่งออกสินคา้มายงัญี�ปุ่น และส่งไปจาํหน่าย 
ทั�วโลก คู่แข่งในตลาดได้แก่ ประเทศเวียดนาม จีน และอินเดีย โดยญี�ปุ่นได้มีการลงทุนในสาขา
เครื�องใชไ้ฟฟ้า และอิเลค็ทรอนิกส์ในประเทศเวียดนาม  เช่น บริษทั แคนนอนลงทุนผลิต printer  และ 
Nidec Group ลงทุนผลิตมอเตอร์ที�ใช้กบัอุปกรณ์คอมพิวเตอร์ ในปี 2551 เวียดนามส่งออกสินคา้
อิเล็คทรอนิกส์มาญี�ปุ่น มูลค่า 379 ล้านเหรียญสหรัฐ ทั, งนี, เวียดนามยงัมีความได้เปรียบด้านค่าจ้าง
แรงงานที�ตํ�ากว่า รวมทั,งภาครัฐให้การสนนัสนุนสร้างแรงจูงใจใหน้กัลงทุนเขา้มาลงทุนในประเทศ 
ส่วนอินเดียนั,นญี�ปุ่นหนัไปลงทุนมากขึ,นเพราะเป็นตลาดที�มีขนาดใหญ่ 



 

7. นโยบาย และกฎระเบียบที
เกี
ยวข้อง 
           - มาตรการกระตุน้เศรษฐกิจของรัฐบาลญี�ปุ่น โดยจะใชง้บประมาณ 7.2 ลา้นลา้นเยน  

เพื�อรับมือกบัการแขง็ค่าของเงินเยน  โดยขยายเวลาโครงการให้แตม้สะสมรางวลั สําหรับผูซื้,อสินคา้
เครื�องใชไ้ฟฟ้า “Eco-point” จากเดิมเดือนมีนาคม 2553 ไปจนถึงเดือนธนัวาคม 2553 
ซึ�งคาดว่ามาตรการนี,จะช่วยกาํลงัซื,อกลุ่มเครื�องใชไ้ฟฟ้าที�ประหยดัพลงังาน 
                        -  จากนโยบายการกระตุน้เศรษฐกิจนี,   รัฐบาลมีแผนจะกระตุน้การใชจ่้ายในครัวเรือน
มากขึ,น โดยจะจ่ายเงินให้ครอบครัวที�มีบุตร รวมทั,งจะให้เรียนฟรีในโรงเรียนมธัยมปลายของรัฐ    
                       - นโยบายของรัฐบาลในการสนับสนุนบริษทัส่งออก เช่น เจรจากบัประเทศกลุ่มลูกคา้ใน
ละติน อเมริกา เพื�อให้ใชเ้ทคโนโลยี�ที�สามารถรองรับโทรทศัน์ระบบดิจิตอลของญี�ปุ่นได ้โดยขณะนี, ได้
มีการลงนามกบัประเทศเปรู อาร์เจนตินา ชิลี และเวเนซูเอล่า เรียบร้อยแลว้ และในอนาคตจะมีการ
เจรจากบัประเทศฟิลิปปินส์ซึ� งในขณะนี, ใชร้ะบบเดียวกบัญี�ปุ่นอยู ่
 
8. SWOT สถานการณ์การค้าของสินค้าของไทยในตลาดญี
ปุ่น  

จุดแข็ง 
-  ประเทศญี�ปุ่นยงัคงให้ความสาํคญักบัประเทศไทยในการเป็นฐานการผลิตสินคา้เพื�อ 

ส่งออก ซึ� งญี�ปุ่นไดล้งทุนจาํนวนมากในไทย ประกอบกบัไทยมีแรงงานที�มีความชาํนาญเป็นพิเศษ  
มีความละเอียด และประณีต เหมาะกบัอุตสาหกรรมอิเล็คทรอนิกส์ มีการพฒันาขีดความสามารถให้เป็น
ที�ยอมรับในระดบัสากล ไดรั้บความเชื�อถือในดา้นการผลิตจากหน่วยงานและบริษทัต่างประเทศ 
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             - การส่งออกสินคา้เครื� องใช้ไฟฟ้าและชิ,นส่วนอิเลคโทรนิกส์ของไทยไปยงัประเทศญี�ปุ่น 
ขึ,นอยูก่บัความนิยมบริโภคสินคา้ในตลาดญี�ปุ่น ซึ�งในขณะนี,แนวโนม้การบริโภคสินคา้ในกลุ่มนี, เพิ�มสูง
มากขึ,น 

จุดอ่อน  
              -  ผูป้ระกอบการไทยขาดการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์  ตลอดจนไม่มีความชาํนาญใน
ดา้นการตลาด ในขณะที�บริษทัที�แข่งขนัในตลาดโลกได ้ส่วนใหญ่จะเป็นกิจการของญี�ปุ่นที�เขา้มาลงทุน
ในไทย อีกทั, งผลิตภณัฑ์ในอุตสาหกรรมนี,  มีการเปลี�ยนแปลงทางเทคโนโลยีค่อนขา้งรวดเร็ว ดังนั,น 
กิจการของคนไทยส่วนใหญ่จึงอยูใ่นส่วนของการรับจา้งประกอบและทดสอบผลิตภณัฑ์ ทาํให้แรงงาน
ไทยขาดโอกาสในการพฒันาฝีมือระดบัสูง  
               โอกาส             



 

                    -ภาวะการแข่งขนัที�เริ�มมีความรุนแรงมากขึ,น จากการเปิดเสรีทางการคา้อาฟตา้ (AFTA) 
และการรวมกลุ่มจดัตั,งเขตการคา้เสรีต่างๆ เช่น นาฟตา (NAFTA) และการที�จีนเริ�มมีบทบาทมากขึ,นใน
ตลาดโลก  ส่งผลให้ผูผ้ลิตไทยจะตอ้งปรับตวั  โดยจะตอ้งเพิ�มประสิทธิภาพและยกระดบัเทคโนโลยี
เพื�อลดตน้ทุนการผลิต  รวมทั,งเพิ�มการวิจยัและพฒันาเพื�อให้ผลิตภณัฑ์มีความแตกต่างจากสินคา้ใน
ตลาดและมีความหลากหลายเพื�อสร้างมูลค่าเพิ�ม จึงควรมีการลงทุนในการวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ์ให้
ตรงกบัความตอ้งการของตลาดญี�ปุ่นเพิ�มขึ,น 
 
              อุปสรรค 
               - การผลิตของไทยมีต้นทุนสูงขึ,น ขณะที�ปัจจุบันไทยเริ� มสูญเสียความได้เปรียบทางการ
แข่งขนัใหก้บัประเทศเพื�อนบา้น อาทิ จีนและเวียดนาม จากการที�ค่าแรงงานเพิ�มสูงขึ,น จึงทาํให้เกิดการ
ยา้ยฐานการผลิตไปยงัประเทศเพื�อนบา้นมากขึ,น  
                  -ภาวะเศรษฐกิจที�ถดถอย ทาํให้ผูบ้ริโภคญี�ปุ่นระมดัระวงัการใชจ่้าย หรือชะลอการเลือกซื,อ
สินคา้เครื�องใชไ้ฟฟ้า  
                                                                 ---------------------------------- 
                                                                    สาํนกังานส่งเสริมการคา้ระหว่างประเทศ ณ นครโอซากา  

26 มกราคม 2553 


