31 พฤษภาคม 2010
เครื่องใช้ไฟฟ้าส่งออกคาดเติบโตได้ดี ... ตลาดในประเทศรอการเมืองนิ่ง (กระแสทรรศน์ฉบับที่ 2215) 
 

อุตสาหกรรมเครื่องใช้ไฟฟ้ายังคงส่งสัญญาณแสดงถึงการฟื้นตัวที่แข็งแกร่งอย่างต่อเนื่องทั้งในตลาดส่งออก และตลาดในประเทศ ซึ่งขยายตัวสูงเป็นตัวเลข 2 หลักในช่วง4 เดือนแรก ของปี 2553 โดยปัจจัยสนับสนุนการเติบโตมาจากภาวะเศรษฐกิจที่มีทิศทางที่ดีขึ้นทั้งในประเทศและต่างประเทศ ส่งผลให้กำลังซื้อของผู้บริโภคเริ่มปรับตัวดีขึ้น ทำให้ผู้บริโภคเริ่มกลับมาจับจ่ายใช้สอยซื้อสินค้าเครื่องใช้ไฟฟ้ามากขึ้น และจากการฟื้นตัวของเศรษฐกิจที่ดีขึ้นเป็นลำดับนี้ จะเห็นว่าผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้าชั้นนำของโลกต่างเริ่มเปิดตัวผลิตภัณฑ์รุ่นใหม่ๆ ออกมาทำตลาดอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะในปี 2553 ตลาดเครื่องใช้ไฟฟ้าบางประเภทจะมีปัจจัยหนุนต่อการเติบโต อาทิเช่น กระแสฟุตบอลโลก “World Cup 2010” ที่เป็นที่แพร่หลายทั่วโลก ซึ่งเป็นช่วงที่บริษัทผู้ผลิตโทรทัศน์ชั้นนำของโลกคงจะออกมาเร่งทำแคมเปญ โทรทัศน์รุ่นใหม่ไปยังหลายประเทศทั่วโลก หรือจะเป็นกระแสรักษ์โลก และท่ามกลางภาวะที่ราคาน้ำมันมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้น ทำให้ผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้าชั้นนำของโลกต่างนำผลิตภัณฑ์ที่ประหยัดพลังงานออกมาทำตลาด เป็นต้น ทำให้คาดว่าแนวโน้มอุตสาหกรรมเครื่องใช้ไฟฟ้าในช่วงที่เหลือของปี 2553 น่าจะมีทิศทางที่ดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
 
สำหรับแนวโน้มอุตสาหกรรมเครื่องใช้ไฟฟ้าในช่วงที่เหลือของปี 2553 นี้ คาดว่าจะสามารถเติบโตได้ดีอย่างต่อเนื่องทั้งตลาดการส่งออก และตลาดในประเทศ โดย ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า การส่งออกเครื่องใช้ไฟฟ้าในปีนี้ น่าจะมีมูลค่าประมาณ 17,870-18,650 ล้านดอลลาร์ฯ โดยมีอัตราการเติบโตร้อยละ 15.0-20.0 เพิ่มขึ้นจากที่หดตัวร้อยละ 13.8 ในปี 2552 โดยมีปัจจัยหลักมาจากการฟื้นตัวของเศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชีย และการเพิ่มสัดส่วนการส่งออกไปยังตลาดใหม่ที่มีการเติบโตที่เร็ว ในขณะที่ประเทศคู่ค้าหลัก เช่น ญี่ปุ่น สหรัฐฯ และสหภาพยุโรป เริ่มกลับมาฟื้นตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป นอกจากนี้ยังได้รับแรงหนุนจากการเปิดการค้าเสรีอาเซียน และอาเซียน-จีน ที่มีผลให้สินค้าของไทยมีราคาต่ำลงในตลาดของประเทศคู่เจรจา รวมทั้งยังมีสาเหตุจากการขยายการลงทุนในไทยของบริษัทผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้าชั้นนำจากต่างประเทศในระยะที่ผ่านมา อย่างไรก็ดี การส่งออกเครื่องใช้ไฟฟ้าในปีนี้ ยังมีปัจจัยเสี่ยงที่สำคัญ คือ ปัญหาวิกฤตหนี้ในกรีซ ที่อาจจะลุกลามไปยังประเทศสมาชิกยูโรโซนอื่นๆ โดยเฉพาะโปรตุเกส และสเปน ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อการฟื้นตัวทางเศรษฐกิจของภูมิภาคยุโรปที่เป็นตลาดส่งออกเครื่องใช้ไฟฟ้าที่สำคัญของไทย 
ในขณะที่แนวโน้มตลาดเครื่องใช้ไฟฟ้าในประเทศในช่วงที่เหลือของปี 2553 นี้ ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มีความเห็นว่า ตลาดเครื่องใช้ไฟฟ้าในประเทศยังมีปัจจัยสนับสนุนการขยายตัว ที่สำคัญคือ ภาวะเศรษฐกิจที่ปรับตัวดีขึ้น การกระตุ้นตลาดจากการทำแคมเปญของผู้ประกอบการแบรนด์ต่างๆ เพื่อรักษาส่วนแบ่งตลาด และปัจจัยอื่นๆ เช่น มหกรรมฟุตบอลโลกปี 2010 และการลดภาษีสรรพสามิตเครื่องปรับอากาศ เป็นต้น อย่างไรก็ดี ปัญหาการเมืองที่ยังคงยืดเยื้ออาจจะยังเป็นอุปสรรคสำคัญที่กระทบต่อความเชื่อมั่นของผู้บริโภค ดังนั้นในช่วงที่เหลือของปี 2553 นี้ ผู้ผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้าจึงเผชิญกับความท้าทายอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ในการที่จะต้องปรับแผนการดำเนินธุรกิจและกลยุทธ์การตลาด เพื่อกระตุ้นยอดขายเครื่องใช้ไฟฟ้าในประเทศให้เป็นไปตามเป้าที่กำหนดไว้ โดย ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า ยอดขายเครื่องใช้ไฟฟ้าในปี 2553 อาจจะขยายตัวร้อยละ 2.7-6.7 (มีมูลค่า 84,750-88,000 ล้านบาท) จากที่หดตัวร้อยละ 1.7 ในปี 2552 
ที่มา : ศูนย์วิจัยกสิกรไทย

