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บทสรุปผูบ้ริหาร 

 

จากลักษณะการแข่งขันของตลาดในประเทศบราซิล ผลิตภัณฑท์ี่ มีโอกาสในการเข้าถึงตลาด

บราซิล ได้แก่ เคร่ืองปรับอากาศ เคร่ืองใช้ไฟฟ้าสาํหรับประกอบอาหารขนาดเลก็ เคร่ืองล้างจาน 

ทั้งน้ี เน่ืองจากเคร่ืองปรับอากาศ และเคร่ืองใช้ไฟฟ้าสาํหรับประกอบอาหารขนาดเลก็ มีการแข่งขัน

ในระดับปานกลาง ถึงแม้จะมีตราสนิค้าค่อนข้างมาก แต่ละตราสนิค้ามีส่วนแบ่งตลาดที่ แตกต่างกนั

ไม่มากนัก แสดงถงึพฤติกรรมของผู้ซ้ือที่ สามารถยอมรับสนิค้าหลากหลายตราสนิค้า  ผู้ผลิตมีโอกาส

สร้างความแตกต่างและความหลากหลายของผลิตภัณฑต์ามความต้องการของลูกค้า เช่น แบบแยก

ส่วน แบบ Built-in เป็นต้น ดังน้ัน กลยุทธก์ารตลาดที่ ใช้ คือ การโฆษณาที่ จะทาํให้ผู้บริโภคเหน็

ความแตกต่างของตัวสินค้ามากขึ้ น มีการสาธิตการใช้สินค้าจากผู้ขาย และการจัดการทางธุรกิจ

การตลาดอื่ นๆ เช่น การให้ค่าคอมมิชช่ันกบัผู้แทนจาํหน่ายที่ ช่วยส่งเสริมสนิค้าใหม่ๆ เป็นต้น ส่วน

เคร่ืองล้างจาน ผู้ผลิตรายใหญ่ครอบครองส่วนแบ่งตลาดส่วนใหญ่ แต่มีส่วนแบ่งตลาดของผู้นํา

ตลาดไม่มากนัก โดยที่ ตราสินค้าที่ เหลือจากตราสินค้าที่ เป็นผู้นาํยังสามารถครอบครองส่วนแบ่ง

การตลาดได้มากพอสมควร การสร้างความแตกต่างของสนิค้าโดยคาํนึงถึงเร่ืองความสะอาด ฆ่าเช้ือ

โรคได้ การเป็นห่วงเร่ืองสุขภาพอนามัย เป็นต้น ดังน้ัน กลยุทธ์การตลาดที่ ใช้ คือ เจาะตลาด

ร้านอาหาร โรงแรม ภัตตาคาร และครอบครัวขนาดใหญ่ เป็นต้น 

การวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันของไทยในสนิค้าประเภทเคร่ืองใช้ไฟฟ้าที่ ส่งออก

ไปยังตลาดบราซิล พบว่า เคร่ืองปรับอากาศที่ ส่งออกไปยังตลาดบราซิลมีความได้เปรียบโดย

เปรียบเทยีบ แต่มีแนวโน้มความได้เปรียบลดลง ทั้งน้ีเกิดจากการแข่งขันที่ ค่อนข้างรุนแรงระหว่าง

คู่แข่ง เช่น จีน ขณะเดียวกันฐานการผลิตเคร่ืองปรับอากาศในประเทศบราซิลกม็ีความพยายาม

ปกป้องสินค้าในประเทศของตนเองอีกด้วย ขณะที่ ภาวะตลาดในประเทศของสินค้าน้ีโดยรวม

ค่อนข้างคงที่   

ปัจจัยที่ เกื้อหนุนที่ สนับสนุนให้ตลาดในประเทศดังกล่าวขยายตัว อันได้แก่ สภาพสังคมที่

ค่อนข้างเปล่ียนแปลงเป็นสงัคมเมืองมากยิ่ งขึ้น อุปกรณ์ที่ ช่วยอาํนวยความสะดวกกม็ีมากขึ้นตามไป

ด้วย ประกอบกบันักลงทุนข้ามชาติประเทศต่างๆ อาศัยบราซิลเป็นฐานการผลิตเคร่ืองใช้ไฟฟ้าบาง

ประเภทเพ่ือการส่งออกในภูมิภาคเดียวกัน เน่ืองจากการคมนาคมระหว่างประเทศค่อนข้างดีและ

เป็นศูนย์กระจายสนิค้าไปภายในภมูิภาคเดียวกนั นอกจากนี้  การพัฒนาตลาดในประเทศที่ มีขนาด

ประชากรค่อนข้างมากประเทศหนึ่ งในละตินอเมริกาถือเป็นสิ่ ง จูงใจให้มีการลงทุนผลิต

เคร่ืองใช้ไฟฟ้าในประเทศนี้   

ถึงแม้ช่องทางการส่งออกจากไทยไปยังตลาดบราซิลจะเป็นช่องทางหน่ึงที่ สามารถสร้าง

รายได้เข้าประเทศไทย หากแต่การทาํ Joint Venture เป็นลู่ทางที่ จะสามารถขยายการค้าได้เพ่ิมขึ้น 
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โดยผู้ประกอบการไทยเข้ามาร่วมลงทุนเพ่ือส่งออกไปประเทศอื่ น หรือ การตั้งตัวแทนจาํหน่ายและ

นาํเข้า เพ่ือช่วยให้ปฎิบัติตามระเบียบปฏิบัติในการนาํเข้าที่ ยุ่งยากและซับซ้อน เช่นเดียวกับหลาย

ประเทศ เช่น เกาหลี จีน เป็นต้น เพ่ือเป็นตัวเช่ือมในการนาํเข้าสินค้า ขยายตลาดและติดตาม 

ปรับปรงุ ข้อมูลการค้าต่างๆ  

การจัดคณะผู้แทนทางการค้าทั้งภาครัฐและภาคเอกชนเดินทางไปเยือนประเทศบราซิล เพ่ือ

หาลู่ทางทาํการค้าการลงทุนร่วมกนัในรัฐสาํคัญๆ ที่ มีศักยภาพ รวมถึงการร่วมงานแสดงสนิค้าและมี

โอกาสเหน็รูปแบบสนิค้า รสนิยม Trend และลู่ทางเข้าตลาดในประเทศ และมีความเข้าใจในด้าน

วัฒนธรรม ด้านความคิด ด้านการเมืองและด้านการพัฒนาซ่ึงจะเช่ือมโยงไปสู่การค้าขายในอนาคต 

นอกจากนี้  การจัดทาํ Website และเอกสารเผยแพร่เป็นภาษาโปรตุเกสและองักฤษ จะช่วยให้การ

สื่ อสารเป็นไปโดยสะดวกดีย่ิงขึ้น 

จากสิทธิประโยชน์ทางการค้าของประเทศบราซิลที่ ได้ให้การสนับสนุนการนาํเข้าสินค้าด้าน

การสื่ อสารและโทรคมนาคมโดยการลดภาษีให้อยู่ในช่วงร้อยละ 0 –16 ตั้งแต่ในปี 2549 ทาํให้

บริษัทผู้ผลิตข้ามชาติที่ มีการผลิตทั้งเคร่ืองใช้ไฟฟ้าและอุปกรณ์ทางด้านสื่ อสารและคมนาคม เช่น 

ตราสนิค้าซัมซงุ และตราสนิค้าแอลจีของประเทศเกาหลีมีโอกาสรกุตลาดน้ีได้ง่ายอกีด้วย 
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บทท่ี 1  

บทนาํ 

 

หลกัการและเหตุผล 

ประเทศไทยที่ มีอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจขยายตัวในระดับสูงได้น้ันส่วนหนึ่ งมี

ที่ มาจากการส่งออกเป็นส่วนใหญ่โดยที่ สดัส่วนการส่งออกต่อผลิตภัณฑม์วลรวมในประเทศค่อนข้าง

สงูถึงร้อยละ 70 ของผลิตภัณฑม์วลรวมในประเทศ ทาํให้การส่งออกมีบทบาทสาํคัญในการผลักดัน

อตัราเจริญเติบโตทางเศรษฐกจิดังกล่าวให้เพ่ิมสงูขึ้น  

ขณะที่  ตลาดส่งออกหลักเดิม ได้แก่ ตลาดสหรัฐอเมริกา ตลาดอียู และตลาดญ่ีปุ่นที่ มี

สดัส่วนการส่งออกที่ ปรับตัวลดลง จากประมาณ 45% ในปี 2550 ลดลงเหลือเพียง 40% ในปี 

2552 จึงควรมีการศึกษาหาช่องทางการตลาดใหม่สาํหรับผู้ผลิตไทยไว้ทดแทนตลาดส่งออกหลัก

เดิมดังกล่าว 

การศึกษาข้อมูลเชิงลึกของตลาดเกดิใหม่ (Emerging Market) อนัได้แก่ ตลาดบราซิล 

(Brazil) ตลาดรัสเซีย (Russia) ตลาดอินเดีย (India) และตลาดจีน (China) หรือรวมเรียกว่า 

BRIC โดย Goldman Sachs (2543) ได้มีการให้คาํย่อจากอกัษรต้นของประเทศดังกล่าวขึ้นเป็นคร้ัง

แรกจากการที่ เป็นประเทศกาํลังพัฒนาที่ มีความเจริญก้าวหน้าทางเศรษฐกิจที่ โดดเด่นมากและมี

แนวโน้มที่ จะขยายตัวได้อกีในอนาคตโดยดูจากอตัราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกจิที่ ผ่านมา ได้แก่ 

จีนมีอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในปี 2551 ร้อยละ 9.6 ส่วนอินเดีย มีอัตราการ

เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ ร้อยละ 7.3 และ รัสเซียมีอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ ร้อยละ 

5.6   

บราซิลเป็นประเทศหนึ่ งในภูมิภาคละตินอเมริกาที่ มีอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจ

ค่อนข้างสงูในช่วงที่ ผ่านมา ณัฐนันท ์ วิจิตรอกัษรได้มีการศึกษาในเร่ือง ลาตินอเมริกา: ตลาดใหม่ที่

ไม่ควรมองข้าม ผู้วิจัยได้มีการศึกษาเกี่ ยวกับตลาดละตินอเมริกากับการค้าระหว่างประเทศเพ่ือ

พิจารณาถึงโอกาสและอุปสรรคทางการค้าระหว่างประเทศไทยกับประเทศในแถบลาตินอเมริกาซ่ึง

จากรายงานดังกล่าว สามารถสรุปได้ว่า ไทยมีโอกาสที่ จะเพ่ิมมูลค่าการค้ากบัลาตินอเมริกาได้ โดย

การให้ความสาํคัญกบัการพัฒนาทุนมนุษย์และเทคโนโลยี ตลอดจนการจัดหาข้อมูลข่าวสารเกี่ ยวกบั

ลาตินอเมริกาน้ันเป็นสิ่ งที่ จาํเป็น  

ผลสรุปจากการวิเคราะห์ของรายงานการศึกษาดังกล่าวไว้หลายมุมมอง อันได้แก่ รูปแบบ

การค้าระหว่างไทยกบัลาตินอเมริกาเป็นในลักษณะการค้าระหว่างอุตสาหกรรมโดยที่ ไทยนาํเข้าสทุธิ
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ในกลุ่มสินค้าที่ ใช้ทุนกายภาพเข้มข้นและส่งออกสุทธิในกลุ่มสินค้าที่ ใช้ทุนมนุษย์เข้มข้น รูปแบบ

การค้าภายในอุตสาหกรรมเดียวกันระหว่างไทยกับลาตินอเมริกาอยู่ในระดับที่ ตํ่าแต่มีแนวโน้มที่

เพ่ิมขึ้นอย่างมาก สาํหรับไทยนั้นมีโอกาสที่ จะเพ่ิมมูลค่าการค้ากบัลาตินอเมริกาในกลุ่มสนิค้าที่ ใช้ทุน

มนุษย์เข้มข้นและทุนกายภาพเข้มข้น ระยะทางระหว่างไทยกบัลาตินอเมริกามิได้เป็นอุปสรรคหรือ

ปัญหาสาํคัญที่ ไทยจะขยายการค้ากับลาตินอเมริกา นอกจากนี้  รายงานดังกล่าวได้ให้ข้อสังเกตที่

สาํคัญ คือ เกาหลีใต้ซ่ึงมีระยะทางห่างจากลาตินอเมริกาใกล้เคียงกับไทยสามารถมีสัดส่วนมูลค่า

การค้าสงูกว่าไทยถงึ 3 เท่าตัว 

สาํหรับตลาดบราซิลซ่ึงเป็นตลาดน่าสนใจในแง่ของการขยายตัวทางเศรษฐกิจที่ ค่อนข้างสูง

เช่นกนั ซ่ึงสงูถึงร้อยละ 5.1
1
 ในปี 2551 ซ่ึงถือว่ามีอตัราการขยายตัวค่อนข้างสงูในบรรดาประเทศ

กาํลังพัฒนา และมีการขยายตัวของมูลค่านาํเข้าจากไทยค่อนข้างสงูในช่วงระหว่างปี 2548 ถงึ 2551 

โดยเฉล่ีย 35% และเป็นประเทศผู้นาํเข้าของโลกในอนัดับที่  23 หากนับในภมูิภาคเดียวกนั แล้วถือ

ได้ว่าเป็นประเทศผู้นาํเข้าอนัดับ 2 ของภมูิภาคอเมริกาใต้ รองจากเมก็ซิโก  

สินค้าเคร่ืองใช้ไฟฟ้าประเภทเคร่ืองปรับอากาศมีการนาํเข้าจากไทยเป็นอันดับ 5 รองจาก

จีน สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่น เยอรมนี ขณะที่  สินค้าเคร่ืองใช้ไฟฟ้าอื่ นๆที่ ไทยมีศักยภาพส่งออก เช่น 

ตู้ เยน็ เคร่ืองซักผ้า เตาไมโครเวฟ ยังคงมีสดัส่วนในการส่งออกในตลาดน้ีค่อนข้างน้อย ดังน้ัน ไทย

จึงควรมีการศึกษาตลาดเพ่ือเป็นแนวทางในการเปิดตลาดสินค้าที่ ไทยพอมีศักยภาพและรักษา

รวมถงึเพ่ิมส่วนแบ่งการตลาดให้มากยิ่ งขึ้นกว่าเดิม 

จากรายงานการศึกษาข้างต้น ได้มีการศึกษาในหลายแง่มุมมองของการค้าระหว่างไทยกับ

บราซิลไว้อย่างกว้างขวาง โดยที่ ยังมิได้ศึกษาในส่วนที่ เกี่ ยวกับสินค้าเคร่ืองใช้ไฟฟ้า ดังน้ัน ใน

รายงานการศึกษาฉบับน้ี จึงได้ทาํการศึกษาเพ่ิมเติมในส่วนของสนิค้าเคร่ืองใช้ไฟฟ้าที่ มีการจาํหน่าย

ในตลาดบราซิล โดยมีการศึกษาตลาดเคร่ืองใช้ไฟฟ้าในบราซิลตามประเภทผลิตภณัฑ ์ลักษณะตลาด 

ลักษณะการแข่งขนัของตลาด คู่แข่งขันที่ จาํแนกตามผู้ประกอบการและตราสนิค้าที่ จาํหน่ายในตลาด 

ภาวะการตลาดในแง่ของปริมาณและมูลค่าการจําหน่าย ช่องทางการจัดจําหน่าย รวมถึง

ความสามารถในการแข่งขันของการค้าระหว่างประเทศเมื่ อเทียบกับคู่แข่ง เช่น จีน เกาหลีใต้ 

สหรัฐอเมริกา หรือบางประเทศในสหภาพยุโรป เป็นต้น นอกจากนี้  การที่ ไทยจะสามารถบุกตลาด

ดังกล่าวได้อย่างดี จึงต้องมีการรวบรวมกฎระเบียบด้านการค้าและการลงทุนสาํหรับการเปิดตลาด

ดังกล่าวน้ีอกีด้วย 

 

                                                 
1
 IMF, World Economic Outlook Update, Table 1.1: Overview of the World Economic Outlook Projections, มกราคม 2553 
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วตัถุประสงค ์

1. เพ่ือรวบรวม ศึกษา วิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้าที่ มีศักยภาพในตลาดบราซิล 

ภาวะการตลาดในประเทศบราซิล การค้าระหว่างประเทศและความสามารถในการแข่งขนั 

2. เพ่ือนาํเสนอกฎระเบียบ มาตรการและข้อกาํหนดต่างๆที่ เป็นประโยชน์ในการเข้าถึงตลาด

ส่งออกดังกล่าว  

3. เพ่ือให้ผู้ประกอบการมีข้อมูลเบื้ องต้นในการรุกตลาด เพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน 

และสามารถเพ่ิมส่วนแบ่งการตลาด รวมถงึการเพ่ิมมูลค่าการส่งออกไปยังตลาดดังกล่าวได้ 

 

ขอบเขตและวิธีการศึกษา 

1. รวบรวมและวิเคราะห์ภาวะตลาดเคร่ืองใช้ไฟฟ้าในตลาดบราซิล ผู้ผลิตหลัก รูปแบบของ

ผลิตภัณฑ์ ลักษณะการแข่งขันของตลาด ตราสินค้าที่ ได้รับความนิยม และมีส่วนแบ่งตลาด

ของตราสินค้าหลัก รวมถึงช่องทางการจัดจําหน่าย กฎระเบียบและมาตรการที่ สาํคัญต่อ

การค้าและการลงทุน โดยรวบรวมจากแหล่งข้อมูลทุติยภมูิ 

2. วิเคราะห์การกระจุกตัวของอุตสาหกรรมหมายถึง ขนาด (Size) ที่ ธุรกจิจาํนวนหนึ่ งได้

ครอบครองเมื่ อเทยีบกบัขนาดรวมทั้งหมดของตลาดหรืออุตสาหกรรมนั้นๆ โดยการศึกษา

คร้ังน้ี จะพิจารณาขนาดของส่วนแบ่งทางตลาด (market share)   ที่ ถือครองโดยบริษัทใหญ่

จาํนวนหนึ่ งต่อสัดส่วนของผู้ประกอบการทั้งหมดรวมกัน สินค้าที่ นาํมาศึกษาได้แก่ ตู้ เยน็ 

เคร่ืองซักผ้า เคร่ืองใช้ไฟฟ้าสาํหรับปรุงและประกอบอาหาร เตาไมโครเวฟ เคร่ืองล้างจาน

เคร่ืองดูดฝุ่ น เตารีดไฟฟ้า เคร่ืองปรับอากาศ  

3. วิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันของสินค้าเคร่ืองใช้ไฟฟ้าไทยเปรียบเทยีบกบัคู่แข่งของ

ประเทศบราซิล โดยใช้ Revealed Comparative Advantage (RCA) ของสนิค้าส่งออกที่

สําคัญของไทยในตลาดบราซิล  ไ ด้แ ก่  ตู้ เย็น  เค ร่ือง ซักผ้า  เตาไมโครเวฟ  และ

เคร่ืองปรับอากาศ 
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บทท่ี 2  

โครงสรา้งอุตสาหกรรมเครื่ องใชไ้ฟฟ้าในประเทศบราซิล 

 

2.1 ลกัษณะทัว่ไป 

ปัจจัยหลายประการที่ ทาํให้ตลาดเคร่ืองใช้ไฟฟ้าของบราซิลเป็นที่ น่าสนใจแก่ผู้ประกอบการ

ลงทุนเพ่ือการผลิตและมีหลายตราสินค้าที่ ถูกนาํเข้ามาขายในตลาดนี้  สภาพเศรษฐกิจที่ เอื้ออาํนวย

ต่อการขยายการลงทุน ไม่ว่าจะเป็นอัตราการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ อัตราดอกเบี้ ย อัตรา

แลกเปล่ียนเงินตราที่ มี เสถียรภาพส่งผลถึงความเช่ือมั่นต่อผู้ลงทุนและส่งผลต่อเน่ืองถึง

ความสามารถในการใช้จ่ายของผู้บริโภคที่ จะเลือกสินค้าในอนาคต ทั้งน้ี สภาพสังคมที่ มีการ

เปล่ียนแปลงในช่วง 3-5 ปี ที่ ผ่านมาของพลเมืองในบราซิล เร่ิมมีชนช้ันกลางในสังคมเมืองและมี

การเพ่ิมขึ้นของที่ อยู่อาศัย เป็นผลต่อเน่ืองทาํให้ความต้องการเคร่ืองใช้ไฟฟ้าเพ่ิมมากขึ้นตามไปด้วย

ตามช่องทางการจาํหน่ายทั้งแบบจาํหน่ายเป็นจาํนวนมากกบังานโครงการและจาํหน่ายปลีกตามการ

ส่งเสริมการตลาดในรปูแบบต่างๆ นอกจากนี้  นโยบายการส่งเสริมของบราซิลที่ ต้องการให้ผู้มีรายได้

น้อยมีที่ อยู่อาศัยเป็นของตนเอง ทาํให้เป็นการตอกยํ้าความเป็นไปได้ที่ อาจจะมีความต้องการ 

เคร่ืองใช้ไฟฟ้าสาํหรับที่ อยู่อาศัยเพ่ิมมากขึ้น 

นอกจากนี้  เพ่ือเป็นการเข้าถึงชนช้ันของพลเมืองได้หลายระดับและสามารถทดแทน

ผลิตภัณฑ์เดิมได้ จึงมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างต่อเน่ืองจากผลิตภัณฑ์ที่ มีเทคโนโลยีสูงจนถึง

เทคโนโลยีปานกลางถงึตํา่ รวมถงึการพัฒนาผลิตภัณฑป์ระหยัดพลังงานและเป็นมิตรกบัสิ่ งแวดล้อม

มากขึ้นอกีด้วย อย่างไรกต็าม ปัจจัยด้านการจัดการวัตถุดิบซ่ึงเป็นต้นทุนที่ มีความสาํคัญและยังคงมี

ความผันผวนด้านราคาตามราคาสนิค้าโภคภัณฑ ์และการบริหารจัดการตามความต้องการและการ

จัดหาให้เพียงพอกบัความต้องการ วัตถุดิบดังกล่าว ได้แก่ ราคาเหลก็ เป็นต้น จากสภาพเศรษฐกจิ 

สงัคมที่ เอื้ออาํนวย และการพัฒนาผลิตภัณฑอ์ย่างต่อเน่ืองทั้งที่ มีเทคโนโลยีระดับสงูหรือผลิตภัณฑ์

ประหยัดพลังงานและเป็นมิตรกับสิ่ งแวดล้อมจึงเป็นตลาดที่ น่าสนใจของบริษัทต่างๆทั้งบริษัทใน

ประเทศ บริษัทข้ามชาติที่ เข้ามาลงทุนผลิต และที่ นําเข้าเคร่ืองใช้ไฟฟ้าเข้ามาจําหน่ายในตลาด

ดังกล่าว 

2.2. ผูผ้ลิตและประเภทผลิตภณัฑห์ลกัของตลาด 

 จากความแตกต่างของสภาพเศรษฐกจิและสงัคมของพลเมืองทาํให้ตลาดเคร่ืองใช้ไฟฟ้าของ

บราซิลจึงประกอบด้วยเคร่ืองใช้ไฟฟ้าภายในบ้านที่ มีหลากหลายประเภทซึ่ งเป็นโอกาสอันดีของ

ผู้ประกอบการและผู้นาํเข้าสนิค้าประเภทนี้ ในการผลิตและจัดหาเพ่ือตอบสนองความต้องการและยัง
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มีแนวโน้มของความหลากหลายที่ จะปรับตัวเพ่ิมขึ้นอกีตามสภาพเศรษฐกจิและสงัคมที่ เปล่ียนแปลง

ไปในอนาคต โดยสามารถสรุปผลิตภัณฑเ์คร่ืองใช้ไฟฟ้าภายในบ้านที่ มีจาํหน่ายในตลาดบราซิล ดัง

รายการต่อไปน้ี 

2.2.1. ตูเ้ยน็ ตูแ้ช่ และตูแ้ช่แข็ง 

ผูผ้ลิต 

 จาํนวนผู้ผลิตหลักของสินค้าตู้ เย็นจํานวน 6 บริษัท โดยจําแนกตามตราสินค้าสาํคัญดัง

รายช่ือต่อไปน้ี 

 ตราสินคา้  ผูผ้ลิต 

Electrolux (1) Electrolux do Brasil SA 

Brastemp (2) Whirlpool S/A 

Consul  Whirlpool S/A 

Continental (3) BSH Continental Eletrodomésticos Ltda 

Dako (4) Mabe Eletrodomésticos SA 

GE  Mabe Eletrodomésticos SA 

Metalfrio (5) Metalfrio Solutions Ltda 

Bosch  BSH Continental Eletrodomésticos Ltda 

Springer (6) Carrier Corp 

 

รูปแบบของผลิตภณัฑ ์

 เคร่ืองใช้ไฟฟ้าประเภทตู้ เยน็ที่ มีจาํหน่ายในตลาดบราซิล สามารถจาํแนกเป็นสาขาย่อยตาม

ลักษณะการใช้งาน ได้แก่ ตู้เยน็ ตู้เยน็พร้อมช่องแช่แขง็ ตู้แช่แขง็ และตู้แช่ไวน์ ซ่ึงแต่ละสาขาย่อยจะ

มีลักษณะตั้งและวางได้โดยอสิระหรือตั้งและวางบนพ้ืน (Freestanding) และ Built-in นอกจากนี้  

แต่ละสาขาย่อยของเคร่ืองใช้ไฟฟ้าประเภทนี้  สามารถแบ่งประเภทย่อยๆตามรูปแบบ ความจุ และ

ลักษณะทางกายภาพต่างๆ ดังรายละเอยีดดังต่อไปน้ี 

 

 



ตลาดเคร่ืองใชไ้ฟฟ้าในประเทศบราซิลและความสามารถในการแขงขนัของสินคา้เคร่ือง่ ใชไ้ฟฟ้าไทยในตลาดบราซิล 
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รูปแบบ ความจุ 

ตู้เยน็  

กระทดัรัด (Compact) 

ตั้งโตะ๊ (Table-Top) 

ตั้งพ้ืน (Upright) 

1 ประต ู

2 ประต ู(Bottom Freezer) 

2 ประต ู(Top Freezer) 

Side by Side 

Side by Side with Dispenser 

ฝาเปิดด้านบน (Chest) 

ล้ินชัก (Drawer) 

ตั้งโตะ๊ (Table-Top) 

ตั้งพ้ืน (Upright) 

น้อยกว่า 142 ลิตร (น้อยกว่า 5 คิว) 

142 - 340 ลิตร (5 - 12 คิว) 

341 - 510 ลิตร (12.1 - 18 คิว) 

511 - 595 ลิตร (18.1 - 21 คิว) 

มากกว่า 595 ลิตร (มากกว่า 21 คิว) 

ตูแ้ช่ไวน ์  

1 ประต ู

2 ประต ู
 

ทั้งน้ี มีการพัฒนาผลิตภัณฑม์าอย่างต่อเน่ืองไม่ให้มีนํา้แขง็จับที่ ช่องแช่แขง็ (No Frost 

Function) และพยายามออกแบบโมเดลใหม่เพ่ือสะดวกในการใช้งานและตอบสนองแก่ชนช้ันกลาง

ในประเทศ เช่น ตู้เยน็ Side by Side ที่ มีที่ กดนํา้อยู่หน้าตู้ เยน็ (Dispenser) เป็นต้น 

  

 2.2.2. เคร่ืองซกัผา้ เคร่ืองอบผา้ 

 ผูผ้ลิต 

 จาํนวนผู้ผลิตหลักของสินค้าเคร่ืองซักผ้า เคร่ืองอบผ้า จาํนวน 10 บริษัท โดยจาํแนกตาม

ตราสนิค้าสาํคัญดังรายช่ือต่อไปน้ี 



ตลาดเคร่ืองใชไ้ฟฟ้าในประเทศบราซิลและความสามารถในการแขงขนัของสินคา้เคร่ือง่ ใชไ้ฟฟ้าไทยในตลาดบราซิล 
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ตราสินคา้  ผูผ้ลิต 

Electrolux (1) Electrolux do Brasil SA 

Brastemp (2) Whirlpool S/A 

Suggar (3) Suggar Electrodomésticos SA 

Consul  Whirlpool S/A 

Latina (4) Latina Eletrodomésticos SA 

Fioreta (5) Fioreta Eletrodomésticos Ltda 

Arno (6) Arno SA 

Dako (7) Mabe Eletrodomésticos SA 

GE  Mabe Eletrodomésticos SA 

LG (8) LG Electronics de São Paulo Ltda 

Bosch (9) BSH Continental Eletrodomésticos Ltda 

Samsung (10) Samsung China Electronics Co Ltd 

   

รูปแบบของผลิตภณัฑ ์

 เคร่ืองใช้ไฟฟ้าประเภทนี้  ประกอบด้วย เคร่ืองซักผ้า เคร่ืองซักและอบผ้า และเคร่ืองอบผ้า 

ซ่ึงมีจาํหน่ายในตลาดบราซิล โดยแต่ละสาขาย่อยจะมีลักษณะตั้งและวางได้โดยอสิระหรือตั้งและวาง

บนพ้ืน (Freestanding) นอกจากนี้  เคร่ืองใช้ไฟฟ้าประเภทนี้  สามารถแบ่งประเภทย่อยๆตาม

รปูแบบ ความจุ และลักษณะทางกายภาพต่างๆ ดังรายละเอยีดดังต่อไปน้ี 
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รูปแบบ ความจุ 

เคร่ืองซักผ้า  

น้อยกว่า 4.4 กโิลกรัม 

4.5 – 4.9 กโิลกรัม 

5.0 - 5.4 กโิลกรัม 

5.5 - 5.9 กโิลกรัม 

เปิดฝาบน 

เปิดฝาหน้า 

6.0 – 10.2 กโิลกรัม 

เคร่ืองอบผ้า  

Condenser 

Ventilator 

 

ผลิตภัณฑเ์คร่ืองซักผ้ารุ่นใหม่ที่ ออกมาส่วนใหญ่เน้นการใช้นํา้อย่างคุ้มค่าประหยัด สามารถ 

ประหยัดนํา้ได้ถงึ 50% และประหยัดพลังงาน ขณะที่  เคร่ืองซักผ้าที่ มีลักษณะ Built-in ไม่มี

จาํหน่ายในตลาดของประเทศบราซิล และเร่ิมมีการผสมผสานระหว่างเคร่ืองซักผ้าและเคร่ืองอบผ้า

เข้ามาจําหน่ายตั้งแต่ปี 2548 ทาํให้ราคาของเคร่ืองใช้ไฟฟ้าดังกล่าวปรับตัวเพ่ิมขึ้ นเล็กน้อย 

ประมาณ 3%  

เคร่ืองซักผ้าที่ มีจําหน่ายในตลาดบราซิลส่วนใหญ่เป็นเคร่ืองที่ เปิดฝาบนเป็นส่วนใหญ่

เน่ืองจากราคาถูกกว่าและมีความจุที่ มีการรองรับปริมาณผ้าได้มากกว่าเคร่ืองเปิดฝาหน้าทั้งน้ีเพ่ือ

ตอบสนองระดับในระดับปานกลางถงึระดับล่าง 

 

 2.2.3. เตาไมโครเวฟ 

 ผูผ้ลิต 

 จาํนวนผู้ผลิตหลักของสินค้าเตาไมโครเวฟ จาํนวน 3 บริษัท โดยจาํแนกตามตราสินค้า

สาํคัญดังรายช่ือต่อไปน้ี 
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ตราสินคา้  ผูผ้ลิต 

Electrolux (1) Electrolux do Brasil SA 

Brastemp (2) Whirlpool S/A 

Panasonic (3) Panasonic da Amazônia SA 

Consul  Whirlpool S/A 

    

รูปแบบของผลิตภณัฑ ์

เคร่ืองใช้ไฟฟ้าประเภทเตาไมโครเวฟที่ มีจําหน่ายในตลาดบราซิล สามารถจาํแนก ตาม

ลักษณะตั้งและวางได้โดยอิสระหรือตั้งและวางบนพ้ืน (Freestanding) ซ่ึงใช้เป็นส่วนใหญ่ในตลาด

บราซิล 99% และลักษณะ Built-in นอกจากนี้  การปรับเปล่ียนเพ่ิมรุ่นที่ มีระบบการย่างสาํหรับเตา

ไมโครเวฟรุ่นใหม่ๆ และออกแบบใหม่ให้ใช้วัสดุที่ มีความทนทานและสวยงาม เช่น ใช้ สแตนเลส 

สตีล เป็นต้น รวมถึงการใช้พลังงานอย่างมีประสทิธิภาพรวมถึงการออกแบบให้ความปลอดภัยของ

ประตูปิดเปิดอกีด้วย  

 ปกติเตาไมโครเวฟจะมีสีขาว การออกแบบของเตาไมโครเวฟรุ่นใหม่ๆ มีโมเดลที่ เป็น 

Premium มีลักษณะสแตนเลส สตีล เช่น Brastemp BMX40 และ Electrolux ME46X Inox เป็น

ต้น นอกจากนี้  ระบบการย่างถือเป็นระบบที่ เป็นนวัตกรรมเพ่ิมเข้ามาในการจัดทาํอาหารโดยที่ จะ

เป็นมาตรฐานของเตาไมโครเวฟในอนาคต  

 

2.2.4. เคร่ืองใชไ้ฟฟ้าสําหรบัปรุงและประกอบอาหาร 

2.2.4.1. เคร่ืองใชไ้ฟฟ้าสําหรบัปรุงและประกอบอาหารขนาดใหญ่ 

ผูผ้ลิต  

จํานวนผู้ผลิตหลักของสินค้าเคร่ืองใช้ไฟฟ้าสาํหรับปรุงและประกอบอาหารขนาดใหญ่ 

จาํนวน 7 บริษัท โดยจาํแนกตามตราสนิค้าสาํคัญดังรายช่ือต่อไปน้ี 
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ตราสินคา้  ผูผ้ลิต 

Brastemp (1) Whirlpool S/A 

Dako (2) Mabe Eletrodomésticos SA 

Esmaltec (3) Esmaltec SA 

Atlas (4) Atlas Indústria de Eletrodomêsticos Ltda 

Continental (5) BSH Continental Eletrodomésticos Ltda 

Consul  Whirlpool S/A 

Electrolux (6) Electrolux do Brasil SA 

GE  Mabe Eletrodomésticos SA 

Bosch  BSH Continental Eletrodomésticos Ltda 

Suggar (7) Suggar 

 รูปแบบของผลิตภณัฑ ์

เคร่ืองปรุงอาหารขนาดใหญ่ในตลาดบราซิลประกอบด้วยผลิตภัณฑ์ในหลายรายสาขาย่อย 

ได้แก่ หม้อ/กระทะ/ภาชนะสาํหรับปรุงอาหาร (Cooker) เตาอบ (Oven) ซ่ึงมีลักษณะการใช้งานที่

สามารถตั้งและวางได้โดยอสิระ (Freestanding) หรือ ลักษณะ Built-in สาํหรับเตาอบจะมีลักษณะที่

เป็นมาตรฐานและลักษณะที่ ใช้งานได้หลายอย่าง (Multifunction) นอกจากนี้  ยังมีอุปกรณ์เสริม

สาํหรับใช้งานร่วมกนักบัอุปกรณ์หลัก เช่น ตะแกรงหรือแผ่นสาํหรับตั้งหม้อ/กระทะ/ภาชนะบนเตา 

(Hob) เคร่ืองดูดควัน (Cooker hood) อกีด้วย โดยสามารถจาํแนกรปูแบบตามการใช้งานของแต่ละ

ผลิตภัณฑย่์อย ได้อกีดังรายการต่อไปน้ี 



ตลาดเคร่ืองใชไ้ฟฟ้าในประเทศบราซิลและความสามารถในการแขงขนัของสินคา้เคร่ือง่ ใชไ้ฟฟ้าไทยในตลาดบราซิล 
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รูปแบบ ระบบการทํางาน 

หม้อ/กระทะ/ภาชนะสาํหรับปรงุอาหาร 
 

หม้อ/กระทะ/ภาชนะสาํหรับปรงุอาหาร 

(Cooker) 

หม้อ/กระทะ/ภาชนะสาํหรับปรงุอาหารลักษณะ

เป็นชุด (Range Cooker) 

ใช้พลังงานไฟฟ้า 

ใช้แกส๊ 

ใช้ได้ทั้ง 2 ระบบ 

ตะแกรงหรือแผ่นสําหรับตั้ งหม้อ/กระทะ/

ภาชนะบนเตา (Hob) 

 

ตั้งและวางได้โดยอสิระ (Freestanding) 

ลักษณะ Built-in 

ใช้แกส๊ 

ใช้การเหน่ียวนาํ (induction) 

ใช้งานแบบผสม 

ใช้พลังงานไฟฟ้า 

Vitroceramic 

 

 

2.2.4.2 เคร่ืองใชไ้ฟฟ้าสําหรบัปรุงและประกอบอาหารขนาดเล็ก 

ผูผ้ลิต 

จํานวนผู้ผลิตหลักของสินค้าเคร่ืองใช้ไฟฟ้าสําหรับปรุงและประกอบอาหารขนาดเล็ก 

จาํนวน 8 บริษัท โดยจาํแนกตามตราสนิค้าสาํคัญดังรายช่ือต่อไปน้ี 
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ตราสินคา้  ผูผ้ลิต 

Arno (1) Arno SA 

Britânia (2) Britânia Eletrodomésticos SA 

Walita (3) Philips do Brasil Ltda 

Black & Decker (4) Black & Decker do Brasil Ltda 

Mallory (5) Mallory Ltda 

George Foreman (6) Salton Brasil Com Imp e Exp de Produtos Eletroeletrônicos Ltda 

Centri di Bellezza Yves Rocher (7) J Ryal & Cia Ltda 

Fischer (8) Irmãos Fischer S/A Ind e Com 

Rowenta  Arno SA 

 

ผลิตภณัฑห์ลกั 

เคร่ืองใช้ไฟฟ้าที่ ใช้สาํหรับปรุงอาหารขนาดเลก็ในตลาดบราซิลมีหลากหลายประเภท ได้แก่ 

เคร่ืองชงกาแฟ เคร่ืองป้ิงขนมปัง เคร่ืองทาํแซนวิส เป็นต้น 

 

2.2.5 เคร่ืองลา้งจาน 

ผูผ้ลิต 

จาํนวนผู้ผลิตหลักของสินค้าเคร่ืองล้างจาน จาํนวน 4 บริษัท โดยจาํแนกตามตราสินค้า

สาํคัญดังรายช่ือต่อไปน้ี 

ตราสินคา้  ผูผ้ลิต 

Brastemp (1) Whirlpool S/A 

Consul  Whirlpool S/A 

Electrolux (2) Electrolux do Brasil SA 

GE (3) Mabe Eletrodomésticos SA 

Bosch (4) BSH Continental Eletrodomésticos Ltda 
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รูปแบบของผลิตภณัฑ ์

เคร่ืองล้างจานสามารถจาํแนก ตามลักษณะตั้งและวางได้โดยอิสระหรือตั้งและวางบนพ้ืน 

(Freestanding) และลักษณะ Built-in นอกจากน้ี ยังมีการแบ่งประเภทตามขนาดที่ เหมาะสมกับ

พ้ืนที่  ได้แก่ ขนาดเลก็ ขนาดใหญ่ ลักษณะบาง เปิดด้านบน เป็นต้น 

 

2.2.6 เคร่ืองดูดฝุ่น 

ผูผ้ลิต 

จาํนวนผู้ผลิตหลักของสนิค้าเคร่ืองดูดฝุ่ น จาํนวน 3 บริษัท โดยจาํแนกตามตราสนิค้าสาํคัญ

ดังรายช่ือต่อไปน้ี 

ตราสินคา้  ผูผ้ลิต 

Electrolux (1) Electrolux do Brasil SA 

Arno (2) Arno SA 

Philips (3) Philips do Brasil Ltda 

 

รูปแบบของผลิตภณัฑ ์

เคร่ืองดูดฝุ่ นที่ จาํหน่ายในตลาดบราซิลประกอบด้วยหลายรูปแบบ ได้แก่ แนวตั้ง แบบกลม 

แบบทาํความสะอาดได้ทั้งฝุ่ นแห้งและเปียก แบบพกพากระทัดรัด นอกจากนี้  แต่ละแบบยังมี

คุณสมบัติของพลังงานไฟฟ้าที่ ใช้สามารถชาร์จเกบ็ไว้ได้ หรือจะต้องต่อสายไฟฟ้าในการใช้งาน 

 

2.2.7 เตารีดไฟฟ้า 

ผูผ้ลิต 

จาํนวนผู้ผลิตหลักของสนิค้าเตารีดไฟฟ้า จาํนวน 3 บริษัท โดยจาํแนกตามตราสนิค้าสาํคัญ

ดังรายช่ือต่อไปน้ี 
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ตราสินคา้  ผูผ้ลิต 

Black & Decker (1) Black & Decker do Brasil Ltda 

Arno (2) Arno SA 

Walita (3) Philips do Brasil Ltda 

 

รูปแบบของผลิตภณัฑ ์

เตารีดไฟฟ้ามีการจาํแนกตามคุณลักษณะการทาํงานของเตารีดไฟฟ้า โดยสามารถจาํแนกได้

ดังน้ี แบบการทาํงานของระบบไอนํา้ แบบเดิม แบบเดิมผสมการทาํงานของระบบไอนํา้และแบบ 

พกพา สาํหรับเดินทาง 

 

2.2.8 เคร่ืองปรบัอากาศและพดัลมปรบัอากาศ 

ผูผ้ลิต 

จาํนวนผู้ผลิตหลักของสินค้าเคร่ืองปรับอากาศและพัดลมปรับอากาศ จาํนวน 12 บริษัท 

โดยจาํแนกตามตราสนิค้าสาํคัญดังรายช่ือต่อไปน้ี 

ตราสินคา้  ผูผ้ลิต 

Arno (1) Arno SA 

Springer (2) Springer Carrier Ltda 

Loren Sid (3) Loren-Sid Ltda 

LG (4) LG Electronics de São Paulo Ltda 

Britânia (5) Britânia Eletrodomésticos SA 

Tron (6) Tron Industrial Refrigeração e Eletrônica Ltda 

Mallory (7) Mallory Ltda 

Brastemp (8) Whirlpool S/A 

Consul  Whirlpool S/A 

Electrolux (9) Electrolux do Brasil SA 

Fujitsu (10) Fujitsu do Brasil Ltda 

Gree (11) Zhuhai Gree Group Corp 

Zayt (12) Spirit Ltda 
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รูปแบบของผลิตภณัฑ ์

เคร่ืองปรับอากาศที่ มีจาํหน่ายในตลาดบราซิลประกอบด้วย แบบแยกส่วน (Split-type air 

conditioners) และแบบที่ ใช้สาํหรับห้อง (Room air conditioners) โดยที่ แนวโน้มการจาํหน่ายจะ

เป็นแบบแยกส่วนมีหลายโมเดลมากขึ้นและด้วยราคาถูกลง คุณลักษณะที่ ดีหลายประการ ได้แก่ ไม่

สิ้นเปลืองพ้ืนที่ ตั้งเคร่ืองในห้อง เคล่ือนที่ ได้อย่างง่ายดาย การอายุการใช้งานได้เป็นเวลานาน และมี

เสยีงเงียบกว่า จึงทาํให้เคร่ืองปรับอากาศแบบแยกส่วนได้รับความนิยมเพ่ิมสงูขึ้น 

นอกจากนี้  เน่ืองจากกาํลังซ้ือของประชากรของบราซิลมีความแตกต่างกันในหลายระดับ

รายได้ ซ่ึงบางส่วนมีรายได้ที่ ค่อนข้างตํา่ จึงมีการจาํหน่ายพัดลมและพัดลมปรับอากาศ โดยที่  พัดลม 

ประเภทติดเพดานเป็นผลิตภัณฑห์ลักที่ ได้รับความนิยม และแนวโน้มราคาจะปรับลดลงเช่นเดียวกนั

กบัเคร่ืองปรับอากาศ แต่ปรับลดลงในอตัราที่ น้อยกว่าเคร่ืองปรับอากาศ 

 

2.3. ลกัษณะตลาด การแข่งขนั และคู่แข่งในตลาด 

2.3.1 ตูเ้ยน็ ตูแ้ช่ และตูแ้ช่แข็ง 

 ลักษณะการแข่งขันของตลาดตู้ เยน็ ตู้แช่ และตู้แช่แขง็มีผู้แข่งขันค่อนข้างมากราย และมี

หลายตราสนิค้า แต่มีการครอบครองส่วนแบ่งตลาดสงูสดุมากกว่า 80% เพียง 2 รายหลักเท่าน้ัน 

ได้แก่ Electrolux และ Whirlpool ซ่ึงเป็นบริษัทข้ามชาติจากทางยุโรปและสหรัฐอเมริกา แสดงถึง

สภาพการของตลาดผูกขาดเพียง 3 ตราสินค้า ซ่ึง 2 ใน 3 ตราสินค้าอยู่ภายใต้ผู้ประกอบการ

เดียวกนัเป็นผู้ครอบครองตลาด แตกต่างกนัตรงที่ กลุ่มเป้าหมายของลูกค้าเท่าน้ัน กล่าวคือ ภายใต้

ตราสินค้า “Brastemp” จะมีการทาํตลาดสินค้าคุณภาพและราคาค่อนข้างสูงรองรับผู้บริโภคที่ มี

รายได้สงู ขณะที่  ตราสนิค้า “Consul” มุ่งเน้นตลาดระดับล่างถึงปานกลางที่ มีรายได้ค่อนข้างน้อย 

ซ่ึงทั้งสองตราสินค้าอยู่ภายใต้บริษัท Whirlpool SA นอกจากนี้  การแข่งขันของตลาด ตูเ้ย็น ตูแ้ช่ 

และตูแ้ช่แข็งน้ัน ขนาดของผลิตภัณฑ์และลักษณะครอบครัวที่ เปล่ียนแปลงไปของสังคมมีส่วนใน

การวางแผนการผลิตและกาํหนดรุ่น/โมเดลรวมถงึราคาที่ เหมาะสมอกีด้วย 

 การกาํหนดราคาขายโดยทั่วไปกําหนดจากต้นทุนที่ เพ่ิมสูง เช่น ราคาของเหล็กที่ เป็น

ส่วนประกอบสาํคัญของโครงสร้างตู้ เยน็ ตู้แช่ ตู้แช่แขง็ รวมถึงลักษณะของกลุ่มเป้าหมายในระดับ

ต่างๆ และการส่งเสริมอตุสาหกรรมอื่ นที่ มีผลต่อการตัดสนิใจซ้ือในที่ สดุ เช่น การส่งเสริมให้มีบ้านที่

อยู่อาศัยของผู้มีรายได้ปานกลางถึงน้อย หากพิจารณาถึงคุณภาพที่ เพ่ิมขึ้นโมเดลใหม่ที่ ออกมาใหม่ 

และมีการออกแบบสวยงามหรือมีลักษณะ Built-in ที่ ตอบสนองความต้องการผู้บริโภคที่ มีรายได้สงู 

ซ่ึงล้วนแล้วเป็นส่วนกาํหนดราคาขายให้สงูขึ้นด้วยกนัทั้งสิ้น  
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ตารางที่  1 สรุปตราสินค้าและบริษัทที่ จําหน่ายตู้ เย็น ตู้ แช่ และตู้ แช่แข็งที่ มีร้อยละของสัดส่วน

ปริมาณการจาํหน่ายจาํแนกตามตราสนิค้ามากที่ สดุอนัดับต้นๆ 

อนัดบั 
ตราสินคา้  

(Brand) 
บริษทั สญัชาติ 

รอ้ยละของสดัส่วน

ปริมาณการจําหน่าย

จําแนกตามตราสินคา้ 

(% Brand Share by 

Volume 

ปี 2548) 

รอ้ยละของสดัส่วน

ปริมาณการจําหน่าย

จําแนกตามตราสินคา้ 

(% Brand Share by 

Volume 

ปี 2551) 

การจดัวางตําแหนง่

สินคา้  

(Positioning) 

1 Electrolux 
Electrolux do 

Brasil SA 
EU (สวีเดน) 32.4 32.6 - 

2 Brastemp 
Whirlpool 

S/A 
สหรัฐอเมริกา 32.6 30.1 

สนิค้าคุณภาพช้ันสงู 

(Hi-end Product) 

3 Consul 
Whirlpool 

S/A 
สหรัฐอเมริกา 20.5 25.0 

สนิค้าราคาประหยัด

(Economy Product) 

ที่ มา: สรปุจาก Euromonitor International, Domestic Electrical Appliances in Brazil, กุมภาพันธ ์

2552 

จากตาราง จะสงัเกตได้ว่า Brand “Consul” ร้อยละของสดัส่วนปริมาณการจาํหน่ายปรับตัว

เพ่ิมขึ้ น เน่ืองจากนโยบายการส่งเสริมของรัฐที่ ต้องการให้ผู้มีรายได้น้อยถึงปานกลางมีที่ อยู่อาศัย

เป็นของตนเองจึงทาํให้ได้รับอานิสงค์ในการเพ่ิมปริมาณการจาํหน่ายสนิค้าราคาประหยัด 

 ตราสนิค้า “Electrolux” ส่วนใหญ่เน้นตู้ เยน็แบบประตูเดียวและไม่มีนํา้แขง็เกาะ เน้นการบุ

ตลาดผู้มีรายได้น้อยถึงปานกลาง สาํหรับ ตราสนิค้าอื่ นๆ เช่น ตราสนิค้า “Mabe” เน้นการทาํตลาด

สาํหรับตู้แช่ขนาดใหญ่ เช่น ตู้แช่เบียร์ เป็นต้น 

ส่วนตราสนิค้าของผู้ผลิตจากทางเกาหลี เช่น SamSung และ LG ค่อนข้างมีส่วนแบ่งตลาด

ค่อนข้างน้อย เน่ืองจากมีการครอบครองส่วนแบ่งตลาดของ 2-3 ตราสินค้าเจ้าตลาดเท่าน้ัน จึงมี

การทาํตลาดโดยเน้นโมเดล/รุ่นที่ เป็น Premium Grade  
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2.3.2 เคร่ืองซกัผา้ เคร่ืองอบผา้ 

 ลักษณะการแข่งขันของตลาดเคร่ืองซักผ้าและเคร่ืองอบผ้าค่อนข้างกระจุกตัว
2
อยู่กับตรา

สนิค้าไม่มากนัก เพียง 4 รายหลักเท่าน้ัน ค่อนข้างผูกขาดโดยครอบครองส่วนแบ่งตลาดได้มากกว่า 

70% ได้แก่ ตราสนิค้า Electrolux/ Brastemp/ Suggar/ Consul ถึงแม้จะมีผู้เล่นหลักที่ ค่อนข้าง

มากกว่าผลิตภัณฑ์อื่ นๆ แต่ตราสินค้าไม่สามารถทาํตลาดเพ่ือครอบครองส่วนแบ่งตลาดของ

ผลิตภัณฑน้ี์ได้มากนัก ซ่ึงโครงสร้างผู้ลงทุนตามตราสนิค้าเหล่าน้ัน พบว่า เป็นการแข่งขันจากบริษัท

ข้ามชาติเป็นส่วนใหญ่ ได้แก่ ยุโรปและสหรัฐอเมริกา   

ตารางที่  2 สรปุตราสนิค้าและบริษัทที่ จาํหน่ายเคร่ืองซักผ้า เคร่ืองอบผ้าที่ มีร้อยละของสดัส่วน

ปริมาณการจาํหน่ายจาํแนกตามตราสนิค้ามากที่ สดุเป็นอนัดบัต้นๆ 

อนัดบั 
ตราสินคา้  

(Brand) 
บริษทั สญัชาติ 

รอ้ยละของสดัส่วน

ปริมาณการจําหน่าย

จําแนกตามตรา

สินคา้ 

(% Brand Share by 

Volume 

ปี 2548) 

รอ้ยละของสดัส่วน

ปริมาณการจําหน่าย

จําแนกตามตรา

สินคา้ 

(% Brand Share by 

Volume 

ปี 2551) 

การจดัวางตําแหน่ง

สินคา้  

(Positioning) 

1 Electrolux 
Electrolux do Brasil 

SA 
EU (สวเีดน) 19.9 22.3 - 

2 Brastemp Whirlpool S/A สหรัฐอเมริกา 16.5 19.3 

สนิค้าคุณภาพ

ช้ันสงู (Hi-end 

Product) 

3 Suggar 

Suggar 

Electrodomésticos 

SA 

Local 19.2 15.8 - 

4 Consul Whirlpool S/A สหรัฐอเมริกา 11.4 13.2 

สนิค้าราคา

ประหยัด

(Economy 

Product) 

5 Latina 
Latina 

Eletrodomésticos SA 
Local 7.5 6.9 - 

6 Fioreta 

Fioreta 

Eletrodomésticos 

Ltda 

Local 8.7 6.1 - 
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2 การกระจุกตวัของอุตสาหกรรมหมายถึง ขนาด (size) ท่ีธุรกจจาํนวนหน่ึงไดค้รอบครองเม่ือเทียบกบขนาดรวมทงัหมดของตลาดหรือิ ั ้
อุตสาหกรรมนนัๆ้  



ตลาดเคร่ืองใชไ้ฟฟ้าในประเทศบราซิลและความสามารถในการแขงขนัของสินคา้เคร่ือง่ ใชไ้ฟฟ้าไทยในตลาดบราซิล 

 

- 24 - 

การกาํหนดราคาส่วนใหญ่ ปรับตามคุณภาพผลิตภัณฑ ์ขนาดของผลิตภัณฑ ์ความจุ รวมถึง

หน้าที่ การทาํงาน และการผสมผสานกนัระหว่างเคร่ืองที่ สามารถซักผ้าและอบผ้าได้ในเคร่ืองเดียวกนั 

ซ่ึงโดยปกติแล้วผลิตภัณฑท์ี่ มีราคาปรับสงูขึ้นมิได้เกดิจากราคาวัตถุดิบที่ เพ่ิมสงูขึ้นเท่าน้ัน แต่ยังเกดิ

จากการผสมรวมของผลิตภัณฑท์ี่ มีทั้งระบบการซักและอบผ้า และยังมีการพิจารณาในแง่ของความจุ

และระบบการทาํงาน แต่ราคาอาจเพ่ิมขึ้นเฉล่ีย 3%  

นอกจากน้ี การกาํหนดกลยุทธ์ของผลิตภัณฑ์รวมถึงคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์เพ่ือเจาะ

เฉพาะกลุ่มเป้าหมายของแต่ละตราสนิค้า ได้แสดงไว้ในตารางที่  3 

ตารางที่  3 กลยุทธก์ารแข่งขนัของผลิตภัณฑจ์าํแนกตามตราสนิค้า ตัวอย่างรุ่น คุณลักษณะ และ

ความจุ 

Brand กลยทุธข์องผลิตภณัฑ ์ ตวัอย่างรุ่น 

Model 

คุณลกัษณะ ความจุ 

Brastemp เน้นคุณภาพสงูและ 

Product Mix 

Duet Automatic  Washer 

และ Washer Dryer 

(2 ชม.ในการทาํงาน 

2 function) 

10 กโิลกรัม 

Consul เน้นราคาประหยัดและ

water efficiency 

• Consul 

Floral 

Automatic  W/M 7 กโิลกรัม 

  • Lavanda 

• Violeta 

Semiautomatic   7 กโิลกรัม 

Electrolux เน้นราคาประหยัดและ

water efficiency 

• Turbo 

ECOnomia 

ความจุหลายระดับ

ตามขนาดของ

ครอบครัว 

6 กโิลกรัม 

  • Turbo 

ECOnomia 

family 

 9 กโิลกรัม 

  • LTR 15  15 กโิลกรัม 

GE เน้นคุณภาพสงูและ

ความจุมาก 

GE King 

Capacity 

Automatic  W/M 15.1 กโิลกรัม 
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2.3.3 เตาไมโครเวฟ 

 ลักษณะการแข่งขนัของผลิตภัณฑเ์ตาไมโครเวฟ มีการแข่งขันที่ ค่อนข้างสงูโดยที่ มีตราสนิค้า

ที่ ทาํตลาดเพียงไม่กี่ ตราสินค้า มีการกระจุกตัวค่อนข้างน้อยส่วนใหญ่การกระจายตัวส่วนแบ่ง

การตลาดของแต่ละตราสินค้าในระดับที่ ค่อนข้างสูง ซ่ึงส่วนแบ่งการตลาดไม่ได้โดดเด่นเพียงตรา

สินค้าเดียว มีอย่างน้อย 3 ตราสินค้าที่ มีส่วนแบ่งการตลาดใกล้เคียงกัน สะท้อนภาพการแข่งขันที่

ค่อนข้างสูงและมีความภักดีต่อตราสินค้าน้ันๆมาก โดยที่ มีตราสินค้าหรือบริษัทที่ ผลิต นาํเข้าและ

จาํหน่ายค่อนข้างน้อยซ่ึงส่วนใหญ่เป็นบริษัทข้ามชาติของทางยุโรป สหรัฐอเมริกา และญ่ีปุ่น 

 ปัจจุบันการกาํหนดราคาขายของเตาไมโครเวฟอยู่ในระดับปานกลางถึงตํา่ ซ่ึงการ กาํหนด

ราคาขึ้ นอยู่กับกลุ่มของผู้ซ้ือที่ มีระดับรายได้ โดยที่ ขณะน้ีสินค้าดังกล่าวถือเป็นสินค้าจําเป็นที่

ประชากรในหลายระดับรายได้มีใช้ทุกครัวเรือนทาํให้ราคาของเตาไมโครเวฟในตลาดดังกล่าว

ค่อนข้างราคาเหมาะสม นอกจากประเด็นด้านราคาแล้ว ความจําเป็นในการใช้สอยที่ ช่วย

ประหยัดเวลาในการทาํอาหาร และลักษณะครอบครัวที่ เปล่ียนแปลงไปซึ่ งปัจจุบันมีขนาดเลก็ลงทาํ

ให้ปริมาณความต้องการเตาไมโครเวฟมีมากขึ้นตามไปด้วย 

 ตราสินค้าของเตาไมโครเวฟที่ จําหน่ายในตลาดบราซิล มี 2 ลักษณะ ได้แก่ ผลิตและ

จาํหน่ายในประเทศ ประมาณเกอืบ 50% และอกีส่วนเป็นการนาํเข้า โดยเฉพาะจากจีนประมาณ 

50% เช่นกนั และเป็นตราสนิค้าของบริษัทข้ามชาติเป็นส่วนใหญ่ 

บริษัทที่ ครอบครองส่วนแบ่งตลาดเป็นส่วนใหญ่ประมาณ 44.2% ของสัดส่วนตลาดเตา

ไมโครเวฟทั้งหมด ได้แก่ Whirlpool S/A สญัชาติสหรัฐอเมริกา มีตราสนิค้า 2 ตราสนิค้าซ่ึงแต่ละตรา

สนิค้าเจาะตลาดตามกลุ่มเป้าหมาย อนัได้แก่  

ตราสนิค้า “Brastemp” สดัส่วน 85% ของการจาํหน่ายของบริษัทน้ี สนิค้าเป็น Premium 

Grade มี 2 รุ่น เป็นที่ นิยม ได้แก่  

Brastemp Single ความจุค่อนข้างน้อยเหมาะสาํหรับครอบครัวขนาดเลก็ 1-2 คน  

Brastemp King Size ความจุมากและมีการออกแบบประตูเป็นสแตนเลส สตีล 

ตราสนิค้า “Consul” สดัส่วน 15% ภายใต้บริษัท Whirlpool S/A จะเน้นกลุ่มเป้าหมายผู้ที่ มี

รายได้น้อยถงึปานกลาง 
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ตารางที่  4 สรปุตราสนิค้าและบริษัทที่ จาํหน่ายเตาไมโครเวฟที่ มีร้อยละของสดัส่วนปริมาณการ

จาํหน่ายจาํแนกตามตราสนิค้าเป็นอนัดบัต้นๆ 

อนัดบั 
ตราสินคา้  

(Brand) 
บริษทั สญัชาติ 

รอ้ยละของสดัส่วน

ปริมาณการจําหน่าย

จําแนกตามตราสินคา้ 

(% Brand Share by 

Volume 

ปี 2548) 

รอ้ยละของสดัส่วน

ปริมาณการจําหน่าย

จําแนกตามตราสินคา้ 

(% Brand Share by 

Volume 

ปี 2551) 

การจดัวางตําแหน่งสินคา้  

(Positioning) 

1 Electrolux 
Electrolux do 

Brasil SA 
EU (สวีเดน) 29.2 30.2 - 

2 Brastemp 
Whirlpool 

S/A 
สหรัฐอเมริกา 27.2 29.8 

สนิค้าคุณภาพ

ช้ันสงู (Hi-end 

Product) 

3 Panasonic 
Panasonic da 

Amazônia SA 
ญ่ีปุ่น 30.4 25.6 - 

4 Consul 
Whirlpool 

S/A 
สหรัฐอเมริกา 13.2 14.4 

สนิค้าราคา

ประหยัด

(Economy 

Product) 
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 บริษัทที่ ครองส่วนแบ่งตลาดอันดับรองๆลงมาได้แก่ Electrolux จะเน้นกลยุทธ์เจาะ

กลุ่มเป้าหมายระดับกลางถึงสงู และขนาดความจุที่ มีหลายความจุ ตั้งแต่ 17ลิตรจนถึง45ลิตร ส่วน 

Panasonic ตราสินค้าค่ายญ่ีปุ่นน้ัน เน้นกลยุทธ์การตลาดที่ เจาะกลุ่มระดับสูงซ่ึงมีผลิตภัณฑ์

หลากหลายโมเดลให้เหมาะกบัขนาดของครอบครัว เช่น ขนาดกะทดัรัด กลาง ครอบครัว สแตนเลส 

สตีล และรุ่นใหญ่พิเศษ ทั้งน้ี คุณลักษณะบางรุ่นอาจเหมือนกันแต่มีรูปลักษณ์ที่ ขนาดเลก็กว่าและ

ราคาถูกกว่า   

2.3.4 เคร่ืองใชไ้ฟฟ้าสําหรบัปรุงและประกอบอาหาร 

เคร่ืองใชไ้ฟฟ้าสําหรบัปรุงและประกอบอาหารขนาดใหญ่ 

 การแข่งขันของผู้ผลิตและจาํหน่ายเคร่ืองใช้ไฟฟ้าดังกล่าวมีการแข่งขันที่ ค่อนข้างรุนแรงมี

การกระจุกตัวอยู่กับตราสินค้าเพียงไม่กี่ ตราสินค้า ขณะที่ มีตราสินค้าอีกมากมายในตลาดที่ มีส่วน

แ บ่ ง ต ล า ด ค่ อ น ข้ า ง น้ อ ย  ต ร า สิ น ค้ า ห ลั ก ที่ มี ก า ร แ ข่ ง ขั น ใ น ต ล า ด  ป ร ะ ก อบ ด้ ว ย 

Brastemp/Dako/Esmaltec/Atlas/Continental เป็นที่ สงัเกตว่า สนิค้าดังกล่าวมีตราสนิค้าที่ เกดิจาก

บริษัทท้องถิ่ นที่ สามารถมีส่วนแบ่งตลาดทดัเทยีมตราสนิค้าของบริษัทข้ามชาติ   
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  การกาํหนดราคาของสินค้าชนิดน้ีประกอบด้วย ประการแรก คุณลักษณะการผลิตภัณฑ ์

ประการต่อมา ส่วนประกอบที่ เป็นวัสดุในการผลิต เช่น เหลก็ หรือ สแตนเลส สตีลที่ มีราคาค่อนข้าง

ผนัผวนทาํให้สนิค้าสาํเรจ็รปูปรับราคาที่ สงูตามไปด้วย  

 คุณลักษณะของผลิตภัณฑ ์ได้แก่ การจัดตั้งโดยอสิระ (FreeStanding) หรือลักษณะ Built-

in ซ่ึงคุณลักษณะน้ีจะมีราคาสงูกว่าการจัดตั้งโดยอสิระทาํให้เจาะกลุ่มเป้าหมายที่ มีรายได้สงู 

ตารางที่  5 สรปุตราสนิค้าและบริษัทที่ จาํหน่ายเคร่ืองใช้ไฟฟ้าสาํหรับปรงุและประกอบอาหารขนาด

ใหญ่ที่ มีร้อยละของสดัส่วนปริมาณการจาํหน่ายจาํแนกตามตราสนิค้าเป็นอนัดับต้นๆ 

 

อนัดั

บ 

ตราสินคา้  

(Brand) 
บริษทั สญัชาติ 

รอ้ยละของ

สดัส่วน

ปริมาณการ

จําหน่าย

จําแนกตาม

ตราสินคา้ 

(% Brand 

Share by 

Volume 

ปี 2548) 

รอ้ยละของ

สดัส่วน

ปริมาณการ

จําหน่าย

จําแนกตาม

ตราสินคา้ 

(% Brand 

Share by 

Volume 

ปี 2551) 

การจดัวางตําแหน่งสินคา้  

(Positioning) 

1 Brastemp Whirlpool S/A สหรัฐอเมริกา 17.6 18.6 

สนิค้าคุณภาพตอบสนอง

กลุ่มเป้าหมายระดับกลาง-

สงู  

2 Dako 
Mabe Eletrodomésticos 

SA 
สหรัฐอเมริกา 18.5 17.6 

ตอบสนองกลุ่มเป้าหมาย

ระดับกลาง-ตํา่ 

3 Esmaltec Esmaltec SA Local 14.6 14.4 

เจาะตลาดทาง

ตะวันออกเฉียงเหนือของ

บราซิล และ มีราคา

ประหยัด 

4 Atlas 
Atlas Indústria de 

Eletrodomêsticos Ltda 
Local 10.8 10.8 

เจาะตลาดทางใต้ของ

บราซิล และ มีราคา

ประหยัด 

5 Continental 
BSH Continental 

Eletrodomêsticos Ltda 
เยอรมัน 10.1 9.9 - 
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เคร่ืองใชไ้ฟฟ้าสําหรบัปรุงและประกอบอาหารขนาดเล็ก 

 ลักษณะการแข่งขันเช่นเดียวกันกับเคร่ืองใช้ไฟฟ้าขนาดใหญ่ กล่าวคือ มีตราสินค้า

ค่อนข้างมาก  ส่วนแบ่งตลาดอยู่ในระดับใกล้เคียงกันของ ผู้นําตลาด  ได้แก่  ตราสินค้า 

Arno/Britania/Walita ส่วนตราสนิค้าอื่ นๆ กม็ีสดัส่วนที่ น้อยลงมาตามลาํดับ และมีบริษัทท้องถิ่ น

ผลิตสนิค้าที่ สามารถช่วงชิงตลาดจนกลายเป็นตราสนิค้าหลักของสนิค้าชนิดน้ี นอกจากนี้  การแข่งขัน

อาจทวีความรนุแรงมากยิ่ งขึ้นเน่ืองจากการปรับเปล่ียนวิถีชีวิตของประชากรบราซิลที่ มีลักษณะสงัคม

เมืองและเปล่ียนแปลงพฤติกรรมการบริโภคมากขึ้ น ทาํให้เป็นตัวกระตุ้นให้สินค้าเคร่ืองใช้ไฟฟ้า

ขนาดเลก็มีบทบาทที่ สาํคัญที่ สามารถตอบสนองความต้องการของวิถชีีวิตที่ เปล่ียนแปลงไปได้  

  

ตารางที่  6 สรปุตราสนิค้าและบริษัทที่ จาํหน่ายเคร่ืองใช้ไฟฟ้าสาํหรับปรงุและประกอบอาหารขนาด

เลก็ที่ มีร้อยละของสดัส่วนปริมาณการจาํหน่ายจาํแนกตามตราสนิค้ามากที่ สดุอนัดับต้นๆ 

อนัดบั 
ตราสินคา้  

(Brand) 
บริษทั สญัชาติ 

รอ้ยละของ

สดัส่วนปริมาณ

การจําหน่าย

จําแนกตาม

ตราสินคา้ 

(% Brand 

Share by 

Volume 

ปี 2548) 

รอ้ยละของ

สดัส่วนปริมาณ

การจําหน่าย

จําแนกตาม

ตราสินคา้ 

(% Brand 

Share by 

Volume 

ปี 2551) 

การจดัวางตําแหน่งสินคา้  

(Positioning) 

1 Arno Arno SA Local 21.0 22.7 
เน้นมีสนิค้าหลากหลายรุ่นและ

โมเดลเพ่ือครอบคลุมทุกกลุ่ม 

2 Britânia 

Britânia 

Eletrodomésticos 

SA 

Local 19.8 18.3 

เน้นสนิค้าราคาปานกลางและ

ราคาประหยัดและมีบางรุ่นที่

เจาะกลุ่มเป้าหมายที่ นิยม

สนิค้าแบบ “Niche” 

3 Walita 
Philips do Brasil 

Ltda 
เนเธอร์แลนด์ 14.7 15.2 เน้นสนิค้าราคาปานกลางถงึสงู 

4 
Black & 

Decker 

Black & Decker 

do Brasil Ltda 
สหรัฐอเมริกา 8.0 6.4 - 

ที่ มา: สรปุจาก Euromonitor International, Domestic Electrical Appliances in Brazil, กุมภาพันธ ์
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ช่องทางการจัดจาํหน่ายของสนิค้าประเภทนี้  ประกอบด้วยการขายสนิค้าแบบ Home 

shopping เช่น เตาย่างไฟฟ้า เป็นต้น นอกจากนี้  การขายปลีกโดยจดัเป็นร้านแสดงสาธติการใช้งาน

และจัดกจิกรรมให้เข้ากบัเทศกาลต่างๆหรือกจิกรรมสงัสรรค์กลางแจ้ง เป็นต้น ซ่ึงสามารถกระตุ้น

ยอดขายได้อกีทางหน่ึง 
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2.3.5 เคร่ืองลา้งจาน 

ผู้ผลิตรายใหญ่ครอบครองส่วนแบ่งตลาดส่วนใหญ่ แต่มีส่วนแบ่งตลาดของผู้นาํตลาดไม่

มากนัก โดยที่ ตราสนิค้าที่ เหลือยังสามารถครอบครองส่วนแบ่งการตลาดได้มากพอสมควร การสร้าง

ความแตกต่างของสินค้า โดยคาํนึงถึงเร่ืองความสะอาด ฆ่าเช้ือโรคได้ การเป็นห่วงเร่ืองสุขภาพ

อนามัย เป็นต้น ดังน้ัน กลยุทธ์การตลาดที่ ใช้ คือ เจาะตลาดร้านอาหาร โรงแรม ภัตตาคาร และ

ครอบครัวขนาดใหญ่ เป็นต้น 

 ลักษณะการแข่งขันของแต่ละตราสนิค้าของเคร่ืองใช้ไฟฟ้าชนิดน้ีมีการครอบครองส่วนแบ่ง

การตลาดสงูสดุถงึ 1 ใน 3 ของทั้งหมด เพียงตราสนิค้าเดียวได้แก่ ตราสนิค้า “Brastemp” ส่วนตรา

สนิค้าที่ เหลือมีส่วนแบ่งการตลาดค่อนข้างเท่าเทยีมกนั คือ ประมาณ 12-17% ลักษณะการแข่งขัน

ที่ ค่อนข้างกระจายตัวโดยมีผู้นาํตลาดเพียงเจ้าเดียวและตราสนิค้าต่างๆเป็นตราสนิค้าของบริษัทข้าม

ชาติเกอืบทั้งสิ้น 

 การกําหนดราคาของสินค้า ค่อนข้างมีราคาสูงเน่ืองจากเคร่ืองล้างจานถือเป็นสินค้า

เคร่ืองใช้ไฟฟ้าของผู้มีรายได้ค่อนข้างสงูหรือมีครอบครัวใหญ่ และแนวคิดที่ ว่าเคร่ืองล้างจานอาจจะ

ล้างได้ไม่สะอาดเท่ากับการล้างด้วยตนเอง จึงทาํให้ต้องเพ่ิมคุณลักษณะเพ่ิมเติมเพ่ือแสดงความ

มั่นใจว่าเคร่ืองน้ันมีประสิทธิภาพมาก ทาํให้การกาํหนดราคาของสินค้าดังกล่าวค่อนข้างสูง โดยมี

กลุ่มเป้าหมายของผู้บริโภคในรายได้ระดับปานกลางถึงสงู และมีความจาํเป็นต้องใช้ เช่น ครอบครัว

ขนาดใหญ่ เป็นต้น และ พ้ืนที่ การจัดวางที่ มากเพียงพอ อย่างไรกต็าม ต้นทุนทางด้านวัตถุดิบกม็ีผล

ต่อการปรับเปล่ียนราคาเคร่ืองใช้ไฟฟ้า เช่น การปรับตัวของราคาเหลก็ เป็นต้น  

 การจัดจําหน่ายที่ เ ข้าถึงผู้บริโภคมากยิ่ งขึ้ น เช่น การเปิดร้านค้าสาธิตแสดงสินค้า 

ห้างสรรพสินค้า หรือแม้แต่ทางอินเตอร์เนต ทาํให้สามารถกระตุ้นยอดขายและสามารถเข้าถึง

ผู้บริโภคที่ มีความต้องการได้มากขึ้น 
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ตารางที่  7 สรปุตราสนิค้าและบริษัทที่ จาํหน่ายเคร่ืองล้างจานที่ มีร้อยละของสดัส่วนปริมาณการ

จาํหน่ายจาํแนกตามตราสนิค้ามากที่ สดุอนัดบัต้นๆ 

 

อนัดบั 
ตราสินคา้  

(Brand) 
บริษทั สญัชาติ 

รอ้ยละของสดัส่วน

ปริมาณการ

จําหน่ายจําแนก

ตามตราสินคา้ 

(% Brand Share 

by Volume 

ปี 2548) 

รอ้ยละของสดัส่วน

ปริมาณการ

จําหน่ายจําแนก

ตามตราสินคา้ 

(% Brand Share 

by Volume 

ปี 2551) 

การจดัวางตําแหน่ง

สินคา้  

(Positioning) 

1 Brastemp Whirlpool S/A สหรัฐอเมริกา 33.3 33.8 

สนิค้าคุณภาพ

ช้ันสงู (Hi-end 

Product) มี

กลุ่มเป้าหมาย

ระดับกลางถงึสงู 

2 Consul Whirlpool S/A สหรัฐอเมริกา 17.4 17.2 

สนิค้าราคา

ประหยัด

(Economy 

Product) 

3 Electrolux 
Electrolux do 

Brasil SA 
สวีเดน 14.6 15.0 

สร้างความ

แตกต่างโดยการ

ฆ่าเช้ือแบคทเีรีย

ได้ด้วย 

4 GE 
Mabe 

Eletrodomésticos SA 
Local 11.7 12.3 

มีระบบควบคุม

อจัฉริยะและมี

ราคาถูกกว่า 

5 Bosch 
BSH Continental 

Eletrodomésticos SA 
เยอรมัน 12.4 12.2 - 

ที่ มา: สรปุจาก Euromonitor International, Domestic Electrical Appliances in Brazil, กุมภาพันธ ์

2552 
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2.3.6 เคร่ืองดูดฝุ่น 

 ลักษณะการแข่งขันของเคร่ืองดูดฝุ่ นเป็นลักษณะการครอบครองส่วนแบ่งการตลาดโดยตรา

สนิค้าเดียว ได้แก่ Electrolux เน่ืองจากการเข้าถึงของสนิค้าชนิดน้ีของประชากรค่อนข้างน้อยกว่า

เคร่ืองใช้ไฟฟ้าชนิดอื่ น ประเภทตู้ เยน็ หรือ เคร่ืองใช้ไฟฟ้าในครัวเรือนอื่ นๆ และจากสภาพที่ อยู่

อาศัยที่ มิได้มีการปูพรมตามพ้ืนบ้าน อกีทั้งคุณลักษณะที่ มีขนาดใหญ่ เสยีงค่อนข้างดัง ทาํให้ไม่เป็น

ที่ นิยมมากนัก อย่างไรกต็าม ผู้ผลิตหรือผู้นาํเข้าพยายามทาํการตลาดและพัฒนาผลิตที่ มีขนาดเลก็

สาํหรับจับถนัดเหมาะสม เพ่ือกระตุ้นยอดขายทั้งปริมาณและมูลค่าการขาย และเพ่ือเป็นขยายฐาน

จาํนวนผู้บริโภคและทดลองใช้ในระดับกลางและล่างได้อกีด้วย 

 การเข้าถึงผู้บริโภคให้มากขึ้นน้ันจึงต้องอาศัยช่องทางในการจาํหน่ายที่ มากขึ้นนอกจากการ

ขายผ่านตัวแทนจาํหน่ายตามปกติแล้ว ยังเพ่ิมการขายในห้างสรรพสินค้าและร้านขายสินค้าจาก

โรงงานโดยตรง รวมถึงการขายผ่าน TV Home Shopping อกีด้วย นอกจากนี้  การเพ่ิมรุ่นและแบบ

การจาํหน่ายให้เหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภคทุกชนช้ันเป็นกลยุทธ์การตลาดของผู้ผลิตของตราสินค้า

รายเลก็ๆที่ ครอบครองส่วนแบ่งตลาดไม่มากนัก และการสร้างความแตกต่างโดยออกรุ่นที่ มีขนาด

กะทดัรัดสามารถใช้ได้ในรถยนต์หรือสถานที่ ขนาดเลก็ได้ 

 การแข่งขนัที่ ค่อนข้างรนุแรงโดยมีการครอบครองส่วนแบ่งตลาดค่อนข้างมากของตราสนิค้า

เดียวทาํให้คู่แข่งอื่ นๆ ไม่สามารถทาํตลาดได้ง่ายมากนัก เช่น บริษัทผู้ผลิตสนิค้าที่ มช่ืีอเสยีงของ

สนิค้าเคร่ืองใช้ไฟฟ้าในบ้านของตลาดบราซิลอย่าง Whirlpool น้ันที่ มีตราสนิค้า Consul ที่ วาง

กลุ่มเป้าหมายที่ ระดับรายได้กลางถงึล่าง ยังไม่สามารถเข้าถงึได้อย่างสนิค้าตัวอื่ นๆ ขณะที่ บริษัทข้าม

ชาติเกาหลีอย่างตราสนิค้า LG กยั็งคงเข้าถงึความต้องการของผู้บริโภคได้ค่อนข้างน้อยและไม่

สามารถเจาะตลาดได้มากเทา่ที่ ควร
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ตารางที่  8 สรปุตราสนิค้าและบริษัทที่ จาํหน่ายเคร่ืองดูดฝุ่ นที่ มีร้อยละของสดัส่วนปริมาณการ

จาํหน่ายจาํแนกตามตามตราสนิค้ามากที่ สดุอนัดับต้นๆ 

อนัดบั 
ตราสินคา้  

(Brand) 
บริษทั สญัชาติ 

รอ้ยละของ

สดัส่วนปริมาณ

การจําหน่าย

จําแนกตามตรา

สินคา้ 

(% Brand 

Share by 

Volume 

ปี 2548) 

รอ้ยละของ

สดัส่วนปริมาณ

การจําหน่าย

จําแนกตามตรา

สินคา้ 

(% Brand 

Share by 

Volume 

ปี 2551) 

การจดัวางตําแหน่งสินคา้  

(Positioning) 

1 Electrolux 

Electrolux 

do Brasil 

SA 

EU (สวีเดน) 71.4 69.1 

• สร้างความแตกต่าง เช่น 

เป็นการทาํงานแบบ 

Robotic VC หรือ 

สามารถชาร์ตแบตเตอร่ี

ได้ และพกพาได้สะดวก

มากข้ึน 

• เจาะกลุ่มลูกค้ารายได้

ระดับสงู 

2 Arno Arno SA Local 17.4 16.5 
เน้นประสทิธภิาพในการดูด

ฝุ่ นที่ มีอนุภาคเลก็ 

3 Philips 
Philips do 

Brasil Ltda 
เนเธอร์แลนด์ 2.2 1.9 - 

ที่ มา: สรปุจาก Euromonitor International, Domestic Electrical Appliances in Brazil, กุมภาพันธ ์

2552 

 

2.3.7 เตารีดไฟฟ้า 

 ลักษณะการแข่งขันมีการแข่งขันสูงแต่มีตราสินค้าค่อนข้างน้อย เน่ืองจากเป็นสินค้าขนาด

เลก็การจัดทาํเลียนแบบหรือการนาํเข้าจากต่างประเทศทาํได้ง่าย และมีราคาค่อนข้างถูก ความภักดี

ต่อสินค้าค่อนข้างน้อย ส่วนแบ่งการตลาดของผู้นาํตลาดค่อนข้างน้อยหากเทยีบกับเคร่ืองใช้ไฟฟ้า

ชนิดอื่ นๆ และเป็นตราสนิค้าของบริษัทท้องถิ่ นเป็นส่วนใหญ่  

 การปกป้องสินค้าที่ ผลิตในประเทศบราซิลจึงเกิดขึ้ นหลังจากการนาํเข้าที่ ค่อนข้างสูง และ

ได้รับอานิสงค์ในการส่งเสริมให้จัดตั้งโรงงานผลิตเตารีดไฟฟ้าเพ่ือขายในประเทศและส่งออกอกีด้วย 

นอกจากนี้  ยังให้ความสาํคัญกบัการพัฒนาผลิตภัณฑใ์นการขยายตลาดเตารีดไฟฟ้าให้มีรุ่น/แบบที่ มี
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ความปลอดภัยและมีคุณภาพในการรีดได้ดีกว่า เช่น รุ่นที่ มีไอนํ้า เป็นต้น และสามารถพกพาได้ 

สะดวก เป็นการสร้างยอดขายได้เพ่ิมขึ้นและสามารถเพ่ิมส่วนแบ่งการตลาดแก่ตราสนิค้าได้มากขึ้น  

การกาํหนดราคาส่วนใหญ่ขึ้นกบัคุณภาพของสนิค้าซ่ึงตลาดเตารีดไฟฟ้าในตลาดบราซิลเน้น

เร่ืองคุณภาพและการออกแบบเป็นหลัก และผู้บริโภคกเ็ตม็ใจจ่ายสนิค้าน้ันหากสนิค้าน้ันมีคุณภาพ

อย่างแท้จริง 

 ช่องทางการจัดจาํหน่ายส่วนใหญ่จะทาํการขายในห้างสรรพสินค้าพร้อมพนักงานขายเพ่ือ

แนะนาํการขายและการใช้งานที่ อาจจะแตกต่างจากตราสินค้าอื่ นๆ นอกจากการตัดสนิใจจากราคา

เพียงอย่างเดียว 

 

ตารางที่  9 สรปุตราสนิค้าและบริษัทที่ จาํหน่ายเตารีดไฟฟ้าที่ มีร้อยละของสดัส่วนปริมาณการ

จาํหน่ายจาํแนกตามตราสนิค้ามากที่ สดุเป็นอนัดบัต้นๆ 

 

อนัดบั 
ตราสินคา้  

(Brand) 
บริษทั สญัชาติ 

รอ้ยละของสดัส่วน

ปริมาณการ

จําหน่ายจําแนก

ตามตราสินคา้ 

(% Brand Share 

by Volume 

ปี 2548) 

รอ้ยละของสดัส่วน

ปริมาณการ

จําหน่ายจําแนก

ตามตราสินคา้ 

(% Brand Share 

by Volume 

ปี 2551) 

การจดัวางตําแหน่งสินคา้  

(Positioning) 

1 
Black & 

Decker 

Black & 

Decker do 

Brasil Ltda 

สหรัฐอเมริกา 15.0 17.9 

เน้นการออกแบบที่ แตกต่าง 

นํา้หนักเบา และ ม

คุณลักษณะใหม่ๆ

ตลอดเวลา 

2 Arno Arno SA Local 13.5 12.5 

• เจาะกลุ่มรายได้

ระดับสงูถงึปานกลาง  

• กลยุทธก์ารตั้งราคาสงู 

3 Walita 
Philips do 

Brasil Ltda 
เนเธอร์แลนด์ 7.5 6.8 

• เน้นคุณภาพสงู สวย

สะดุดตา 

• สร้างความแตกต่างใน

การรับประกนัสนิค้าที่

สามารถสร้างความ

ม่ันใจกบัผู้บริโภค 

ที่ มา: สรปุจาก Euromonitor International, Domestic Electrical Appliances in Brazil, กุมภาพันธ ์

2552 
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2.3.8 เคร่ืองปรบัอากาศและพดัลมปรบัอากาศ 

 ลักษณะการแข่งขันค่อนข้างรุนแรง กล่าวคือ การกระจายตัวของส่วนแบ่งการตลาดของแต่

ตราสนิค้าอยู่ในระดับใกล้เคียงกัน ไม่สามารถแบ่งแยกผู้นาํหรือผู้ครอบครองตลาดได้อย่างแท้จริง 

นอกจากนี้  ลักษณะของบริษัทที่ เข้ามาแข่งขันในตลาดประกอบด้วยทั้งบริษทข้ามชาติและบริษัท

ท้องถิ่ น สิ่ งเหล่าน้ีทาํให้การพัฒนาผลิตภัณฑเ์พ่ือช่วงชิงส่วนแบ่งการตลาดในตลาดจึงมีมากตามไป

ด้วย  

 สาํหรับเคร่ืองปรับอากาศ จะมีสินค้าของบริษัทข้ามชาติเป็นส่วนใหญ่ ขณะที่  พัดลมปรับ

อากาศน้ันบริษัทท้องถิ่ นจะเป็นผู้ครอบครองส่วนแบ่งตลาดเป็นส่วนใหญ่ ซ่ึงพัดลมเป็นสนิค้าที่ ได้รับ

ผลกระทบที่ ชัดเจนจากการถูกโจมตีด้านราคาจากสินค้าจีน จึงมีการจัดตั้งการจัดเกบ็ภาษีนําเข้า

เพ่ิมขึ้น เป็นการปกป้องได้ค่อนข้างมาก 

 การกําหนดราคาสัมพันธ์กับกลุ่มสินค้า และการวางตําแหน่งของสินค้าให้อยู่ในกลุ่ม

ผู้บริโภคระดับสูง ปานกลาง หรือ ล่าง กล่าวคือ กลุ่มสินค้าเคร่ืองปรับอากาศส่วนใหญ่วางกลยุทธ์

เพ่ือตอบสนองกลุ่มผู้บริโภคระดับสงูถึงปานกลาง และพัดลมปรับอากาศ เจาะกลุ่มเป้าหมายไปยังผู้

มีรายได้ปานกลางถึงระดับล่าง ทั้งน้ี จะมีการให้เครดิตในการผ่อนชาํระด้วย และราคามีแนวโน้ม

ลดลงเพ่ือกระตุ้นยอดขายในบางรุ่นของสนิค้า 

 การจัดจาํหน่ายอาศัยช่องทางการจัดจาํหน่ายโดยผ่านตัวแทนจาํหน่ายสาํหรับตราสนิค้าที่ ยัง

ไม่เป็นที่ รู้จัก นอกน้ันส่วนใหญ่จาํหน่ายตามห้างสรรพสนิค้าช้ันนาํ 

จากลกัษณะการแขงขนัของตลาดในประเทศบราซิล ทาํให้สามารถวิเคราะห์เบืองตน้ว่ ่้ า
ผลิตภณัฑ์ท่ีมีโอกาสในการเขา้ถึงตลาดบราซิล ได้แก เคร่ืองปรับอากาศ เคร่ืองใช้ไฟฟ้าสําหรับ่
ประกอบอาหารขนาดเลก็ เคร่ืองลา้งจาน ทงันี เน่ืองจาก้ ้  

เคร่ืองปรับอากาศ และเคร่ืองใช้ไฟฟ้าสาํหรับประกอบอาหารขนาดเลก็ มีการแข่งขันใน

ระดับปานกลาง ถึงแม้จะมีตราสนิค้าค่อนข้างมาก แต่ละตราสนิค้ามีส่วนแบ่งตลาดที่ แตกต่างกนัไม่

มากนัก แสดงถึงพฤติกรรมของผู้ซ้ือที่ อาจยอมเปิดรับสนิค้าหลากหลาย   ส่วนผลิตภัณฑก์ส็ามารถ

สร้างความแตกต่างได้อีก และสามารถสร้างความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ตามความต้องการของ

ลูกค้า เช่น แบบแยกส่วน แบบ Built-in เป็นต้น ดังน้ัน กลยุทธก์ารตลาดที่ ใช้ คือ การโฆษณาเป็น

เคร่ืองมือที่ จะทาํให้ผู้บริโภคเหน็ความแตกต่างของตัวสนิค้ามากขึ้น และมีการสาธติการใช้สนิค้าจาก

ผู้ขาย และการจัดการทางธุรกิจอื่ นๆ เช่น การให้ค่าคอมมิชช่ัน กับผู้แทนจาํหน่ายที่ ช่วยส่งเสริม

สนิค้าใหม่ๆ เป็นต้น 
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ตารางที่  10 สรปุตราสนิค้าและบริษัทที่ จาํหน่ายเคร่ืองปรับอากาศและพัดลมปรับอากาศที่ มีร้อยละ

ของสดัส่วนปริมาณการจาํหน่ายจาํแนกตามตราสนิค้ามากที่ สดุเป็นอนัดับต้นๆ 

 

อนัดบั 
ตราสินคา้  

(Brand) 
บริษทั สญัชาติ 

รอ้ยละของสดัส่วน

ปริมาณการ

จําหน่ายจําแนก

ตามตราสินคา้ 

(% Brand Share 

by Volume 

ปี 2548) 

รอ้ยละของสดัส่วน

ปริมาณการ

จําหน่ายจําแนก

ตามตราสินคา้ 

(% Brand Share 

by Volume 

ปี 2551) 

การจดัวางตําแหน่งสินคา้  

(Positioning) 

1 Arno Arno SA Local 10.9 11.3 

เน้นความแตกต่าง 

เช่น สามารถไล่ยุง 

หรือมีกล่ินหอม เป็น

ต้น 

2 Springer 
Springer Carrier 

Ltda 
สหรัฐอเมริกา 10.4 10.8 - 

3 
Loren 

Sid 
Loren-Sid Ltda Local 9.4 10.2 

เน้นการราคาถูกเพ่ือ

ตอบสนองผู้มีรายได้

ปานกลางถงึน้อย 

4 LG 
LG Electronics de 

São Paulo Ltda 
เกาหลี 9.0 8.5 

• กลยุทธด้์านราคา 

• โฆษณาให้เป็นที่

รู้ จักและคุ้นเคย 

5 Britânia 

Britânia 

Eletrodomésticos 

SA 

Local 7.0 7.0 

เน้นการราคาถูกเพ่ือ

ตอบสนองผู้มีรายได้

ปานกลางถงึน้อย 

ที่ มา: สรปุจาก Euromonitor International, Domestic Electrical Appliances in Brazil, กุมภาพันธ ์

2552 

 

2.4 ช่องทางการจดัจําหน่ายสินคา้เคร่ืองใชไ้ฟฟ้าของตลาดในประเทศบราซิล 

ช่องทางการจัดจาํหน่ายสินค้าเคร่ืองใช้ไฟฟ้าปลีกประกอบด้วยหลายช่องทาง ส่วนใหญ่

จาํหน่ายผ่านร้านค้าถึงร้อยละ 95.1 ของช่องทางการจัดจาํหน่ายทั้งหมด นอกจากน้ี ช่องทางอื่ นๆที่

มิได้ผ่านร้านค้า ได้แก่ จาํหน่ายสนิค้าผ่านอนิเตอร์เนต จาํหน่ายถึงลูกค้าโดยตรง (Direct Selling) 

และรายการทวีี (Home Shopping)  

 เป็นที่ น่าสงัเกตว่า ถงึแม้การจาํหน่ายผ่านร้านค้าหลากหลายประเภทนั้นที่ มีสดัส่วนค่อนข้าง

สงูมีแนวโน้มการจาํหน่ายปลีกที่ ลดลง ขณะที่  การจาํหน่ายผ่านช่องทางที่ มิใช่ร้านค้ามีแนวโน้มที่ ดีขึ้น

โดยเฉพาะการจาํหน่ายผ่านอนิเตอร์เนต ทั้งน้ีเน่ืองจากตราสนิค้าช้ันนาํ ได้แก่ Whirlpool ที่ เป็นผู้นาํ
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ตลาดในตลาดเคร่ืองใช้ไฟฟ้าหลายชนิดในตลาดบราซิลได้ริเร่ิมวิธน้ีีสาํหรับผู้ที่ มีความเข้าใจการใช้

อนิเตอร์เนต ขณะเดียวกนัมีการจาํลองการสาธติการใช้อปุกรณส์นิค้าในเวบ็ไซต์ เป็นการอาํนวย

ความสะดวกอกีทางหนึ่ งสาํหรับผู้ต้องการสนิค้าและเช่ือมั่นในตราสนิค้าดังกล่าวเป็นอย่างด ี

 

ตารางที่  11 ช่องทางในการจาํหน่ายสนิค้าเคร่ืองใช้ไฟฟ้าในประเทศบราซิล: 2549-2551 

หน่วย: ร้อยละของสดัส่วนปริมาณการขายปลีก 

ช่องทางการจดัจําหน่าย 2549 2550 2551 

1. Store-based retailing 96.3 95.5 95.1 

 1.1 Grocery retailers 37.1 35.9 35.4 

Hypermarkets 31.3 30.2 29.7 

Discounters 5.8 5.7 5.7 

 1.2 Non-grocery retailers 59.2 59.6 59.7 

  1.2.1 Mixed retailers 41.5 41.5 41.4 

Department stores 22 22.1 22.1 

Variety stores 19.4 19.5 19.3 

  1.2.2 Durable goods retailers 17.7 18 18.2 

Electrical goods retailers multiples 14.9 15.3 15.6 

Electrical goods retailers independents 2.8 2.7 2.6 

2. Non-store retailing 3.7 4.5 4.9 

Home shopping 0.2 0.2 0.2 

Internet retailing 2.8 3.7 4.2 

Direct selling 0.7 0.6 0.5 

ที่ มา: Euromonitor International, Domestic Electrical Appliances in Brazil, กุมภาพันธ ์2552 

 

2.5 ภาวะการตลาดในประเทศบราซิล 

 ภาวะการตลาดของสินค้าเคร่ืองใช้ไฟฟ้าภายในบ้านของตลาดในประเทศบราซิลมีการ

ขยายตัวของปริมาณและมูลค่าการจาํหน่ายสงูเน่ืองจากการสนับสนุนจากภาครัฐให้ผู้มีรายได้น้อยถึง

ปานกลางได้มีที่ อยู่อาศัยเป็นของตนเอง ประกอบกบัการทดแทนเคร่ืองใช้ไฟฟ้าอื่ นๆที่ ได้ใช้มาเป็น

เวลานาน นอกจากนี้  ปัจจัยที่ อาจเป็นผลกระทบทาํให้การจาํหน่ายเคร่ืองใช้ไฟฟ้าในตลาดบราซิล

ก่อให้เกิดความผันผวน ได้แก่ อัตราดอกเบี้ ยที่ มีการปรับตัวขึ้นสูง ส่งผลต่อความเช่ือมั่นในการใช้

จ่าย เน่ืองจากผู้บริโภคส่วนใหญ่ใช้ระบบการผ่อนชาํระ 
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ความผันผวนของราคาวัตถุดิบ เช่น ราคาของเหลก็ที่ ปรับตัวเพ่ิมขึ้น จากความต้องการใช้

วัตถุดิบและช้ินส่วนค่อนข้างมากจากการผลิตสินค้าของผู้ประกอบการ จะส่งผลกระทบโดยรวมกับ

การผลิต และส่งผลกระทบต่อเน่ืองไปถึงราคาต่อหน่วยที่ อาจจะปรับตัวเพ่ิมขึ้น หากแต่ความกดดัน

ด้านการแข่งขันทาํให้ไม่สามารถปรับราคาได้โดยที่ หันเหมาปรับเปล่ียนคุณภาพผลิตภัณฑแ์ละเจาะ

กลุ่มตลาดเป้าหมายแทนรวมถงึการเพ่ิมช่องทางการจัดจาํหน่ายที่ กว้างขวางมากยิ่ งขึ้น 

ตารางที่  12  ปริมาณการจาํหน่ายเคร่ืองใช้ไฟฟ้าในตลาดบราซิล: 2548 - 2551 

 หน่วย: พนัเคร่ือง หน่วย: รอ้ยละ 

 ปริมาณการขายในประเทศบราซิล อตัราการเปล่ียนแปลง 

สินคา้ 2548 2549 2550 2551 

2549 เทียบกบั 

2548 

2550 เทียบกบั 

2549 

2551 เทียบกบั 

2550 

กลุ่มตู้ เยน็ ตู้แช่แขง็ และตู้

แช่ 3,633.2 4,253.2 4,947.2 5,377.7 17.06 16.32 8.70 

- ตู้เยน็พร้อมช่องแช่แขง็ 1,435.5 2,152.8 2,934.1 3,302.0 49.97 36.29 12.54 

- ตู้เยน็ 1,618.8 1,435.2 1,257.5 1,211.6 -11.34 -12.38 -3.65 

- ตู้แช่แขง็ 522.0 596.2 670.7 760.8 14.21 12.50 13.43 

- ตู้แช่ไวน์ 56.9 69.0 84.9 103.3 21.27 23.04 21.67 

กลุ่มเคร่ืองซักและอบผ้า 3,054.5 3,514.1 4,012.9 4,769.1 15.05 14.19 18.84 

- เคร่ืองซักผ้า 2,955.0 3,390.0 3,854.0 4,578.9 14.72 13.69 18.81 

- เคร่ืองซักผ้าและอบผ้า 12.1 25.1 47.5 62.0 107.44 89.24 30.53 

- เคร่ืองอบผ้า 78.8 88.9 99.9 115.1 12.82 12.37 15.22 

- เคร่ืองอื่ นๆ 8.7 10.1 11.5 13.2 16.09 13.86 14.78 

เคร่ืองล้างจาน 34.4 39.3 55.9 70.8 14.24 42.24 26.65 

เตาไมโครเวฟ 1,203.6 1,979.9 2,620.4 3,030.5 64.50 32.35 15.65 

เคร่ืองปรับอากาศ และพัด

ลมปรับอากาศ 4,446.1 5,009.5 5,412.1 5,751.5 12.7 8.0 6.3 

ที่ มา: สรปุจาก Euromonitor International, Domestic Electrical Appliances in Brazil, กุมภาพันธ ์

2552 

  

จากภาวะตลาดโดยรวมของบราซิล เคร่ืองใช้ไฟฟ้าหลายกลุ่มผลิตภัณฑป์รับตัวสงูขึ้นยกเว้น

กลุ่มย่อยที่ เป็นตู้ เยน็ที่ มีการปรับตัวลดลงในช่วงปี 2548 – 2551 จากตารางข้างต้นสามารถสรปุ

รายละเอยีดภาวะตลาดตามกลุ่มผลิตภัณฑด์ังต่อไปน้ี  

 กลุ่มตู้ เย็น ตู้แช่แขง็ และตู้แช่ มีการขยายตัวทั้งด้านปริมาณและมูลค่าร้อยละ 8.7 และ 

20.4 ตามลําดับ เน่ืองจากการขยายตัวของสินค้าประเภทตู้ แช่ไวน์ทั้งในเชิงปริมาณและมูลค่า 

รองลงมาได้แก่ สนิค้าประเภทตู้แช่แขง็ 

 กลุ่มเคร่ืองซักและอบผ้า มีการขยายตัวในทุกกลุ่มสนิค้าย่อย โดยที่ ขยายตัวสงูที่ สดุทั้งในเชิง

ปริมาณและมูลค่า ได้แก่ เคร่ืองซักผ้าและอบผ้าในตัวเอง เน่ืองจากในบราซิลปัจจุบันมีภาวะทาง

สงัคมที่ เปล่ียนแปลงไปการจัดซ้ือเพ่ือความสะดวกสบายและประหยัดเวลามากขึ้น ทาํให้ช่วยกระตุ้น
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การบริโภคสินค้าดังกล่าวมากขึ้ น นอกจากนี้  กระแสรักษ์สิ่ งแวดล้อม รวมถึงการประหยัดนํ้าและ

ประหยัดพลังงานเป็นรุ่นที่ ค่อนข้างได้รับความนิยม 

ตารางที่  13 มูลค่าการจาํหน่ายเคร่ืองใช้ไฟฟ้าในตลาดบราซิล: 2548 - 2551 

 หน่วย: ลา้นเรียล หน่วย: รอ้ยละ 

 มูลค่าการขายในประเทศบราซิล อตัราการเปล่ียนแปลง 

สินคา้ 2548 2549 2550 2551 

2549 เทียบกบั 

2548 

2550 เทียบกบั 

2549 

2551 เทียบกบั 

2550 

กลุ่มตู้ เยน็ ตู้แช่แขง็ และตู้แช่ 4,553.80 5,800.90 7,603.60 9,156.90 27.39 31.08 20.43 

- ตู้เยน็พร้อมช่องแช่แขง็ 2,912.7 4,238.3 6,004.2 7,364.7 45.51 41.67 22.66 

- ตู้เยน็ 1,061.0 913.9 830.9 864.1 -13.86 -9.08 4.00 

- ตู้แช่แขง็ 506.8 562.0 656.7 788.5 10.89 16.85 20.07 

- ตู้แช่ไวน์ 73.3 86.8 111.9 139.6 18.42 28.92 24.75 

กลุ่มเคร่ืองซักและอบผ้า 2,045.4 2,383.4 2,884.8 3,541.6 16.52 21.04 22.77 

- เคร่ืองซักผ้า 1,921.3 2,221.1 2,650.0 3,246.8 15.60 19.31 22.52 

- เคร่ืองซักผ้าและอบผ้า 24.4 51.9 105.3 140.6 112.70 102.89 33.52 

- เคร่ืองอบผ้า 96.0 105.9 124.1 147.8 10.31 17.19 19.10 

- เคร่ืองอื่ นๆ 3.8 4.6 5.4 6.4 21.05 17.39 18.52 

เคร่ืองล้างจาน 29.6 33.2 49.3 63.8 12.16 48.49 29.41 

เตาไมโครเวฟ 396.1 632.7 836.9 993.0 59.73 32.27 18.65 

เคร่ืองปรับอากาศ และพัดลม

ปรับอากาศ 

2,243.10 2,553.40 2,961.30 2,964.10 13.8 16.0 0.1 

ที่ มา: สรปุจาก Euromonitor International, Domestic Electrical Appliances in Brazil, กุมภาพันธ ์

2552 

 

 เตาไมโครเวฟ เป็นสินค้าสําหรับกลุ่มคนสังคมเมืองรุ่นใหม่ที่ มีความต้องการสินค้าที่

ประหยัดเวลาในการปรุงอาหาร ทาํให้ความต้องการสินค้าน้ี ปรับสูงขึ้ นอย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะ

ความนิยมในกลุ่มผู้มีรายได้น้อยถึงปานกลางและครอบครัวขนาดเลก็ การปรับตัวเพ่ิมขึ้นอย่างก้าว

กระโดดในเชิงปริมาณในปี 2548 และปรับตัวเพ่ิมขึ้ นอย่างก้าวกระโดดเชิงมูลค่าในปี 2549 

เน่ืองจากช่วงดังกล่าวมีการปรับเปล่ียนรุ่นการผลิตเป็นรวมหน้าที่ การทาํงานแบบระบบการย่างเข้าไป

ด้วย ประกอบกบัการเปล่ียนแปลงทางสงัคมเมืองดังกล่าวข้างต้น 

 เคร่ืองปรับอากาศ และพัดลมปรับอากาศ มีการปรับตัวเพ่ิมขึ้ นในเชิงปริมาณไม่มากนัก 

ขณะที่  การปรับตัวเพ่ิมขึ้นในเชิงมูลค่าค่อนข้างชะลอลงจากราคาที่ ปรับตัวลดลง เน่ืองจากการนาํเข้า

สนิค้าจากจีนที่ มีราคาถูกทาํให้ผู้ประกอบการในประเทศบราซิลพยายามใช้มาตรการภาษีนาํเข้าสกดั

กั้นการนาํเข้า ผนวกกบัการส่งเสริมระบบการผ่อนชาํระสนิค้าที่ มีราคาค่อนข้างสงูเข้ามาเสริม 
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บทท่ี 3 

การคา้สินคา้เคร่ืองใชไ้ฟฟ้าระหว่างประเทศไทยและบราซิล 

และความสามารถในการแข่งขนัของไทยในตลาดบราซิล 

 

 สาํหรับการแข่งขันของสนิค้าเคร่ืองใช้ไฟฟ้าไทยโดยทั่วไปนั้นมีได้เปรียบสนิค้าจากประเทศ

อื่ นๆ ได้แก่ สินค้าไทยเป็นที่ ยอมรับของตลาด และสินค้าไทยหลายรายการมีราคาและคุณภาพ

แข่งขันได้ ขณะที่  มีข้อเสียเปรียบหลายประการเช่นกัน ได้แก่ ค่าใช้จ่ายในการขนส่งสูง มีปัญหา

ทางด้านภาษาโปรตุเกส และขาดบุคลากรเพ่ือการติดต่อทางด้านการตลาด นอกจากนี้  คู่แข่งมี

ค่อนข้างมาก ได้แก่ จีน อนิเดีย และเวียดนาม เป็นต้น บราซิลเองกม็ีการปกป้องอุสาหกรรมภายใน

มาก 

 สาํหรับตลาดบราซิลที่ มีศักยภาพรองรับสนิค้าส่งออกของไทย ได้น้ันเน่ืองจากผู้บริโภคส่วน

ใหญ่ในประเทศบราซิลเป็นผู้มีรายได้ตํา่ถงึปานกลาง ทาํให้สนิค้าไทยที่ ผลิตมีโอกาสในการทาํตลาด

เพ่ิมขึ้น รวมถึงตลาดขนาดใหญ่ภายในประเทศบราซิล ทาํให้ช่องทางในการส่งออกสินค้าไปยัง

ประเทศบราซิลยังมีอยู่พอสมควร ดังน้ัน จึงเป็นโอกาสอนัดีที่ นักลงทุน หรือผู้ส่งออกไทยสามารถ

อุปทานสินค้าที่ เป็นที่ ต้องการ และยังขาดแคลนอยู่ได้ นอกจากนี้  บราซิลมีการคมนาคมขนส่ง

ระหว่างประเทศและในภูมิภาคได้โดยง่ายเหมาะสมแก่การเป็นศูนย์กระจายสินค้าและข้อตกลง

ทางการค้าร่วมกบัหลายประเทศ หากแต่ตลาดบราซิลเป็นตลาดที่ ยังคงมีระบบสาธารณปูโภคพ้ืนฐาน

ยังไม่มีการพัฒนาเท่าที่ ควร ซ่ึงถอืเป็นอปุสรรคหนึ่ งต่อนักลงทุนต่างชาติที่ ต้องการเข้าไปลงทุน 

 สาํหรับสินค้าเคร่ืองใช้ไฟฟ้าของไทยเป็นสินค้าที่ มีความโดดเด่น และยังมีโอกาสในหลาย

ตลาดการส่งออก ซ่ึงมีจุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และอปุสรรคของสนิค้าไทยดังตารางที่  14 
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ตารางที่  14 วิเคราะห์จุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของสนิค้าไทย จาํแนกตามขั้นตอนการ

ผลิต 

กจกรรมิ  จดุแขง็ 

(Strengths) 

จดุออน่ (Weakness) โอกาส

(Opportunities) 

อปุสรรค  

(Threats) 

การจดัหา

วตัถุดบิ/

ชิÊนสว่น 

-มแีรงงานมฝีีมอื

และความชาํนาญ 

 

-ตอ้งพึง่วตัถุดบิและ

ชิÊนสว่นจากต่างประเทศ

ในสดัสว่นทีส่งู 

-มอีตัราภาษนํีาเขา้ไม่

เอืÊออาํนวยต่อการผลติใน

ประเทศ 

-มบุีคลากรดา้น

วทิยาศาสตรแ์ละ

เทคโนโลยไีมเ่พยีงพอ 

-ปรบัปรุงภาษนํีาเขา้

วตัถุดบิ/ชิÊนสว่น

อเิลก็ทรอนิกส ์ซึง่จะทาํ

ใหม้กีารผลติในประเทศ

มากขึÊน 

 

- ราคาวตัถุดบิผนัผวนตาม

ราคาตลาดโลก 

กระบวนการ

ผลติ 

-มกีารควบคุม

คุณภาพทีด่ ี

-มอุีตสาหกรรม

สนบัสนุน  

-ต่างชาตมิบีทบาทมากใน

การกาํหนดการผลติและ

เทคโนโลย ี 

-มกีารเปลีย่นแปลง

ผลติภณัฑอ์ยา่งรวดเรว็

ตามเทคโนโลยแีละการ

พฒันาผลติภณัฑใ์หม่ๆ  

-สทิธปิระโยชน์การลงทุน

ทีเ่อืÊอประโยชน์ในการวจิยั

และพฒันาในไทย 

-เป็นฐานการผลติทีม่ ี

ระบบโครงสรา้งพืÊน

ฐานรองรบัและแรงงานมี

ฝีมอื 

-มกีารรบัรองมาตรฐาน

ไทยสูม่าตรฐาน สากล 

 

-มกีารกดีกนัทางการคา้ใน

รปูทีไ่มใ่ชภ่าษมีมีากขึÊน ทาํ

ใหต้อ้งปรบักระบวนการ

ผลติ 

-ขาดเทคโนโลยทีีท่นัสมยั

ในการผลติ การออกแบบ

และพฒันาผลติภณัฑข์าด

การวจิยั/พฒันาสนิคา้และ

บรรจุภณัฑ ์

-ขาดแคลนแรงงานระดบั

ปฏบิตักิารเน่ืองจากการ

ยา้ยของแรงงานไปยงั

อุตสาหกรรมอื่นๆ และ

ประกอบอาชพีอสิระ 
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กจกรรมิ  จดุแขง็ 

(Strengths) 

จดุออน่ (Weakness) โอกาส

(Opportunities) 

อปุสรรค  

(Threats) 

การจดั

จาํหน่ายและ

การทาํ

การตลาด 

- การสง่มอบ

สนิคา้เป็นที่

ยอมรบัและตรง

เวลา 

 

 

 

-ขาดการพฒันาตราสนิคา้ 

(Brand) ของตนเอง 

-ผลติภณัฑม์กีาร

เปลีย่นแปลงอยา่งรวดเรว็

และแนวโน้มราคาลดลง 

-ตลาดสง่ออก

เครือ่งใชไ้ฟฟาและ้

อเิลก็ทรอนิกสข์องไทยมี

อตัราการขยายตวัโดย

เฉลีย่ในอตัราทีส่งู 

-สง่เสรมิการจาํหน่ายและ

การตลาดจากหน่วยงาน

ภาครฐัและหน่วยงาน

สนบัสนุน ในการแสดง

สนิคา้ หรอื จบัคูธุ่รกจิ 

-การกดีกนัทางการคา้ในรปู

ทีไ่มใ่ชภ่าษมีมีากขึÊน 

โดยเฉพาะ ดา้นทีเ่กีย่วขอ้ง

กบัการผลติเพือ่อนุรกัษ์

สิง่แวดลอ้ม สขุภาพและ

ความปลอดภยั 

-เผชญิการแขง่ขนัดา้น

ราคาและดา้นการจาํหน่าย

ปรมิาณมาก 

 

 

3.1 สินคา้ตูเ้ยน็ 

3.1.1 การคา้ระหว่างประเทศบราซิลของสินคา้ตูเ้ยน็ 

 มูลค่าการส่งออกของประเทศบราซิลในสินค้าตู้ เยน็มีการส่งออกไปยังประเทศในภูมิภาค

เดียวกันเป็นส่วนใหญ่โดยเฉพาะใน 5 อันดับแรกของมูลค่าการส่งออก ได้แก่ อาร์เจนตินา 

ปารากวัย โบลีเวีย อรุกุวัย ส่วนใหญ่เป็นบริษัทข้ามชาติจากสหรัฐอเมริกาที่ ผลิตเพ่ือการส่งออกไปยัง

ประเทศในละตินอเมริกา 

มูลค่าการนาํเข้าสินค้าตู้ เยน็เข้ามาจาํหน่ายในประเทศบราซิลมีหลากหลายประเทศทั้งใน

ภมูิภาคเดียวกัน เช่น เมก็ซิโก สหรัฐอเมริกา เป็นต้น ในเอเชีย เช่น จีน เกาหลีใต้ ไตหวัน เป็นต้น 

และในยุโรป ได้แก่ ออสเตรีย ฮังการี อิตาลี เยอรมัน สวีเดน เป็นต้น โดยสินค้าที่ นําเข้ามาจาก

ประเทศทางยุโรปนั้น ส่วนใหญ่เป็นตราสินค้าที่ มีความโดดเด่นด้านการออกแบบและค่อนข้างมี

เทคโนโลยีสงู 
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ตารางที่  15 มูลค่าส่งออกของสนิค้าตู้ เยน็ในตลาดบราซิล: 2550 - 2552 

  หน่วย: ดอลลาร์สหรัฐ 

  มูลค่าส่งออก 

  
ตลาด 

2550 2551 2552 

1 Argentina 101,697,125 84,517,821 69,853,219 

2 Paraguay 13,261,802 22,464,766 18,459,577 

3 Italy 10,943,848 11,794,992 12,108,605 

4 Bolivia 11,067,173 13,993,121 8,444,510 

5 Uruguay 4,454,393 6,322,192 6,210,428 

6 France 7,468,416 4,979,128 2,125,785 

7 Morocco 3,606,033 2,408,794 1,934,995 

8 Venezuela 5,501,194 5,510,819 1,923,330 

9 Greece 3,949,319 2,636,765 1,797,199 

10 Peru 3,476,076 3,204,982 1,759,705 

ที่ มา: Global Trade Atlas, กุมภาพันธ ์2553 

 

ตารางที่  16 มูลค่านาํเข้าของสนิค้าตู้ เยน็ในตลาดบราซิล: 2550 – 2552 

  หน่วย: ดอลลาร์สหรัฐ 

  มูลค่านาํเขา้ 

  
ตลาด 

2550 2551 2552 

1 Mexico 5,319,975 17,093,395 12,989,818 

2 China 2,905,428 10,179,405 9,037,281 

3 Korea South 9,125,457 5,409,009 7,080,971 

4 United States 1,317,043 1,042,604 1,637,956 

5 Taiwan 3,165 0 376,421 

6 Austria 0 10,923 298,830 

7 Hungary 131,727 222,493 175,902 

8 Italy 15,367 101,073 129,484 

9 Germany 29,906 45,961 86,607 

10 Sweden 0 3,603 47,676 

ที่ มา: Global Trade Atlas, กุมภาพันธ ์2553 
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3.1.2 การวิเคราะหค์วามสามารถในการแข่งขนัของสินคา้ตูเ้ยน็ไทยกบัประเทศบราซิล

โดยใช ้Revealed Comparative Advantage (RCA) 

ความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบของประเทศผู้ ส่งออกสนิค้าตู้ เยน็ไปยังตลาดบราซิลระหว่าง

ปี 2550 ถึง 2552 พบว่า ประเทศผู้ส่งออกสินค้าตู้ เย็นไปยังบราซิลที่ มีความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบ ได้แก่ ประเทศเกาหลีใต้และจีน แต่มีความได้เปรียบน้อยลง ขณะที่  ประเทศ

สหรัฐอเมริกาถึงแม้จะมีการส่งออกไปยังตลาดบราซิลค่อนข้างมากในสินค้าประเภทนี้ แต่ไม่มีความ

ได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบ รวมถงึประเทศไทยเช่นกนัไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบของสนิค้า

น้ีในตลาดบราซิล ส่วนประเทศในกลุ่มอียูมีมูลค่าส่งออกค่อนข้างสูง แต่ไม่มีความได้เปรียบโดย

เปรียบเทยีบ แต่มีการเปล่ียนแปลงที่ เพ่ิมขึ้นแต่ไม่มากนัก 

ตารางที่  17 ผลการวิเคราะห์ Revealed Comparative Advantage (RCA) ในตลาดบราซิลเทยีบกบั

คู่แข่งของสนิค้าตู้ เยน็ 

ตลาด 2550 2551 2552 

ไทย 0.01 0.02 0.00 

จีน 1.32 2.61 2.55 

เกาหลีใต้ 13.53 4.40 5.31 

สหรัฐอเมริกา 0.28 0.16 0.25 

อยูี 0.04 0.05 0.10 

ที่ มา: คาํนวณโดยสถาบันไฟฟ้าและอเิลก็ทรอนิกส,์ กุมภาพันธ ์2553 

 จากสภาพตลาดในประเทศสนิค้าตู้ เยน็ของตลาดบราซิลน้ัน การครอบครองส่วนแบ่งตลาด

ของผู้นาํตลาดในตราสนิค้าต่างๆ เป็นบริษัทข้ามชาติที่ เข้ามาตั้งโรงงานเพ่ือการขายในประเทศและ

เพ่ือเป็นฐานการผลิตเพ่ือการส่งออกไปยังภมูิภาคละตินอเมริกา ได้แก่ อาร์เจนตินา ปารากวัย และ

โบลิเวีย เป็นต้น การดาํเนินกลยุทธ์ของบริษัทข้ามชาติดังกล่าว จึงสอดคล้องกับมูลค่าการส่งออก

สนิค้าตู้ เยน็ที่ ส่งออกจากบราซิลไปยังประเทศในภมูิภาคเดียวกนัดังกล่าวค่อนข้างมาก 

3.2 สินคา้เคร่ืองซกัผา้ 

3.2.1 การคา้ระหว่างประเทศบราซิลของสินคา้เคร่ืองซกัผา้ 

 มูลค่าการส่งออกเคร่ืองซักผ้าของประเทศบราซิลมีมูลค่าการส่งออกไปยังประเทศ

สหรัฐอเมริกา และประเทศในแถบละตินอเมริกาเป็นหลัก โดยเฉพาะใน 10 อันดับแรกของมูลค่า

การส่งออก เป็นที่ น่าสงัเกตว่า ในบางประเทศ เช่น ประเทศจอร์เจีย โบลิเวีย ไม่เคยมีการส่งออกไป

ยังประเทศดังกล่าวเลย แต่ในปี 2552 เป็นปีแรก ที่ มีการส่งออกจากบราซิลไปยังประเทศดังกล่าว 

เน่ืองจากส่วนหนึ่ งน่าจะเป็นการขยายตลาดการส่งออกของประเทศบราซิลเอง และประชากรใน
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ประเทศดังกล่าวที่ นาํเข้า เป็นสงัคมเมืองที่ มีความต้องการเคร่ืองอาํนวยความสะดวกมากยิ่ งขึ้นกว่า

แต่ก่อน 

ตารางที่  18 มูลค่าส่งออกของสนิค้าเคร่ืองซักผ้าในตลาดบราซิล: 2550 - 2552 

  หน่วย: ดอลลาร์สหรัฐ 

  มูลค่าส่งออก 

  
ตลาด 

2550 2551 2552 

1 Argentina 39,090,920 26,616,402 12,303,986 

2 United States 8,357,827 9,023,776 4,645,500 

3 Paraguay 2,908,563 4,379,700 3,790,817 

4 Georgia 0 0 1,528,284 

5 Ecuador 0 0 853,285 

6 Bolivia 743,807 607,874 822,395 

7 Mexico 699,606 951,541 769,854 

8 Uruguay 603,075 304,867 304,708 

9 Venezuela 1,125,299 1,101,027 243,634 

10 Peru 412,318 490,454 180,576 

ที่ มา: Global Trade Atlas, กุมภาพันธ ์2553 

 

 บราซิลเป็นประเทศที่ มีมูลค่าการนําเข้าของเคร่ืองซักผ้าจากประเทศทางเอเชียในช่วงปี 

2550-2552 ค่อนข้างสูง โดยประเทศที่ มีการส่งออกไปยังบราซิลค่อนข้างสูงเป็น 2 อันดับแรก 

ได้แก่ เกาหลีใต้ จีน เป็นต้น นอกจากนี้  การนาํเข้าส่วนใหญ่นาํเข้าเคร่ืองซักผ้าจากทางประเทศทาง

ยุโรป ได้แก่ เยอรมัน สวีเดน สเปน เป็นต้น ส่วนใหญ่เป็นเคร่ืองที่ มีการออกแบบเป็นเคร่ืองที่ เปิดฝา

หน้าซ่ึงเป็นรปูแบบของทางยุโรปเป็นส่วนใหญ่และมีมูลค่าค่อนข้างสงู นอกจากนี้  ยังมีการนาํเข้าจาก

ประเทศในภมูิภาคเดียวกนั ได้แก่ เมก็ซิโก สหรัฐอเมริกา เป็นต้น 
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ตารางที่  19 มูลค่านาํเข้าของสนิค้าเคร่ืองซักผ้าในตลาดบราซิล: 2550 – 2552 

  หน่วย: ดอลลาร์สหรัฐ 

 มูลค่านาํเขา้ 

 
ตลาด 

2550 2551 2552 

1 Korea South 10,143,003 21,012,838 36,388,062 

2 China 460,469 648,844 9,231,235 

3 Mexico 3,122 53,039 1,188,196 

4 Germany 883,184 4,204 428,646 

5 United States 2,181,475 1,586,218 318,014 

6 Sweden 77,440 198,773 260,814 

7 Spain 144,054 147,185 224,461 

8 Belgium 170,194 160,242 216,361 

9 Netherlands 27,032 10,707 159,544 

10 Czech Republic 0 0 28,790 

ที่ มา: Global Trade Atlas, กุมภาพันธ ์2553 

 

3.2.2 การวิเคราะหค์วามสามารถในการแข่งขนัของสินคา้เคร่ืองซกัผา้ไทยกบัประเทศ

บราซิลโดยใช ้Revealed Comparative Advantage (RCA) 

 ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบสินค้าเคร่ืองซักผ้าในตลาดบราซิล โดยเปรียบเทียบกับ

ประเทศที่ ส่งออกไปยังบราซิลในช่วงปี 2550 ถึง 2552 พบว่า มีเพียงประเทศเกาหลีใต้ที่ มีความ

ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบและมีความได้เปรียบเพ่ิมขึ้น ส่วนประเทศจีนมีความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบในปี 2552 ขณะที่  ช่วงปี 2550-2551 ยังมิได้มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใน

สินค้าดังกล่าวน้ี ทั้งน้ี ส่วนหนึ่ งจากโครงสร้างการแข่งขันที่ มีการกระจายตัวของส่วนแบ่งตลาด ซ่ึง

เป็นโอกาสของหลายตราสินค้าสามารถเข้าแข่งขันในตลาดแต่การแข่งขันที่ รุนแรงทาํให้การเข้าถึง

ตลาดต้องมีกลยุทธ์เสริมเพ่ือสร้างความเช่ือมั่นในตราสินค้า และเพ่ิมช่องทางการขายของตลาดใน

ประเทศมากยิ่ งขึ้น เช่น ทางอนิเตอร์เนต ทาง Home shopping เป็นต้น 
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ตารางที่  20 ผลการวิเคราะห์ Revealed Comparative Advantage (RCA) ในตลาดบราซิลเทยีบกบั

คู่แข่งของสนิค้าเคร่ืองซักผ้า 

ตลาด 2550 2551 2552 

ไทย 0.00 0.00 0.00 

จีน 0.33 0.25 1.72 

เกาหลีใต้ 26.94 43.76 112.62 

สหรัฐอเมริกา 0.73 0.36 0.03 

ที่ มา: คาํนวณโดยสถาบันไฟฟ้าและอเิลก็ทรอนิกส,์ กุมภาพันธ ์2553  

3.3 สินคา้เตาไมโครเวฟ 

3.3.1 การคา้ระหว่างประเทศบราซิลของสินคา้เตาไมโครเวฟ 

 มูลค่าการส่งออกเตาไมโคเวฟจากบราซิลไปยังประเทศต่างๆในปี 2550 – 2552 มีมูลค่า

ไม่มากนัก เน่ืองจากการลงทุนการผลิตเตาไมโครเวฟในประเทศบราซิลเป็นบริษัทข้ามชาติจาก

สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่น และสวเีดน มุ่งเน้นการผลิตเพ่ือการจาํหน่ายในประเทศ และมีคู่แข่งจาํนวน

น้อย 2-3 รายเท่าน้ัน เร่ิมมีการขยายการส่งออกเมื่ อปี 2551 หลังจากการส่งออกในภมูภิาค

เดียวกนัแต่กไ็ม่มากนัก 

 

ตารางที่  21 มูลค่าส่งออกของสนิค้าเตาไมโครเวฟในตลาดบราซิล: 2550 - 2552 

  หน่วย: ดอลลาร์สหรัฐ 

  มูลค่าส่งออก 

  
ตลาด 

2550 2551 2552 

1  United States 0 44,439 36,412 

2  Paraguay 0 447 34,209 

3  Bolivia 0 5,422 11,157 

4  Angola 2,536 9,100 8,454 

5  Equatorial Guinea 152 323 2,224 

6  Uruguay 0 5,651 2,007 

7  Germany 1,204 422 170 

8  Italy 0 85 0 

ที่ มา: Global Trade Atlas, กุมภาพันธ ์2553 

 

 มูลค่าการนาํเข้าเตาไมโครเวฟ ในช่วงปี 2550-2552 มีการนาํเข้าจากหลายประเทศ โดย

ประเทศผู้ส่งออกมายังบราซิล มีมูลค่าสงู 3 อนัดบัแรก ได้แก่ จีน เกาหลีใต้ และสหรัฐอเมริกา เป็น



ตลาดเคร่ืองใชไ้ฟฟ้าในประเทศบราซิลและความสามารถในการแขงขนัของสินคา้เคร่ือง่ ใชไ้ฟฟ้าไทยในตลาดบราซิล 

 

- 47 - 

ต้น นอกจากนั้น มูลค่าการนาํเข้าของบราซิลส่วนใหญ่มาจากทางเอเชีย นอกจาก จนี เกาหลีใต้ แล้ว 

ยังมีไทย มาเลเซีย และญ่ีปุ่น เป็นการนาํเข้าเพ่ือจาํหน่ายในประเทศซ่ึงการผลิตในประเทศยังคงมี

ค่อนข้างน้อยเพียงไม่กี่ ตราสนิค้าเทา่น้ัน 

 

ตารางที่  22 มูลค่านาํเข้าของสนิค้าเตาไมโครเวฟในตลาดบราซิล: 2550 – 2552 

  หน่วย: ดอลลาร์สหรัฐ 

 มูลค่านาํเขา้ 

 
ตลาด 

2550 2551 2552 

1 China 40,675,264 37,212,896 26,580,686 

2 Korea South 1,754,672 1,521,144 1,225,209 

3 United States 468,238 418,352 283,002 

4 Sweden 4,423 94,920 162,389 

5 Hong Kong 140,593 169,727 36,151 

6 Thailand 18,246 62,710 12,191 

7 Malaysia 84,940 26,175 5,677 

8 Japan 2,142 0 4,220 

9 Germany 0 628 2,246 

10 Italy 41,088 54,645 1,829 

ที่ มา: Global Trade Atlas, กุมภาพันธ ์2553 

 

3.3.2 การวิเคราะหค์วามสามารถในการแข่งขนัของสินคา้เตาไมโครเวฟไทยกบั

ประเทศบราซิลโดยใช ้Revealed Comparative Advantage (RCA) 

 ความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบของสนิค้าเตาไมโครเวฟในตลาดบราซิล ในช่วงปี 2550-

2552 พบว่า จีนมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบของสนิค้าเตาไมโครเวฟในตลาดบราซิล แต่ความ

ได้เปรียบมีแนวโน้มลดลงในช่วง 3 ปีที่ ผ่านมา เช่นเดียวกันกับ เกาหลีใต้มีความได้เปรียบโดย

เปรียบเทยีบแต่ปรับตัวลดลงเช่นกนั ซ่ึงกลยุทธข์องการสร้างตราสนิค้าเกาหลีใต้น้ัน เน้นกลุ่มสนิค้าที่

มีคุณภาพและมีการวางฐานลูกค้าระดับสงูและมีคุณภาพสนิค้าที่ สงูมาก สาํหรับประเทศสวีเดน ไม่มี

ความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบ แต่มีแนวโน้มจะมีความได้เปรียบที่ เพ่ิมขึ้น โดยที่  ตราสนิค้าสญัชาติ

สวีเดน ได้แก่ อิเล็กโทรลักซ์ ใช้กลยุทธ์การสร้างฐานการผลิตในประเทศเพ่ือขายในประเทศและ

ส่งออกไปยังภมูิภาคใกล้เคียงกัน เช่น สหรัฐอเมริกา เป็นต้น และมีการนาํเข้าในบางรุ่นที่ เป็นรุ่น

พิเศษจากบริษัทแม่ทางสวีเดน ส่วนไทยและสหรัฐอเมริกา ไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบกับ

สนิค้าดังกล่าวในตลาดบราซิล 
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ตารางที่  23 ผลการวิเคราะห์ Revealed Comparative Advantage (RCA) ในตลาดบราซิลเทยีบกบั

คู่แข่งของสนิค้าเตาไมโครเวฟ 

ตลาด 2550 2551 2552 

ไทย 0.05 0.22 0.06 

จีน 9.98 8.64 8.48 

เกาหลีใต้ 1.41 1.12 1.04 

สหรัฐอเมริกา 0.05 0.06 0.05 

สวีเดน 0.01 0.25 0.66 

ที่ มา: คาํนวณโดยสถาบันไฟฟ้าและอเิลก็ทรอนิกส,์ กุมภาพันธ ์2553 

 

3.4 สินคา้เคร่ืองปรบัอากาศ 

3.4.1 การคา้ระหว่างประเทศบราซิลของสินคา้เคร่ืองปรบัอากาศ 

 มูลค่าการส่งออกเคร่ืองปรับอากาศของประเทศบราซิลไปจาํหน่ายในประเทศต่างๆในช่วงปี 

2550 – 2552 มีมูลค่าส่งออกไปขาย 3 อนัดับแรก ได้แก่ ประเทศอาร์เจนตินา สหรัฐอเมริกา ชิลี 

เป็น 3 อันดับต้นที่ อยู่ในภูมิภาคเดียวกันและใกล้เคียงกันอย่างมาก เป็นที่ น่าสังเกตว่า มูลค่าการ

ส่งออกไปยังประเทศในภมูิภาคอื่ นๆ เช่น อนิเดีย มีการนาํเข้าในปี 2552 ค่อนข้างมากเช่นเดียวกบั

มูลค่าการส่งออกไปยังเนเธอร์แลนด์ที่ เร่ิมมีการนาํเข้าในปี 2551 จากประเทศบราซิลสูงขึ้ นอย่าง

ต่อเน่ืองถงึปี 2552 

 มูลค่าการนาํเข้าเคร่ืองปรับอากาศของประเทศบราซิลในปี 2550 – 2552 มีค่อนข้างสงูถือ

เป็นตลาดที่ รองรับเคร่ืองใช้ไฟฟ้าประเภทนี้ ในแง่ของมูลค่าที่ มีการนาํเข้าจากประเทศต่างๆสูงมาก

โดยเฉพาะ 3 อนัดับแรก ได้แก่ จีน สหรัฐอเมริกา ฮ่องกง เป็นต้น เน่ืองจากการผลิตเพ่ือตอบสนอง

ความต้องการของประชากรในประเทศที่ เร่ิมมีการปรับมาใช้สินค้าที่ เป็นเคร่ืองใช้ไฟฟ้าที่ อาํนวย

ความสะดวกมากยิ่ งขึ้น  
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ตารางที่  23 มูลค่าส่งออกของสนิค้าเคร่ืองปรับอากาศในตลาดบราซิล: 2550 - 2552 

  หน่วย: ดอลลาร์สหรัฐ 

  มูลค่าส่งออก 

 
ตลาด 

2550 2551 2552 

1 Argentina 13,395,835 11,542,748 6,281,931 

2 United States 11,299,821 8,074,295 5,564,637 

3 Chile 1,802,163 1,297,879 1,288,425 

4 Venezuela 427,525 558,584 1,017,061 

5 India 1,665 23,437 959,959 

6 Norway 448,547 0 777,085 

7 Paraguay 1,052,589 638,191 435,291 

8 Colombia 606,011 79,212 432,876 

9 Mexico 2,827,247 1,260,545 418,597 

10 Netherlands 1,050 451,126 306,934 

ที่ มา: Global Trade Atlas, กุมภาพันธ ์2553 

  

ตารางที่  24 มูลค่านาํเข้าของสนิค้าเคร่ืองปรับอากาศในตลาดบราซิล: 2550 - 2552 

  หน่วย: ดอลลาร์สหรัฐ 

 มูลค่านาํเขา้ 

 
ตลาด 

2550 2551 2552 

1 China 99,161,804 97,464,165 85,141,947 

2 United States 30,019,048 31,683,853 26,431,790 

3 Hong Kong 5,164,044 26,223,712 7,910,263 

4 Japan 1,670,866 2,629,116 4,783,322 

5 Germany 1,645,384 2,043,104 3,504,067 

6 Thailand 7,949,449 5,530,494 2,209,736 

7 Netherlands 1,004,518 987,371 2,171,308 

8 Korea South 1,073,386 2,382,546 2,136,843 

9 Spain 496,164 0 2,049,894 

10 Malaysia 1,343,500 1,083,985 1,746,454 

ที่ มา: Global Trade Atlas, กุมภาพันธ ์2553 
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3.4.2 การวิเคราะหค์วามสามารถในการแข่งขนัของสินคา้เคร่ืองปรบัอากาศไทยกบั

ประเทศบราซิลโดยใช ้Revealed Comparative Advantage (RCA) 

 ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของสินค้าเคร่ืองปรับอากาศของประเทศผู้ส่งออกไปยัง

ตลาดบราซิล พบว่า ไทยและจีนมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่ไทยมีความได้เปรียบโดย

เปรียบเทยีบที่ ลดลง ขณะที่  จีน ยังคงมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบที่ ผันผวนอยู่ในระดับ 5-7 

ในช่วง 3 ปีที่ ผ่านมา  

จากสินค้าจีนที่ ได้รับความนิยมในช่วงแรกจากด้านราคาที่ ค่อนข้างถูก แต่คุณภาพไม่เป็นที่

ยอมรับ ขณะที่  ในปัจจุบัน เร่ิมมีการทาํการตลาดในรูปแบบของตราสนิค้าและเร่ิมวางตาํแหน่งเป็น

ตราสนิค้าระดับสากลของโลกมากขึ้น เช่น ตราสนิค้า “MIDEA” เป็นต้น ทาํให้ความได้เปรียบโดย

เปรียบเทยีบค่อนข้างคงที่ ผนัผวนในบางปีแต่ยังอยู่ในระดับเดิม  

ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยในสินค้าดังกล่าวปรับตัวลดลงโดยตลอด ทั้งน้ี 

เน่ืองจากโครงสร้างการส่งออกของไทยที่ มีแนวโน้มการส่งออกส่วนประกอบไปยังจีนเพ่ือทาํการผลิต

แทนการส่งออกเคร่ืองใช้ไฟฟ้าสาํเรจ็รูปซ่ึงเป็นอีกเหตุผลหน่ึงที่ ทาํให้การส่งออกในลักษณะสินค้า

สาํเรจ็รูปลดลงและแฝงไปในรูปแบบของส่วนประกอบมากกว่าเช่นเดียวกบัการส่งออกในลักษณะที่

เป็นส่วนประกอบไปยังตลาดบราซิล โดยที่  มูลค่าการส่งออกส่วนประกอบเคร่ืองปรับอากาศไปยังจีน 

อยู่ในลาํดับที่  8 และมีอตัราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 120.25 ในปี 2552 

 

ตารางที่  25 ผลการวิเคราะห์ Revealed Comparative Advantage (RCA) ในตลาดบราซิลเทยีบกบั

คู่แข่งของสนิค้าเคร่ืองปรับอากาศ 

 2007 2008 2009 

ไทย 6.21 4.35 2.00 

จีน 6.85 5.01 5.43 

เกาหลีใต้ 0.28 0.66 0.33 

สหรัฐอเมริกา 0.98 0.95 0.91 

ที่ มา: คาํนวณโดยสถาบันไฟฟ้าและอเิลก็ทรอนิกส,์ กุมภาพันธ ์2553 
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บทท่ี 4  

มาตรการและกฎระเบียบท่ีมีผลต่อการคา้ การลงทุน  

 

4.1 กฎระเบยีบดา้นการคา้ท่ีสําคญั
3
 

4.1.1 ดา้นการนาํเขา้ 

มาตรการส่งเสริมการนาํเข้าสนิค้าจากต่างประเทศ ได้แก่ 

• บราซิลใช้ระบบภาษีที่ เรียกว่า RTS เพ่ือให้ความสะดวกต่อผู้นาํเข้า-ส่งออก โดยเป็นการ

เกบ็ภาษีนาํเข้าที่ อตัราเดียวกนั (Flat import rate) ของสนิค้าปลีกรายการต่างๆ 

• สทิธพิิเศษทางการค้าและภาษีจากประเทศในกลุ่ม MERCOSUR ซ่ึงประกอบไปด้วย อา

เจนติน่า, ปารากวัย และอุรุกวัย เป็นต้น ได้มีข้อตกลงทางการค้าร่วมกนัในช่ือ MERCOSUR 

Common External Tariff (CET) ซ่ึงครอบคลุมสนิค้ากว่า 9,626 รายการ โดยช่วงภาษีศุลกากรอยู่

ที่ ร้อยละ 0 ถึง 21.5 อย่างไรกต็าม แม้ CET จะกระตุ้นให้เกดิการค้าระหว่างกนัในภมูิภาคมากขึ้น 

กลับเป็นอุปสรรคต่อการค้านอกภมูิภาคในบางรายอุตสาหกรรม เช่น ความเสียเปรียบของสินค้า

เกษตรที่ นาํเข้าจากสหรัฐฯเป็นต้น 

• บราซิลสนับสนุนให้มีการนาํเข้าสนิค้าด้านการสื่ อสาร และ โทรคมนาคม โดยการลดภาษี

ให้อยู่ในช่วงร้อยละ 0 –16 ในปี 2006 

• ในเขตการค้าเสรีที่ รัฐบาลจัดตั้งขึ้นกว่า 8 แห่ง ต่างมีสทิธพิิเศษที่ จูงใจให้มีการค้าขายและ

การลงทุนระหว่างประเทศอย่างต่อเน่ือง อาท ิในรัฐมะเนาส ์เขตอุตสาหกรรมพิเศษ (Manause Free 

Trade Zone) ให้สทิธพิิเศษ ในการยกเว้นภาษีรายได้บางส่วน ภาษีอุตสาหกรรม ภาษีมูลค่าเพ่ิม 

และภาษีนาํเข้าบางรายการ เพ่ือการผลิตและส่งออกไปขายนอกรัฐมะเนาส ์หรือการส่งออก 

4.1.2 ดา้นการส่งออก 

รัฐบาลบราซิล มีนโยบายที่ จะลดการนาํเข้าและเพ่ิมการส่งออก (Export Oriented) เพ่ือ

ขบัเคล่ือนประเทศให้สามารถเติบโตได้ท่ามกลางกระแสโลกาภิวัตน์ จึงมีมาตรการที่ จะสนับสนุนการ

ส่งออกของประเทศในหลากหลายรปูแบบดังต่อไปน้ี 

                                                 
3
 สาํนักยุทธศาสตร์การพาณชิย์ กระทรวงพาณชิย์, กฎระเบียบการค้าที่ สาํคญั [online] http://otp.moc.go.th  
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• ส่งเสริมการรวมตัวทางเศรษฐกจิในภมูิภาค และ จัดทาํเขตการค้าเสรีระหว่างคู่ค้าที่ มี

ความสาํคัญ เพ่ือลดกาํแพงภาษีในการซ้ือขายแลกเปล่ียนระหว่างประเทศสมาชิก เช่น Latin 

American Integration Association-ALADI และกลุ่ม MERCOSUR 

• ส่งเสริมโดยใช้มาตรการทางภาษี ทั้งโดยการให้เป็นสทิธพิิเศษเป็นการทั่วไป เช่น การ

ลดหย่อนภาษีชนิดต่างๆ เช่นภาษีหัก ณ ที่ จ่าย ในสนิค้าเพ่ือการส่งออกและสทิธพิิเศษที่ ให้แบบมี

เง่ือนไข เช่น ต้องอยู่ในพ้ืนที่ จาํเพาะเจาะจงอาท ิManause Free Trade Zone เป็นต้น ตลอดจนความ

ช่วยเหลือด้านการให้วงเงินกู้ยืมในอตัราดอกเบี้ยพิเศษ (Financial Incentives) ซ่ึงทั้งหมด น้ีอยู่ใน

กรอบนโยบาย PROEX อนัได้ปรับปรงุภายหลังให้ใกล้เคียงกบัเง่ือนไขของ WTO มากขึ้น 

4.2 มาตรการดา้นการลงทุน 

ช่องทางการลงทุนในบราซิล
4
 ซ่ึงเป็นที่ แพร่หลายมากที่ สดุ คือ การจดทะเบียนเป็นนิติ

บุคคล (ซ่ึงกฎหมายบราซิลถือว่าเป็นบริษัทสญัชาติบราซิล) โดยนิติบุคคลดังกล่าวจะได้รับการ

ปฏบิัติอย่างเท่าเทยีมกนักบักรณี นิติบุคคลซ่ึงผู้ถือหุ้นเป็นชาวบราซิล ซ่ึงกระบวนการในการจด

ทะเบียนเป็น บริษัทจาํกดัมาตรฐานทัว่ไปมีขั้นตอนทั้งสิ้น 18 ขั้นตอนดังต่อไปน้ี 

ตารางที่  26 กระบวนการในการจดทะเบียนเป็นบริษัทจาํกดัมาตรฐานทัว่ไป 

ขั้นตอนท่ี กระบวนการ ระยะเวลา ตน้ทุนดําเนินการ 

1 ตรวจสอบข้อมูลช่ือบริษัทกบัหน่วยงาน State 

Commercial Registry Office 

1 วัน  

(1 ช่ัวโมง) 

R$ 9 

2 ชาํระค่าลงทะเบียนจัดตั้งบริษัทจาํกดั 1 วัน  

3 จดทะเบียนกบั the commercial board of the 

state ณ ที่ ซ่ึงสาํนักงาน ใหญ่ของบริษัทต้องการ

ตั้งอยู่ 

1 วัน R$59.06 registration + 

$100 (expediting fee) 

4 ลงทะเบียนฐานข้อมูลภาษี federal and state tax 

(Secretaria da Receita Federal do Ministério 

da Fazenda, SRF/MF) 

1 เดือน ไม่มีค่าใช้จ่าย 

 และนาํแรงงานมาจดทะเบียนต่อ the National 

Institute of Social Security (Instituto 

Nacional da Seguridade Social, INSS) 

โดยประมาณ  

                                                 
4
 สาํนักยุทธศาสตร์การพาณชิย์ กระทรวงพาณชิย์, กฎระเบียบการค้าการลงทุนของบราซิล [online] http://otp.moc.go.th 
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ขั้นตอนท่ี กระบวนการ ระยะเวลา ตน้ทุนดําเนินการ 

5 ยืนยัน INSS enrollment 1 วัน (พร้อม 4) ไม่มีค่าใช้จ่าย 

6 รับการประเมินภาษี State Tax  1 วัน (พร้อม 4) ไม่มีค่าใช้จ่าย 

7 รับใบเสรจ็จาก the Secretaria da Fazenda 

Estadual 

1 วัน ไม่มีค่าใช้จ่าย 

8 ลงทะเบียนผู้เสยีภาษีท้องถิ่ นต่อ (Secretaria de 

Finanças e Desenvolvimento Econômico) 

5 วัน ไม่มีค่าใช้จ่าย 

9 จ่ายค่า TFE ต่อ the Municipal Taxpayers’ 

Registry 

1 วัน (พร้อม 5) R$ 300  

(สาํหรับ 

   ธุรกจิค้าปลีก) 

10 รับใบเสรจ็จาก the Secretaria de Finanças e 

Desenvolvimento Econômico 

1 วัน ไม่มีค่าใช้จ่าย 

11 Order receipts/invoices (notas fiscais) with 

CNPJ numbers from authorized printing 

companies 

3 วัน R$ 600  

(R$0.6 ต่อ 

   หน้า, 1000 หน้า 

   โดยประมาณ) 

12 ขอ fire brigade license จาก the State of São 

Paulo 

กระบวนการ 11-

13 

ไม่มีค่าใช้จ่าย 

  ใช้เวลารวมกนั 

120 วัน 

 

13 รับการตรวจสอบจาก the Fire Brigade ตามข้อ 12 ไม่มีค่าใช้จ่าย 

14 Apply to the municipality for an operations 

permit (Alvará de Funcionamiento) 

ตามข้อ 13 ไม่มีค่าใช้จ่าย 

15 ลงทะเบียนแรงงานกบั the social integration 

program (Programa de Integração Social, 

1 วัน  

(พร้อม 13) 

ไม่มีค่าใช้จ่าย 
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ขั้นตอนท่ี กระบวนการ ระยะเวลา ตน้ทุนดําเนินการ 

PIS) 

16 เปิดกองทุนการว่างงาน (FGTS) ผ่านบัญชี

ธนาคาร 

1 วัน  

(พร้อม 13) 

ไม่มีค่าใช้จ่าย 

17 Notify the Ministry of Labor (Cadastro 

Geral de empregados e desempregados, 

CAGED) 

1 วัน  

(พร้อม 13) 

ไม่มีค่าใช้จ่าย 

18 ลงทะเบียนกบั The Patronal Union และ the 

Employees Union. 

5 วัน  

(พร้อม 13) 

ค่าใช้จ่ายขึ้นอยู่กบัสหภาพ

กาํหนดในแต่ละปี 

กิจการท่ีหา้มลงทุน ได้มีกฎหมายเกี่ ยวกบัคนต่างด้าว หรือ กฎหมายสหพันธ์รัฐ ฉบับที่  

6815 ลงวันที่  19 สงิหาคม 1980 มีข้อกาํหนดและสาระสาํคัญในประเดน็ต่างๆ ได้แก่ ข้อมูล

เกี่ ยวกบัวีซา ข้อห้ามสาํหรับผู้ถือวีซา และ ประเภทผ่านแดนหรือท่องเที่ ยวไม่ให้ประกอบอาชีพใน

บราซิล ทั้งน้ี นอกจากสาระโดยทั่วไปของกฎหมายว่าด้วยเร่ืองคนต่างด้าวซ่ึงได้กล่าวไปในเบื้องต้น 

ในมาตรา 106 ของกฎหมายดังกล่าวยังได้ระบุถึงกจิการที่ ห้ามคนต่างด้าวเป็นเจ้าของหรือประกอบ

อาชีพ ประกอบด้วย 

• ห้ามเป็นเจ้าของ กปัตัน ต้นหน หรือกลาสเีรือ (ยกเว้นเรือประมง) 

• ห้ามเป็นเจ้าของกจิการสื่ อมวลชนทุกประเภท ไม่ว่าจะในรปูหุ้นส่วนหรือผู้ถอืหุ้น 

• ห้ามเป็นผู้บริหารกจิการสื่ อมวลชนทุกประเภท 

• ไม่สามารถขอสมัปทานขุด สาํรวจหรือแต่งแร่ หรือการทาํการวิจัยในเร่ืองทรัพยากร

เหล่าน้ี 

• ห้ามเป็นเจ้าของอากาศยานบราซิล 

• ห้ามเป็นนายหน้าซ้ือขายเรือหรืออากาศยานให้กบัทางราชการ 

• ห้ามมีส่วนร่วมในการบริหาร หรือเป็นตัวแทน หรือให้คาํปรึกษาแก่สหภาพแรงงานหรือ

อาชีพ 

• ห้ามประกอบอาชีพนาํร่องในอ่าว ตามแม่นํา้ หรือทะเลสาบต่าง ๆ 
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• ห้ามเป็นเจ้าของ มี หรือดาํเนินการเกี่ ยวกบัสื่ อกระจายเสยีง (และภาพ) แม้จะเป็นงาน

อดิเรก ยกเว้น จะมีข้อตกลงเป็นอย่างอื่ น (Treatment safe reciprocity ) และ 

• ห้ามเป็นผู้สอนศาสนาในกองทพัและกจิการเกี่ ยวเน่ืองและมาตรา 107 ห้ามคนต่างด้าว

เกี่ ยวข้องกับกิจการทางการเมืองทั้งทางตรงและทางอ้อม รวมทั้งห้ามเป็นผู้ดาํเนินการด้านการ

ประชาสมัพันธ ์เชิญชวน จัดการชุมนุมทางการเมือง นอกจากนี้  ยังพบว่าบางกจิกรรมทางเศรษฐกจิ 

แม้จะไม่ได้ระบุห้ามไว้โดยตรงในกฎหมายดังกล่าว แต่มีข้อจาํกดัในการประกอบกจิการของคนต่าง

ด้าวในกฎหมาย หรือข้อบังคับเฉพาะอื่ น คนต่างด้าวจะเข้ามาประกอบกจิการได้ต่อเมื่ อ ประเทศต้น

ทางของบุคคลนั้น ๆ ได้มีการแลกเปล่ียนตราสารที่ ผูกพันให้สทิธทิี่ เสมอภาคกนัต่อบุคคลสญัชาติ

บราซิลในการประกอบกจิการในลักษณะเดียวกนั (หลักต่างตอบแทน) เช่น การประกอบธุรกรรม

ทางการเงิน เป็นต้น 

4.2.1 มาตรการจูงใจดา้นภาษี (Tax Incentives)
5
 

มาตรการจูงใจดา้นภาษีระดบัภูมิภาค (Regional Incentives) 

มาตรการนี้ ถูกนาํมาใช้กบักลุ่มพ้ืนที่ ทางเศรษฐกจิตอนเหนือที่ เรียกว่า The Superintendence 

for theDevelopment of the Northeast (Superintendencia do Desenvolvimento do Nordeste — 

SUDENE) โดยประกอบไปด้วยเขตพ้ืนที่ ไนปกครองของบราซิลตั้งแต่รัฐ Alagoas, Bahia, Ceará, 

Paraíba, Pernambuco, Piauí, Rio Grande do Norte, Sergipe, บางส่วนของรัฐ Maranhão และ 

Minas Gerais, The Amazon region ซ่ึงกนิพ้ืนที่ กว่าร้อยละ 60 ของประเทศ นอกจากนี้ ยังรวมเอา

รัฐตอนเหนืออย่างเช่น รัฐ Acre, Amapá, Amazonas, Pará, Rondônia, Roraima, and Tocantins 

และมลรัฐทางเหนือ อาท ิ Mato Grosso, Maranhão เข้ามาอยู่ในกรอบการจูงใจด้านภาษีน้ีทั้งสิ้น 

โดยมาตรการสาํคัญประกอบไปด้วย 

1. การลดหย่อนภาษีรายได้ (Income Tax) จากในอตัราร้อยละ 25 ในระหว่างมกราคา 

2004 –ธนัวาคม 2008 เป็นร้อยละ 12.5 ในระหว่างมกราคม 2009 – ธนัวาคม 2013 

2. ลดหย่อนภาษีรายได้ในอตัราร้อยละ 75 ในระหว่างมกราคม 1998 – ธนัวาคม 2003 

ให้เป็นร้อยละ 50 ในระหว่าง มกราคม 2004 – ธนัวาคม 2008 และเป็นอตัราร้อยละ 25 ใน

ระหว่าง เดือนมกราคม 2009– ธนัวาคม 2013 

3. ในบางรายการสนิค้า เช่น อปุกรณเ์คร่ืองมือ จะได้รับการ งดเว้นภาษี (Tax Exemption) 

                                                 
5
 สาํนักยุทธศาสตร์การพาณชิย์ กระทรวงพาณชิย์, มาตรการจูงใจนักลงทุนต่างชาต ิ[online] http://otp.moc.go.th 
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มาตรการจูงใจดา้นภาษีในระดบัรายอุตสาหกรรม (Sectoral Incentives) 

ในกรณีมาตรการจูงใจด้านภาษีในระดับรายอุตสาหกรรม ของบราซิลน้ันจะเน้นไปที่

อตุสาหกรรมการเกษตร ซ่ึงมีเป้าหมายเพ่ือเพ่ิมขดีความสามารถด้าน เทคโนโลยีการเกษตร ซ่ึงอยู่ใน

ความรับผิดชอบของกระทรวง วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (The Ministry of Science and 

Technology: Ministerio da Ciencia eTecnologis — MCT, www.mct.gov.br) โดยลดหย่อนภาษี

ในอตัราก้าวหน้าให้แก่อตุสาหกรรมเกษตรจนถงึปี 2013 มีรายละเอยีด ดังน้ี 

1. สามารถหักลดค่าเสื่ อมอปุกรณท์ี่ ผลิตภายในประเทศได้ ในอตัราก้าวหน้า 

2. สามารถนาํเอางบประมาณรายจ่ายเพ่ือการวิจัยและพัฒนาด้านเทคโนโลยีมาหักลดภาษี

ได้ 2 เท่าแต่ไม่เกนิกว่าร้อยละ 8 ของภาระภาษีรายได้ และล่าสดุในเดือนกนัยายน 2007 รัฐบาลได้

ออกมาตรการปรับอัตราที่ สามารถนาํมาหักลดภาษีได้โดยเฉพาะสาํหรับการวิจัยและพัฒนา โดย

สามารถหักลดได้ถึงร้อยละ160 - 200 ของรายจ่ายเพ่ือการวิจัยโดยขึ้นอยู่กบัจาํนวนนักวิจัยที่ ใช้

และผลสาํฤทธทิี่ ได้Í  เช่น สามารถจดสทิธบิัตรได้เป็นผลสาํเรจ็ เป็นต้น 

3. สามารถหักลดภาษี ณ ที่ จ่ายได้ในอตัราร้อยละ 50 

4. สามารถหักลดภาษีในอตัราร้อยละ 10 ของมูลค่าขายมวลรวมได้ ในกรณีที่ กระบวนการ

ผลิตดังกล่าวมีการเปล่ียนผ่านเทคโนโลยีการผลิต 

5. สามารถปรับเล่ือนการหักภาษีที่ ได้จากการทาํ วิจัยและพัฒนาไปใช้หักลดภาษีได้ใน

ปีงบประมาณถดัไปได้ จากที่ แต่เดิมจาํเป็นต้นหักลดภายในปีงบประมาณที่ ลงทุนไปเท่าน้ัน 

มาตรการจูงใจภาษีภาคส่งออกและเขตการคา้เสรี (Export Incentives and Free Trade 

Zone) 

เขตการค้าเสรีมานาอสุ (Manaus Free Trade Zone: FTZs) ถูกจัดตั้งขึ้นในบริเวณพ้ืนที่ ห่าง

จากมหาสมุทรแอตแลนติคเข้ามา 1,000 กโิลเมตรโดยประมาณ ซ่ึงในภายหลังได้มีสนิค้าในหลาย

รายการด้วยกนั เข้ามาใช้พ้ืนที่ ดังกล่าวเป็นศูนย์กลางในการซื้ อขายแลกเปล่ียนอาท ิวิทยุ ทวีี เคร่ือง

อดัเทปบันทกึภาพ และ สนิค้านาํเข้าอื่ นๆที่ เป็นที่ ต้องการในท้องถิ่ น ทั้งน้ี บริษัทหรือหน่วยผลิตที่

ตั้งอยู่ในเขต FTZs ได้รับสทิธปิระโยชน์ดังต่อไปน้ีคือ 

1. สนิค้านาํเข้าจะได้รับการยกเว้นภาษีหรือลดหย่อน จนกระทั้งสนิค้าดังกล่าวถูกนาํออก

จากเขตFTZs หรือ ถูกนาํไปใช้ในกระบวนการผลิตของบริษัท 
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2. ภาษีสรรพสามิตจะได้รับการยกเว้นจัดเกบ็สาํหรับสนิค้าที่ นาํเข้ามาผ่านหรือ ผลิตใน 

FTZs 

3. ในกรณีที่ มีการซ้ือขายสินค้าข้ามเขตจากรัฐอื่ นในบราซิล สามารถที่ จะขอเรียก

ภาษีมูลค่าเพ่ิมคืนได้อย่างไรกต็ามแต่ สทิธพิิเศษและการลดหย่อนเหล่าน้ีใช้ไม่ได้กบัสนิค้าในกลุ่ม 

ยานยนต์, อาวุธ, อญัมณี, นํา้หอม, เคร่ืองดื่ มแอลกอฮอล์ และ ยาสบู แม้ว่าบริษัทสญัชาติต่างด้าว 

(ที่ จดทะเบียนในบราซิล) จะสามารถตั้งอยู่ในเขต FTZs ได้ แต่สาขาของบรรษัทข้ามชาติจะไม่ได้รับ

อนุญาตให้ตั้งในเขต FTZs เขตพ้ืนที่ การส่งออก (Export Processing Zone) ในปี 1988 รัฐบาล

กลางบราซิลได้มีความคิดที่ จะจัดตั้งเขตพ้ืนที่ การส่งออก (EPZs: zonas deprocessamento de 

exportao) ขึ้นเพ่ือสนับสนุนให้เกดิการส่งออกโดยการงดเว้นภาษีนาํเข้าสนิค้า (Import Duties) ภาษี

ธุรกรรมทางการเงิน (Financial Transaction Tax) และ ภาษีหรือค่าธรรมเนียมปลีกย่อยอื่ นๆ 

อย่างไรกต็าม บริษัทในเขตพ้ืนที่ การส่งออกเหล่าน้ียังคงต้องจ่ายภาษีรายได้และไม่สามารถหักลดค่า

เสื่ อมเคร่ืองมืออปุกรณน์าํเข้าได้เป็นกรณพิีเศษ 

4.2.2 มาตรการจูงใจท่ีมิใช่ภาษี (Non-Tax Incentives) 

• ให้สมัปทานในการประกอบกจิการ 

• รัฐบาลให้ความสาํคัญกบัการส่งเสริมการลงทุนจากต่างประเทศมาก โดยเฉพาะเกี่ ยวกบั

โครงการที่ เป็นการผลิตเพ่ือการส่งออก การทดแทนการนาํเข้า การจ้างแรงงาน และการดาํเนิน

กจิการในพ้ืนที่ ล้าหลังของประเทศ 

• รัฐบาลบราซิลมุ่งบริหารประเทศด้วยนโยบายประชานิยม คุ้มครองแรงงาน ปกป้อง

ผู้ประกอบการและอุตสาหกรรมภายในประเทศ ยึดหลักการเจรจาแลกเปลี่ ยนผลประโยชน์ทางการ

ค้าระหว่างประเทศ ตามหลักการตอบแทนซึ่ งกนัและกนั ซ่ึงเป็นการเพ่ิมบรรยากาศทางการลงทุน

ราบร่ืน 

 จากมาตรการการส่งเสริมการนําเข้าสินค้าจากต่างประเทศ มีการให้การสนับสนุนการผู้

นาํเข้าหลายประการ เช่น การจัดเกบ็ภาษีนาํเข้าในอตัราเดียวกัน มีการให้สิทธิพิเศษทางการค้ากับ

กลุ่มประเทศ MERCOSUR ทาํให้มีการกระตุ้นการค้าระหว่างภูมิภาคมากขึ้น นอกจากน้ี การ

สนับสนุนให้มีการนําเข้าสินค้าด้านการสื่ อสาร และโทรคมนาคม ซ่ึงเป็นสิ่ งที่ เอื้ ออาํนวยต่อการ

พัฒนาสาธารณปูโภคพ้ืนฐานในประเทศบราซิลในอนาคต  

 การส่งเสริมการส่งออกและสนับสนุนการลงทุนจากต่างประเทศให้มากขึ้ น จากการออก

มาตรการทางภาษีที่ ช่วยส่งเสริมการส่งออกและการลงทุน เช่น การลดหย่อนภาษีหัก ณ ที่ จ่ายใน

สนิค้าส่งออก การใช้สทิธพิิเศษจาก Free Trade Zone หรือการให้วงเงินกู้ยืมในอตัราดอกเบี้ยพิเศษ 
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เป็นต้น สิ่ งเหล่าน้ี เป็นการส่งเสริม ช่วยเหลือ และสนับสนุน ผู้ประกอบการในการช่วยลดภาระ

ค่าใช้จ่าย และกระตุ้นมูลค่าการส่งออกและจูงใจนักลงทุนให้มากยิ่ งขึ้นโดยปราศจากอุปสรรคหรือให้

มีอุปสรรคน้อยที่ สุด และสามารถแข่งขันได้โดยการผลิตเพ่ือส่งออกไปยังตลาดที่ อยู่ในภูมิภาค

เดียวกนั และในต่างภมูิภาคได้   
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บทท่ี 5  

สรุป ปัญหาและอุปสรรค ขอ้เสนอแนะ 

 

 ตลาดเคร่ืองใช้ไฟฟ้าของบราซิลมีสนิค้าหลายกลุ่มผลิตภัณฑ ์ได้แก่ กลุ่มตู้ เยน็ ตู้แช่แขง็ ตู้

แช่ กลุ่มเคร่ืองซักผ้า และเคร่ืองอบผ้า กลุ่มเคร่ืองใช้ไฟฟ้าภายในบ้านสาํหรับประกอบอาหาร เตา

ไมโครเวฟ กลุ่มเคร่ืองปรับอากาศและพัดลมปรับอากาศ โดยที่ ภาวะตลาดของเคร่ืองใช้ไฟฟ้าใน

ตลาดบราซิลค่อนข้างมีการขยายตัวค่อนข้างสงูในหลายผลิตภัณฑย์กเว้นตู้ เยน็ที่ มิได้มีช่องแช่แขง็ใน

ตัวเคร่ือง และกลุ่มเคร่ืองปรับอากาศและพัดลมปรับอากาศที่ ค่อนข้างทรงตัว 

 ทั้งน้ี การขยายตัวของเคร่ืองใช้ไฟฟ้าภายในบ้านมีปัจจัยที่ เกื้ อหนุนที่ สนับสนุนให้ตลาด

ดังกล่าวขยายตัว อนัได้แก่ สภาพสงัคมที่ ค่อนข้างเปล่ียนแปลงเป็นสงัคมเมืองมากยิ่ งขึ้น อุปกรณ์ที่

ช่วยอาํนวยความสะดวกกม็ีมากขึ้นตามไปด้วย ประกอบกับนักลงทุนข้ามชาติประเทศต่างๆ อาศัย

บราซิลเป็นฐานการผลิตเคร่ืองใช้ไฟฟ้าบางประเภทเพ่ือการส่งออกในภมูิภาคเดียวกนั เน่ืองจากการ

คมนาคมระหว่างประเทศค่อนข้างดี นอกจากน้ี การพัฒนาตลาดในประเทศที่ มีขนาดประชากร

ค่อนข้างประเทศหนึ่ งในละตินอเมริกาถอืเป็นสิ่ งจูงใจให้มีการลงทุนในประเทศนี้   

จากลักษณะการแข่งขันของตลาดในประเทศบราซิล ผลิตภัณฑท์ี่ มีโอกาสในการเข้าถึงตลาด

บราซิล ได้แก่ เคร่ืองปรับอากาศ เคร่ืองใช้ไฟฟ้าสาํหรับประกอบอาหารขนาดเลก็ เคร่ืองล้างจาน 

ทั้งน้ี เน่ืองจากเคร่ืองปรับอากาศ และเคร่ืองใช้ไฟฟ้าสาํหรับประกอบอาหารขนาดเลก็ มีการแข่งขัน

ในระดับปานกลาง ถึงแม้จะมีตราสนิค้าค่อนข้างมาก แต่ละตราสนิค้ามีส่วนแบ่งตลาดที่ แตกต่างกนั

ไม่มากนัก แสดงถึงพฤติกรรมของผู้ซ้ือที่ อาจยอมเปิดรับสินค้าหลากหลายตราสนิค้า  และสามารถ

สร้างความหลากหลายของผลิตภัณฑต์ามความต้องการของลูกค้า ดังน้ัน กลยุทธ์การตลาดที่ ใช้ คือ 

การโฆษณาเป็นเคร่ืองมือที่ จะทาํให้ผู้บริโภคเหน็ความแตกต่างของตัวสนิค้ามากขึ้น และมีการสาธิต

การใช้สนิค้าจากผู้ขาย และการจัดการทางธุรกจิการตลาดอื่ นๆ เช่น การให้ค่าคอมมิชช่ันกับผู้แทน

จาํหน่ายที่ ช่วยส่งเสริมสนิค้าใหม่ๆ เป็นต้น 

ส่วนเคร่ืองล้างจาน ผู้ผลิตรายใหญ่ครอบครองส่วนแบ่งตลาดส่วนใหญ่ แต่มีส่วนแบ่งตลาด

ของผู้นาํตลาดไม่มากนัก โดยที่ ตราสินค้าที่ เหลือยังสามารถครอบครองส่วนแบ่งการตลาดได้มาก

พอสมควร การสร้างความแตกต่างของสนิค้า โดยคาํนึงถึงเร่ืองความสะอาด ฆ่าเช้ือโรคได้ การเป็น

ห่วงเร่ืองสุขภาพอนามัย เป็นต้น ดังน้ัน กลยุทธ์การตลาดที่ ใช้ คือ เจาะตลาดร้านอาหาร โรงแรม 

ภัตตาคาร และครอบครัวขนาดใหญ่ เป็นต้น 
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อย่างไรกต็าม ประเทศไทยเป็นคู่ค้าหน่ึงของตลาดบราซิล จากการวิเคราะห์ความสามารถใน

การแข่งขันของไทยในสินค้าประเภทเคร่ืองใช้ไฟฟ้า พบว่า เคร่ืองปรับอากาศที่ ส่งออกไปยังตลาด

บราซิลมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่มีความได้เปรียบลดลง ทั้งน้ีเกิดจากการแข่งขันที่

ค่อนข้างรุนแรงระหว่างคู่แข่ง เช่น จีน ขณะเดียวกันฐานการผลิตเคร่ืองปรับอากาศในประเทศ

บราซิลกม็ีความพยายามปกป้องสินค้าในประเทศของตนเองอีกด้วย ขณะที่ ภาวะตลาดโดยรวม

ค่อนข้างคงที่  

 ช่องทางการจัดจําหน่ายในประเทศบราซิลนอกจากจะมีการจําหน่ายตามร้านค้าและ

ห้างสรรพสินค้าทั่วไปยังมีโอกาสจําหน่ายผ่านทางอินเตอร์เนต สาํหรับตราสินค้าระดับโลกที่ มี

ช่ือเสียงแล้ว ซ่ึงขณะน้ีมี ตราสนิค้าภายใต้ Whirlpool ได้เร่ิมจัดทาํและมีสดัส่วนการจาํหน่ายจาก

ช่องทางนี้ เพ่ิมขึ้นถงึแม้จะไม่มากนักกต็าม 

 ถึงแม้ช่องทางการส่งออกจากไทยไปยังตลาดบราซิลจะเป็นช่องทางหน่ึงที่ สามารถสร้าง

รายได้เข้าประเทศไทย หากแต่การทาํ Joint Venture เป็นลู่ทางที่ จะสามารถขยายการค้าได้เพ่ิมขึ้น 

โดยผู้ประกอบการไทยเข้ามาร่วมลงทุนเพ่ือส่งออกไปประเทศอื่ น หรือการตั้งตัวแทนจาํหน่ายและ

นาํเข้า เพ่ือช่วยให้ปฎิบัติตามระเบียบปฏิบัติในการนาํเข้าที่ ยุ่งยากและซับซ้อน เช่นเดียวกับหลาย

ประเทศ เช่นเกาหลี จีน โดยมีผู้แทนการค้าเข้าไปตั้งรกรากในบราซิล เพ่ือเป็นตัวเช่ือมในการนาํเข้า

สนิค้า ขยายตลาดและติดตาม ปรับปรุง ข้อมูลการค้าต่างๆ การจัดคณะผู้แทนทางการค้าทั้งภาครัฐ

และภาคเอกชนเดินทางไปเยือนประเทศบราซิล เพ่ือหาลู่ทางทาํการค้าการลงทุนร่วมกันในรัฐ

สาํคัญๆ ที่ มีศักยภาพ เช่น Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Bahia, Porto Alegre, Manaus, 

Minageras, Balem, Parana  รวมถงึการร่วมงานแสดงสนิค้าและมีโอกาสเหน็รูปแบบสนิค้า รสนิยม 

Trend และลู่ทางเข้าตลาดในประเทศ และมีความเข้าใจในด้านวัฒนธรรม  ด้านความคิด ด้าน

การเมืองและด้านการพัฒนาซ่ึงจะเช่ือมโยงไปสู่การค้าขายในอนาคต นอกจากนี้  การจัดทาํ Website 

และเอกสารเผยแพร่เป็นภาษาโปรตุเกสและองักฤษ จะช่วยให้การสื่ อสารเป็นไปโดยสะดวกดีย่ิงขึ้น  

นอกจากนี้  โอกาสที่ ได้รับจากสิทธิประโยชน์ทางการค้าของประเทศบราซิลที่ ได้ให้การ

สนับสนุนการนาํเข้าสนิค้าด้านการสื่ อสารและโทรคมนาคมโดยการลดภาษีให้อยู่ในช่วงร้อยละ 0 –

16 ตั้งแต่ในปี 2549 ทาํให้บริษัทผู้ผลิตข้ามชาติที่ มีการผลิตทั้งเคร่ืองใช้ไฟฟ้าและอุปกรณ์ทางด้าน

สื่ อสารและคมนาคม เช่น ตราสนิค้าซัมซุง และตราสนิค้าแอลจีของประเทศเกาหลีมีโอกาสรุกตลาด

น้ีได้ง่ายอกีด้วย 
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ภาคผนวก 
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ภาคผนวก 1  

สูตรการคํานวณ Revealed Comparative Advantage (RCA) 
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การวิเคราะหขี์ดความสามารถในการแข่งขนัของสินคา้ไทยกบัประเทศคู่คา้โดยใช ้ Revealed 

Comparative Advantage (RCA)  

เน่ืองจากว่าการเปรียบเทยีบความสามารถในการแข่งขนัสนิค้าส่งออกระหว่างประเทศโดยใช้

ข้อมูลด้านต้นทุนและประสทิธิภาพการผลิตทาํได้ยาก ดังน้ัน การวิเคราะห์ขีดความสามารถในการ

แข่งขันของสินค้าระหว่างประเทศมักจะนิยมใช้ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ ปรากฎ 

(Revealed Comparative Advantage) หรือ RCA โดยการคาํนวณดัชนี RCA จะเปรียบเทยีบ

สดัส่วนของสนิค้าส่งออกของประเทศหน่ึงเทยีบกบัสดัส่วนของสนิค้าน้ันที่ ส่งออกสู่ตลาดโลก ซ่ึงหาก

มีข้อมูลการส่งออกสนิค้ารวมทั้งโลกกจ็ะสามารถคาํนวณดัชนี RCA ได้ โดยประเทศจะมีความ

ได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบในการส่งออกสนิค้าหน่ึงๆ กต่็อเมื่ อสนิค้าน้ันมีส่วนแบ่งตลาดมากกว่าส่วน

แบ่งตลาดสนิค้าน้ันในตลาดโลก หรือมีค่า RCA > 1  

 

หมายเหตุ: ผลการวิเคราะห์ ได้นําเสนอในบทที่  4 ของรายงานการศึกษาดังกล่าวข้างต้น 
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ภาคผนวก 2  

การวิเคราะหก์ารกระจุกและกระจายตวัของตลาด 
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การวดัการกระจุกตวัของอุตสาหกรรม  (Industrial Concentration) 

 การกระจุกตัวของอตุสาหกรรมหมายถงึ ขนาด (size) ที่ ธุรกจิจาํนวนหนึ่ งได้ครอบครองเมื่ อ

เทยีบกบัขนาดรวมทั้งหมดของตลาดหรืออุตสาหกรรมนั้นๆ “ขนาด”  ที่ ใช้วัดมีหลายประเภท  เช่น 

ยอดขาย  สนิทรัพย์  การจ้างงาน  เป็นต้น ประโยชน์ของการวัดการกระจุกตัว เป็นดัชนีตัวหน่ึงที่

นาํมาใช้วัดโครงสร้างของตลาด   คือ ทาํให้เราสามารถรู้ถึงสภาพโครงสร้างของตลาดว่ามีขนาดของ

การผูกขาดมากน้อยเพียงใด  ตัวอย่างเช่น  ถ้าส่วนแบ่งตลาดที่ ครอบครองโดยบริษัทใหญ่ 4 บริษัท 

(หรือบริษัทใหญ่จาํนวนหนึ่ ง) ต่อส่วนแบ่งของตลาดทั้งหมด ถ้าค่าน้ีสงู แสดงถึงว่าตลาดจะถูก

ครอบงาํโดยบริษัทจาํนวนน้อยจะมีมาก กจ็ะทาํให้โครงสร้างตลาดมีลักษณะผูกขาดสงู ในทาํนอง

กลับกนัถ้าสดัส่วนตํา่ แสดงว่าตลาดมีการแข่งขันมาก  การวัดขนาดของการกระจุกตัว   วัดได้จาก

ดัชนี ต่อไปน้ี 

 Concentration Ratio  เป็นดัชนีที่ วัดการกระจุกตัวโดยพิจารณาขนาดของส่วนแบ่งทาง

ตลาด (market share)   ที่ ถือครองโดยบริษัทใหญ่ที่ สดุจาํนวนหนึ่ งต่อสดัส่วนของผู้ประกอบการ

ทั้งหมดรวมกัน เมื่ อค่าสดัส่วนนี้ มีค่าต่ํา แสดงว่า การกระจุกตัวมีน้อยซ่ึงหมายความว่า 

อุตสาหกรรมนี้ จะมีจาํนวนบริษัทมากและแต่ละบริษัทมีส่วนแบ่งการตลาดไม่แตกต่างกนั  แสดงให้

เหน็ว่าการแข่งขนัมีแนวโน้มค่อนข้างสงู   ย่ิงถ้าค่า concentration ratio น้อยมากตลาดจะมีโครงสร้าง

ใกล้ตลาดแข่งขนัสมบูรณ ์ ในทางตรงข้าม ถ้าค่าสดัส่วนสูง แสดงว่า โครงสร้างตลาดจะมกีารแข่งขนั

น้อยและจาํนวนบริษัทกจ็ะน้อยด้วย  

 

ผลการวิเคราะห ์

 รอ้ยละของส่วน

แบ่งตลาด 

ผลการวิเคราะห ์

ผลิตภณัฑ ์

จํานวนตราสินคา้ 

ท่ีมีส่วนแบ่งตลาดสูง 

จํานวนตรา 

สินคา้ทั้งหมด 

ของตราสินคา้ท่ีมี

ส่วนแบ่งตลาดสูง 

ผูกขาด/แข่งขนั กระจุกตวั/

กระจายตวั 

ตู้เยน็ ตู้แช่แขง็ ตู้แช่ 3 10 87.7 ผูกขาดจากผู้ผลิต

รายใหญ่ 

กระจุกตัวสงู 

เคร่ืองซักผ้า เคร่ืองอบ

ผ้า 

4 14 70.2 ผูกขาดจากผู้ผลิต

รายใหญ่ 

กระจุกตัวสงู 

เตาไมโครเวฟ 3 4 85.6 แข่งขันสงู กระจายตัวสงู 

เคร่ืองล้างจาน 1 6 33.8 ผู้ผลิตรายใหญ่ - 
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 รอ้ยละของส่วน

แบ่งตลาด 

ผลการวิเคราะห ์

ผลิตภณัฑ ์

จํานวนตราสินคา้ 

ท่ีมีส่วนแบ่งตลาดสูง 

จํานวนตรา 

สินคา้ทั้งหมด 

ของตราสินคา้ท่ีมี

ส่วนแบ่งตลาดสูง 

ผูกขาด/แข่งขนั กระจุกตวั/

กระจายตวั 

ครอบครองส่วนแบ่ง

ตลาดส่วนใหญ่ 

เคร่ืองใช้ไฟฟ้าสาํหรับ

ประกอบอาหารขนาด

ใหญ่ 

4 12 61.4 ผูกขาดจากผู้ผลิต

รายใหญ่ 

กระจุกตัวสงู 

เคร่ืองใช้ไฟฟ้าสาํหรับ

ประกอบอาหารขนาด

เลก็ 

3 9 56.2 แข่งขันปานกลาง กระจุกตัวสงู 

เคร่ืองดูดฝุ่ น 1 3 69.1 ผู้ผลิตรายใหญ่

ครอบครองส่วนแบ่ง

ตลาดส่วนใหญ่ 

- 

เตารีดไฟฟ้า 2 3 30.4 แข่งขันสงู - 

เคร่ืองปรับอากาศ พัด

ลมปรับอากาศ 

4 13 40.8 แข่งขันปานกลาง กระจุกตัวสงู 

ที่ มา: วิเคราะห์โดยสถาบันไฟฟ้าและอเิลก็ทรอนิกส ์
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