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การบริโภคผลติภัณฑ์เครื่องใช้ไฟฟ้าของผูบ้ริโภคสหรัฐฯ 
 ในปี ๒๐๑๐ ผูบ้ริโภคสหรัฐฯใช้จ่ายเงินเพ่ือการบริโภคผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ไฟฟ้าเฉล่ีย ๖๕๒ เหรียญฯลดลง
จากปีก่อนหน้าน้ี ๑๔๒ เหรยีญฯ รูปแบบการบริโภคท่ีเปลี่ยนไป ลักษณะสินค้าที่มีการรวมปฏิบัติการหลายๆอย่าง
ไว้ในสินค้าหน่ึงช้ินเพ่ิมมากขึ้น ราคาสินค้าที่ลดลง และอัตราการว่างงานที่เพ่ิมสูงขึ้น เง่ือนไขเหล่าน้ีส่งผลทําให้
จํานวนเงินที่ผู้บริโภคสหรัฐฯใช้เพ่ือบริโภคสินค้าเคร่ืองใช้ไฟฟ้าเป็นไปในทางลดลง 
 
 ผู้บริโภคสหรัฐฯมีผลิตภัณฑ์อิเลคโทรนิกส์ประมาณ ๒๔ ช้ินต่อหน่ึงครัวเรือน สินค้าอิเลคโทรนิกส์ส่วนใหญ่
ที่ผู้บริโภคสหรฐัฯใช้แบ่งออกได้เป็นสองกลุ่มคือ (ก) สินคา้อิเลคโทรนิกส์ในกลุม่วิดิโอ ร้อยละ ๔๐ ของผู้บริโภค
สหรัฐฯมีเครื่องรับโทรทัศน์ระบบ LCD   (ข) สินค้าเคร่ืองใช้ไฟฟ้าในครัวเรือน 
 
 สินค้าที่มีศักยภาพในตลาดการบริโภคสูงมากในปี ๒๐๑๑ คือ เครื่องรับโทรทัศน์ระบบ LCD หนังสืออิเลค
โทรนิกส์ เครื่องรับโทรศัพท์เคลื่อนที่ และ เครื่องคอมพิวตอร์จอแบน และที่มีแนวโน้มว่าจะขยายตัวเป็นอย่างมาก
ในอนาคตอันใกล้คือเคร่ืองรับโทรทัศน์ที่มรีะบบอินเตอร์เน็ทในตัว  
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